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(A) Panel 1: Zweimal hingeschaut ,,Medienbildung
bewerben®

Kernidee:

Medienbildung erreicht alle am besten durch
¥ eine Kombination aus digitalen und analogen Kanalen,

¥ kurzen, alltagsnahen Inhalten,
# gezielter Vernetzung und
# kontinuierlicher Prasenz im Lebensumfeld der Zielgruppen.

Was sind die zentralen Herausforderungen?

¥ Sichtbarkeit: Medienpadagogische Angebote und Projekte sind oft vorhanden,
erreichen ihre Zielgruppen aber nicht ausreichend im Alltag.

# Uberinformation: Eltern, Lehrkrafte und Fachkrafte sind mit vielen Themen
konfrontiert — Medienbildung muss sich ,,bemerkbar machen®, ohne zu tGberfordern.

# Heterogene Zielgruppen: Unterschiedliche Bedurfnisse von Eltern, Kindern,
Lehrkraften, Multiplikatorinnen und Multiplikatoren sowie Fachkraften erfordern
passgenaue Ansprache.

¥ Ressourcen: Zeit, Personal und Budget sind begrenzt; regelmaBige, qualitativ
hochwertige Offentlichkeitsarbeit ist aufwendig.

¥ Mehrwert-Erwartung: Social-Media-Inhalte miissen kurz, relevant und alltagsnah
sein —reine Information ohne Nutzen erzeugt wenig Resonanz.

# Notwendigkeit zur Weiterentwicklung: RegelmaBige Reflexion bestehender Kon-
zepte ist ndtig, um neue Kommunikationswege zu nutzen und wirksam zu bleiben.

Wie erreiche ich moglichst alle? Best Practices

Dort ansetzen, wo Menschen ohnehin sind:

Social Media mit kurzen Videoformaten, Verlinkung zu vertiefenden Inhalten und aktiver
Einbindung (z. B. Feedback Uber WhatsApp).

Klassische Pressearbeit zur Erganzung und zum Erreichen weniger digital affiner
Zielgruppen. Burgerradios nutzen.

Wissenschaftliche Studien zur Bedarfsanalyse anfertigen.

Offentlicher Raum als Kommunikationsfliche

Infoscreens in Arztpraxen, 6ffentlichen Verkehrsmitteln, Wartebereichen.

Format: Kurze, niedrigschwellige Formate wie Zahlen des Tages, Mini-Quizze oder
Wissenssnhacks.

Lebensphasen und Anlasse nutzen und Beratungsanlasse schaffen.

U-Untersuchungen, Geburtsvorbereitungskurse, Angebote von Krankenkassen und
Gesundheitszentren.
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Format: Ubergabe von kompakten Broschiiren oder kurzen Impulsen zur

Medienerziehung.

Nudging statt Belehrung
Kleine, positive Impulse, die gewlinschtes Verhalten erleichtern und attraktiv machen.

Themenlisten, was in den verschiedenen Projekten/Angeboten passieren kann.



