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Vorwort des Herausgebers

Unter dem Dach des Offenen Kanals richtete die Thiringer Landesmedienan-
stalt (TLM) 1998 in Gera den bundesweit ersten Offenen Kinder- und Jugend-
kanal ein, der mittlerweile unter dem Namen PiXEL-Fernsehen bekannt ist.
Kinder und Jugendliche zwischen 6 und 16 Jahren sollten hier die Mdglichkeit
erhalten, ihre Ideen und Wiinsche in einem eigenen Fernsehprogramm zu
verwirklichen. Im PiXEL-Fernsehen sollten sie erstmals in Deutschland als
gleichberechtigte Nutzergruppe in einen Offenen Kanal integriert werden. Zur
konkreten Umsetzung dieses Vorhabens gab die TLM eine Konzeptstudie in
Auftrag, in der die organisatorischen und methodischen Rahmenbedingun-
gen der medienpadagogischen Arbeit mit Kindern und Jugendlichen in einem
Offenen Kinderkanal aufgezeigt wurden. Die konzeptionellen Uberlegungen
von Bettina Brandi und Johann Bischoff sind als Band 1 der TLM-Schriftenrei-
he im KoPad Verlag erschienen.

Auf der Grundlage dieser Konzeption begann der Offene Kinder- und Jugend-
kanal im Sommer 1998 seine Arbeit. Schnell und eindrucksvoll zeigte sich,
wie grol3 das Potential eines Offenen Kanals fir die Vermittlung von Medien-
kompetenz an Kinder und Jugendliche ist, wenn die dafiir notwendigen Rah-
menbedingungen geschaffen werden. Das Projekt Offener Kinder- und Ju-
gendkanal wurde bald zum Selbstlaufer und entwickelte Vorbildcharakter. Im
Umfeld entstanden verschiedene neue medienpadagogische Projekte und
das PiXEL-Fernsehen wurde zum kompetenten, organisatorisch fest vor Ort
verankerten Ansprech- und Projektpartner fur die medienpadagogische Arbeit
in einer ganzen Region. Die Thiringer Landesmedienanstalt nahm diese po-
sitive Erfahrung zum Anlass, das Modell auf andere Offene Kanéle in Thirin-
gen zu Ubertragen und auch dort die personellen und organisatorischen Vor-
aussetzungen fir die medienpadagogische Arbeit mit Kindern und Jugendli-
chen zu verbessern.

In der taglichen medienpadagogischen Arbeit sowie in zahlreichen Aktionen
und Projekten wurden verschiedene Arbeitsformen kreiert, ausprobiert, wei-
terentwickelt oder verworfen. Immer wieder galt es dabei, das Spannungsver-
haltnis zwischen eigenverantwortlicher Produktion und padagogischer Ziel-
setzung sowie zwischen der angestrebten Kontinuitat und dem Terminkalen-
der der Kinder auszubalancieren und zum Teil auch neu zu bestimmen. Eini-
ge Ansatze und Modelle des Offenen Kinder- und Jugendkanals waren am so
genannten griinen Tisch an den Bedurfnissen und Interessen der Kinder vor-
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bei entwickelt worden oder liel3en sich in den Alltag eines Offenen Kanals nur
bedingt integrieren. Auf der Grundlage der Anfangskonzeption wurden des-
halb in den letzten zwei Jahren die Organisation, die Methoden und die Ar-
beitsweise des PiXEL laufend weiterentwickelt.

Unsere Erfahrungen — positive wie negative — mochten wir in diesem Bericht
weitergeben. Wir wollen dabei nicht nur das Potential Offener Kandle fir die
medienpadagogische Arbeit aufzeigen, sondern auch etwas uber die erfor-
derlichen Rahmenbedingungen, Gber Probleme, Fehlerquellen und Lésungs-
ansatze sagen. Nach mehr als zwei Jahren der Erprobung und Entwicklung
sind wir Uberzeugt, dass von der Verknlipfung medienpadagogischer Arbeit
und Offener Kanéle beide Seiten auf3erordentlich profitieren.

Dr. Victor Henle
Direktor
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I. Einleitung

Vermittlung von Medienkompetenz

Die Forderung von Medienkompetenz ist eine der vordringlichen Aufgaben
auf dem Weg in die sich formierende Informationsgesellschaft. Die Entwick-
lung zahlreicher neuer Medientechnologien erméglichte in den letzten 15 Jah-
ren eine ungeahnte Ausweitung des Medienangebots. Mit der vollstandigen
Digitalisierung der Ubertragungswege und der raschen Ausbreitung von On-
line-Diensten wird sich diese Entwicklung in den nachsten Jahren voraus-
sichtlich noch beschleunigen, so dass auch fiir die Zukunft ein weiteres An-
wachsen und eine weitere inhaltliche Ausdifferenzierung medialer Kommuni-
kationsangebote zu erwarten ist.

Die neuen multimedialen Technologien beinhalten vielfaltige Moglichkeiten,
unsere Lebenswelt neu und anders zu gestalten. Ob diese Mdglichkeiten ge-
nutzt und mit welchem Nutzen - oder Schaden - diese neuen Medien einge-
setzt werden, ist jedoch abhangig von der Art der Anwendung und der Kom-
petenz der Anwender. Aus der Perspektive des Jugendschutzes bildet die
Medienkompetenzforderung eine wichtige praventive Erganzung zu den klas-
sischen Schutzinstrumenten, weil sie den Kindern und Jugendlichen das Ver-
stéandnis, die Einordnung und die Verarbeitung von Medieninhalten erleichtert
— und das nicht erst, seitdem sich das Internet zu einem weit verbreiteten
Alltagsmedium entwickelt. Fir den Einzelnen wird die Fahigkeit zu einem ge-
zielten und produktiven Umgang mit den Medien nicht nur zu einer wesentli-
chen Voraussetzung fir die Entfaltung der eigenen Begabungen und Interes-
sen sowie die Teilhabe am sozialen, gesellschaftlichen und politischen Le-
ben, sondern auch zu einer zentralen Variable der beruflichen Qualifikation.
Aus gesamtgesellschaftlicher Sicht stellt die ausreichende Verfligbarkeit die-
ser Fahigkeiten zudem eine wesentliche Randbedingung fir das Innovations-
potenzial und die Konkurrenzfahigkeit eines Wirtschaftsraums dar.

Vor diesem Hintergrund gilt es, die Fahigkeit der Menschen zu férdern, mit
den verschiedenen Medien technisch und praktisch umgehen und sie gezielt,
bewusst und produktiv nutzen zu kénnen. Um diese Kompetenzen auf allen
Ebenen und in allen Altersstufen zu verankern, bedarf es vielfaltiger Angebo-
te, die auf die unterschiedlichen Bedirfnisse, Erwartungen, Fahigkeiten und
Kenntnisse der verschiedenen Zielgruppen abgestimmt sind und die Men-
schen direkt in ihrem jeweiligen Lebensumfeld erreichen. Dabei ist zu bertck-
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sichtigen, dass der grof3te Teil der Mediennutzung nach wie vor auf die klassi-
schen Rundfunkmedien Fernsehen und Radio entféllt und die sogenannten
Push-Angebote, d. h. die redaktionell gestalteten, vorstrukturierten Angebote
unabhangig vom Verbreitungsweg auch kiinftig eine, wenn nicht die zentrale
Rolle in der Mediennutzung spielen werden.

Ausgehend vom Leitgedanken des praventiven Jugendschutzes legt die Thi-
ringer Landesmedienanstalt ihnren medienpadagogischen Aktivitaten regelma-
Big einen Ansatz zugrunde, der Gber eine blof3e technische Schulung zukiinf-
tiger Konsumenten hinausgeht und die Menschen in die Lage versetzt, neue
und alte Medien zielgerichtet, bewusst und kreativ fiir ihre persénlichen und
beruflichen Bedurfnisse nutzen zu kénnen. Aus entwicklungstheoretischer
Sicht muss die Aufklarung Uber die technische, 6konomische, 6kologische
und gesellschaftliche Bedeutung der Medien zudem mit einer Férderung sozi-
al-moralischer Urteilsstrukturen verbunden werden. Medienpadagogik als
MafRnahme des praventiven Jugendschutzes muss darauf abzielen, Medien-
einflisse zu erkennen und aufzuarbeiten, Medienbotschaften zu verstehen
und zu bewerten, Medienangebote unter Abwagung von Handlungsalternati-
ven auszuwahlen und zu nutzen, Medien selbst zu gestalten und zu verbrei-
ten sowie Medien in ihrer gesellschaftlichen Bedeutung zu analysieren und zu
beeinflussen.

Medienpadagogische Arbeit in Offenen Kanélen

In Thiringen bildete die Vermittlung von Medienkompetenz von Anfang an
eine der Hauptaufgaben der Offenen Kanéle, die heute gleichberechtigt ne-
ben anderen mit der Einfiihrung des Birgerrundfunks verbundenen Zielen
steht. Mit ihrer technischen Ausstattung, ihren Sendemaoglichkeiten und ihrer
Einbettung in lokale Strukturen sind Offene Kanéle geradezu pradestiniert,
einen wesentlichen Beitrag zur Férderung der Medienkompetenz zu leisten.
Offene Kanale zielen mit der Formulierung und Umsetzung von Themen im
Fernsehen und im Radio ganz bewusst auf die Vermittlung und Erweiterung
von Medienkompetenz. Im Prozess der planerischen Vorbereitung, der inhalt-
lichen, gestalterischen und technischen Umsetzung sowie in der anschlieRen-
den Rezeption und Reflektion eigener Beitrdge kdnnen die Nutzer hier erfah-
ren, wie Rundfunk ,gemacht” wird. Sie lernen die formalen und inhaltlichen
Gestaltungselemente und die Machart medialer Produkte zu durchschauen
und diese als etwas von anderen Menschen Gemachtes und somit Verander-
bares zu erkennen, zu beurteilen und zu nutzen.
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Hinzu kommt, dass 6ffentlich-rechtliche und private Rundfunkprogramme ge-
rade Kindern und Jugendlichen kaum Artikulationsméglichkeiten bieten. Ge-
lingt es, sie als regelméaRige Nutzer Offener Kanale zu gewinnen und sie zur
Produktion eigener Beitrage zu befahigen, eroffnet sich ihnen die Moglichkeit,
sich mit ihren Themen und ihren Positionen aktiv am o¢ffentlichen Diskurs zu
beteiligen. Offene Kanale kénnen fir Kinder und Jugendliche einen Artikulati-
onsraum schaffen, der ihre Position und ihre Weltsicht starkt und sie moti-
viert, sich ihrer Bedurfnisse bewusst zu werden und sie frei von Themenvor-
gaben durch Erwachsene in Fernsehbeitragen zu formulieren und medial
umzusetzen. lhnen wird damit eine Art kommunikative Chancengleichheit ge-
boten. Hier verbindet sich die medienpadagogische Forderung nach aktiver
Medienarbeit in Offenen Kanalen optimal mit dem Ausgleichsgedanken des
Burgerrundfunks, der eine Beriicksichtigung und Diskussion von Themen er-
moglichen soll, die im 6ffentlich-rechtlichen und privaten Rundfunk nicht aus-
reichend bertcksichtigt werden.

Immer schon ,verirrten“ sich auch Kinder und vor allem Jugendliche als Nut-
zer in Offene Kanéle. Lange Zeit waren sie dort aber eher ungern gesehene
Gaste - und das nicht nur wegen der damit verbundenen rechtlichen Proble-
me, sondern vor allem wegen des erforderlichen hohen Betreuungsaufwan-
des, der in der urspringlichen Konzeption Offener Kanale einfach nicht vor-
gesehen war. Diese Situation &nderte sich erst, als in verschiedenen Landern
spezielle Schulungs- und Betreuungsangebote fir Kinder und Jugendliche
eingerichtet wurden. Mit diesen Projekten, die zunachst vor allem im Kontext
Offener Kanal und Schule angesiedelt waren, gelang es, Offene Kanéale zu-
mindest punktuell und zeitweilig auch fir diese Altersgruppe zu 6ffnen. Oft
entstanden aus den Projekten aber keine dauerhaften Angebote und es zeig-
te sich schnell, dass mit ihrem Abschluss auch die Kinder und Jugendlichen
den Offenen Kanélen als Nutzergruppe wieder verloren gingen.

Je mehr die Férderung von Medienkompetenz in den Mittelpunkt des Aufga-
benkatalogs Offener Kandle riickt und dabei auch Kinder und Jugendliche zur
Zielgruppe werden, desto gréRRer ist die Notwendigkeit, ihre Struktur, ihre Or-
ganisation und ihre Ausstattung auf die Erfordernisse dieses neuen Aufga-
benfeldes sowie die Bedurfnisse der ,kleinen* Nutzer abzustimmen. Offene
Kanale sollen ihren Nutzern ein Hochstmald an organisatorischer Offenheit
sowie inhaltliche und gestalterische Freiheit bieten. Demgegeniiber bedingt
eine dezidierte padagogische Zielsetzung neben organisatorischen Vorgaben
immer auch eine inhaltliche und gestalterische Anleitung, die — je nach Alter
und medienpadagogischem Anspruch — von der Vermittlung und Eintibung
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von Produktionstechniken tber die laufende individuelle Betreuung von Nut-
zergruppen bis hin zur Anregung und Organisation neuer Projekte reichen
muss. Diesen vergleichsweise hohen Schulungs- und Betreuungsaufwand
koénnen die Offenen Kanéle nur mit entsprechend ausgebildetem zusétzlichem
Personal leisten.

Im Offenen Kinder- und Jugendkanal ,PiXEL" wurden 1998 zum ersten Mal
die erforderlichen personellen, technischen, raumlichen und organisatorischen
Rahmenbedingungen fir eine kontinuierliche medienpadagogische Arbeit mit
Kindern und Jugendlichen in einem Offenen Kanal geschaffen. Gleichzeitig
wurden Konzepte und Modelle entwickelt, die helfen sollten, die verschiede-
nen Zielsetzungen und Anforderungen in diesem neuen Umfeld optimal zu
realisieren. Der vorliegende Bericht stellt die Idee, die Rahmenbedingungen
und den Alltag des Offenen Kinder- und Jugendkanals vor, erlautert und be-
wertet die verschiedenen Konzepte und Modelle der medienpadagogischen
Arbeit im Kontext eines Offenen Kanals und erzahlt von Projekten und Pro-
duktionen, die Kinder und Jugendliche im PiXEL-Fernsehen realisiert haben.

II. Zwei Jahre PiXEL im Uberblick

Insgesamt kamen in der Zeit von September 1998 bis Dezember 2000 fast
dreitausend Kinder und Jugendliche ins PiXEL-Fernsehen, um eigene Beitra-
ge zu produzieren oder (im Rahmen von Schulprojekten) die Moglichkeiten
IHRES Offenen Kanals kennen zu lernen, selbst zu erleben, wie Fernsehen
funktioniert und gemeinsam mit den Medienpadagogen einen ersten kleinen
Beitrag herzustellen. Mittlerweile sind rund 279 Kinder und Jugendliche in die
Nutzerkartei des PiXEL eingetragen, wobei Jungen und Madchen annahernd
gleich haufig vertreten sind.

Von den eingetragenen Nutzern arbeiten ca. 35 bis 40 Kinder und Jugendli-
che regelmaRig aktiv in den verschiedenen Redaktionsgruppen mit. Auffal-
lend ist dabei der hohe Anteil von weiblichen Nutzern. Jungen nehmen dem-
gegenuber haufiger die offenen Formen des PiXEL wahr und produzieren ihre
Beitrage aul3erhalb der Gruppenangebote.
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Ubersicht 1:  Nutzereintrage (Stand 31.12.2000)

Nutzer Anzahl der Kinder Anteil

Mannlich 139 47 Prozent
Weiblich 154 53 Prozent
Gesamt 293 100 Prozent

Das Durchschnittsalter der eingetragenen Nutzer liegt bei 14 Jahren. Es spie-
gelt das Alter der Kinder bzw. Jugendlichen wider, die in erster Linie und kon-
tinuierlich das Angebot des PiXEL wahrnehmen (11 bis 16 Jahre).

Die Nutzereintrage geben jedoch nur die Zahl derer wieder, die eigenstandig
die Angebote des Offenen Kinder- und Jugendkanals genutzt und in den ver-
schiedenen Redaktionsgruppen oder den offenen Formen eigene Beitrage
produziert haben. In Schulprojekten, medienpéadagogischen Schulstunden
und bei Fiihrungen fir Schulklassen melden sich dagegen nur die Lehrer als
Nutzer des Offenen Kanals an. Dementsprechend sind Schiler, die in sol-
chen Projekten und Aktivitaten Beitrage erstellt haben, in dieser Nutzerstati-
stik nicht erfasst. Diese Aktionen und die Anzahl der daran beteiligten Kinder
werden deshalb nachfolgend fir die Jahre 1999 und 2000 gesondert ausge-
wiesen.

Ubersicht 2:  Projekte und Aktivitaten in Kooperation mit Schulen in den Jah-
ren 1999 und 2000

Angebote Anzahl der Anzahl
Aktionen beteiligter Schiiler

Schulprojekte 71 981

Medienpadagogische Schulstunde 26 911

Fuhrungen fiir Schulklassen

(gekoppelt mit Studioaktionen) 42 678

Gesamt 139 2.570

Zwischen September 1998 und Oktober 2000 wurden im PiXEL-Fernsehen
an 107 Sendetagen mehr als 83 Stunden Fernsehprogramm von Kindern und
Jugendlichen gezeigt. Der Umfang des origindren Programms stieg bereits
nach wenigen Monaten auf rund 45 Minuten pro Woche an und stabilisierte
sich auf diesem bemerkenswerten Niveau. Die dem PiXEL zur Verfligung ste-
henden personellen, technischen und raumlichen Kapazitaten sind mit die-
sem Produktionsvolumen voll ausgelastet.
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Ubersicht 3:  Sendestatistik des PiXEL (ohne Wiederholungen des Sende-
tags am Samstag/Stand 17.10.2000)

Zeitraum Anzahlder Sendeumfang Sendedauer
Sendetage gesamt pro Woche (Schnitt)
2. Halbjahr 1998 16 483 Min. 30 Min.
1. Halbjahr 1999 26 1.081 Min. 42 Min.
2. Halbjahr 1999 25 1.128 Min. 45 Min.
1. Halbjahr 2000 25 1.197 Min. 48 Min.
2. Halbjahr 2000 23 1.107 Min. 48 Min.
Gesamt 115 4.996 Min. 44 Min.

Die Ubersicht 4 zeigt, dass die PiXEL-Nutzer mittlerweile fast alle Formen der
Fernsehinformation und der Fernsehunterhaltung ausprobiert haben. Nicht
alle Sendungen, die im PiXEL-Programm laufen, werden auch im Offenen
Kinder- und Jugendkanal produziert und von den dort beschéaftigten Medien-
padagogen betreut. Etwa 30 Prozent der Sendungen stammen aus anderen
medienpadagogischen Projekten (z. B. KIMA — Kinder machen Fernsehen),
von Nutzergruppen (z. B. Schulklassen) und von Einzelnutzern. Fir die Ver-
wirklichung dieser Projektideen stellt das PiXEL-Fernsehen sowohl Kamera-
als auch Schnitttechnik zur Verfigung. Lehrer nutzen gern die Mdglichkeit,
ein geplantes Projekt mit den Medienpadagogen zu besprechen. Es ist eher
die Ausnahme, dass ein Beitrag vollstandig au3erhalb vorproduziert und das
PiXEL-Fernsehen lediglich zur Veroffentlichung genutzt wird.

Voraussetzung fur die Ausstrahlung dieser Sendungen im PiXEL-Fernsehen
ist, dass sie von Kindern oder Jugendlichen selbst produziert wurden. In die-
sem Zusammenhang fallt auf, dass Formen wie Spielfiime und szenische
Darstellungen, aber auch Live-Sendungen, fast nur im Offenen Kinder- und
Jugendkanal bzw. mit Unterstiitzung der dort beschaftigten Medienpadago-
gen produziert werden. Offenbar gibt es nur hier die dafir erforderlichen Res-
sourcen. Ein besonderer Reiz besteht fur die Projektteilnehmer darin, in ei-
nem richtigen Fernsehstudio, in einer ,professionellen Produktionsatmospha-
re“ zu agieren. Das ermdglicht nicht zuletzt ein authentischeres Erleben der
eigenen Rolle als Talkgast, Kameramann oder Regisseur.
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Ubersicht 4:  Anzahl der ausgestrahlten Sendungen (ohne Wiederholung
des Sendetags am Samstag)

Sendearten 2.Hbj.98 1.Hbj.99 2.Hbj.99 1.Hbj.00 2.Hbj.00 Gesamt
Aufzeichnung 2 4 8 2 0 16
Bericht, Reportage 3 24 35 25 26 113
Magazin 1 7 8 7 4 27
Nachrichtensendung 1 1 0 1 1 4
Spielfilm,

szenisches Spiel 11 3 9 14 14 51
Diskussion, Interview,

Live-Sendung 2 9 8 8 8 35
Diafilm, Trickfilm 2 7 0 0 3 12
Musik-/Game-Show 0 1 1 2 4
Videoclip 0 0 0 6 9 15
Gesamt 22 56 69 65 65 277

Ill. Wie organisiere ich einen Offenen Kanal fur Kinder und Jugendliche?

1. Personelle, rdumliche und technische Rahmenbedingungen im
Praxistest

Grundlage fur die Errichtung und die personelle, raumliche und technische
Ausstattung des PiXEL war die Erfahrung, dass Offene Kanéle ein grof3es,
bis dato kaum genutztes Potenzial fur die Vermittlung von Medienkompetenz
an Kinder und Jugendliche besitzen, das sie jedoch dann voll entfalten kdn-
nen, wenn die Rahmenbedingungen fir die medienpadagogische Arbeit in
diesen Einrichtungen deutlich verbessert werden. Auf der Basis eines Gut-
achtens und der darin entwickelten Empfehlungen hat die Thiringer Landes-
medienanstalt deshalb den Offenen Kinder- und Jugendkanal mit eigenen
Raumen, mit eigener Technik und eigenen Sendeflachen ausgestattet. Eigens
fur den Offenen Kinder- und Jugendkanal wurden zudem zwei Medienpad-
agogen eingestellt, die die jungen Nutzer betreuen. Die personelle, raumliche
und technische Ausstattung des PiXEL-Fernsehens hat sich in den letzten
zwei Jahren Uberwiegend bewahrt. Der Offene Kinder- und Jugendkanal wur-
de von Anfang an als ein zeitlich unbefristetes medienpadagogisches Ange-
bot konzipiert und umgesetzt. Die spezifischen Rahmenbedingungen, die das
PiXEL-Fernsehen bietet, knipfen unmittelbar an die besonderen Fahigkeiten
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und Fertigkeiten, die Interessen und Beddrfnisse von Kindern und Jugendli-
chen an bzw. berticksichtigen entwicklungsspezifische Aspekte.

Die Medienpadagogen

Im PiXEL-Fernsehen sollen die beiden Medienpadagogen nicht nur Hilfestel-
lung im Umgang mit der Produktionstechnik und bei der Gestaltung von Bei-
tragen geben, sondern dariber hinaus selbst Arbeitsprozesse initiieren und
diese entsprechend den jeweiligen Bedirfnissen der Kinder und Jugendlichen
mehr oder weniger intensiv begleiten. Die Rolle der Medienpadagogen in der
kontinuierlichen Begleitung von Kindern und Jugendlichen geht weit tiber die
Funktion des Beraters und Vermittlers von technischem Know-how und pro-
duktionstechnischen Ablaufen hinaus. In den Gruppen, die sich regelmaRig
im PiXEL-Fernsehen treffen, miissen sie vielfach die Leitungsfunktion Gber-
nehmen. Es gehort hier zu ihren Aufgaben, Strukturen zu tberblicken, Impul-
se fur die Gruppenarbeit zu geben und die Teilnehmer in ihrer Mitarbeit zu
motivieren. In der Auseinandersetzung mit den selbstgewahlten Themen brin-
gen die Medienpadagogen die Perspektive von aul3en ein und wirken in Dis-
kussionen mit. In der auf Kontinuitat angelegten Arbeit im PiXEL-Fernsehen
entwickeln sich zudem intensive soziale Beziehungen zu den Teilnehmern. In
der Bearbeitung von lebensweltlichen Themen werden die Medienpadago-
gen zugleich Teil der kindlichen oder jugendlichen Lebenswelt. Speziell fur
Jugendliche, die in unbelasteten Beziehungen zu Erwachsenen Orientie-
rungshilfe suchen, ibernehmen sie schnell die Funktion von psycho-sozialen
Bezugspersonen. Erst diese Beziehungsebene, die weit Uiber die produktori-
entierte Arbeit hinaus geht, schafft die vertrauensvolle Umgebung, in der Kin-
der und Jugendliche eigene, zum Teil sensible Themen bearbeiten kénnen.

In einem Offenen Kanal fur Kinder und Jugendliche agieren Medienpadago-
gen stets in dem sensiblen Spannungsfeld zwischen der Vermittlung tech-
nisch-gestalterischer Kompetenzen, der Anregung und Forderung sozialer
Lernprozesse, der persénlichen Betreuung sowie der thematischen Motivati-
on und Auseinandersetzung einerseits und der Offenheit und Zuriickhaltung
gegenuber den thematischen, inhaltlichen und gestalterischen Ideen und Vor-
stellungen sowie den Kompetenzen der Kinder und Jugendlichen anderer-
seits: An welcher Stelle ist wie viel technischer oder inhaltlicher Input notwen-
dig? Wann ist Zurtickhaltung und eigenstandiges Arbeiten der Kinder und Ju-
gendlichen sinnvoll, um ihnen Freiraum zur Ausarbeitung ihrer Thematiken zu
ermoglichen? Wird ein Einbringen des Medienpadagogen sogar unterschwel-
lig eingefordert? In diesen Bereichen missen die Medienpadagogen
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besonders sensibel handeln und sich an den konkreten Bedurfnissen der ein-
zelnen Nutzer bzw. der Nutzergruppe orientieren. Einfiihlungsvermogen und
Kommunikation mit den Kindern und Jugendlichen sind in diesem Balanceakt
das wichtigste Handwerkszeug.

Die vielfaltigen Aufgaben und Anforderungen im PiXEL-Fernsehen setzen Er-
fahrungen im Umgang mit moderner Medientechnik sowie eine grundlegende
Kenntnis des Medienangebots, der medialen Gestaltungsmdglichkeiten sowie
der Wechselbeziehungen zwischen Medienangeboten und Mediennutzern vor-
aus. Ebenso wichtig sind ein ausgepragtes Verstandnis von padagogischen
Prozessen, die Kenntnis zielgruppenspezifischer, kreativer Lernformen und
Lehrmethoden, das Wissen um kognitions- und wahrnehmungspsychologische
Vorgange, Handlungsmaoglichkeiten und Entwicklungsstufen sowie die Kennt-
nis sozialer und sozialpsychologischer Zusammenhange.

In der Arbeit des PiXEL hat sich schnell gezeigt, dass die Beschéaftigung von
zwei medienpadagogischen Mitarbeitern nicht etwa eine Frage von ,mehr hilft
mehr darstellt, sondern sich sowohl auf organisatorischer als auch auf inhalt-
licher Ebene lberaus glinstig auswirkt. Vor allem der Anspruch einer kontinu-
ierlich angelegten medienpadagogischen Arbeit lasst sich in diesem Modell
eher verwirklichen, konnten doch Ausfall- und Urlaubszeiten ansonsten nicht
aufgefangen werden. Auch der Betreuungsaufwand flr grof3ere Einzelprojek-
te und Aktionen ware von einem Medienpadagogen kaum leistbar. Hinzu
kommt, dass vor allem bei gréReren Gruppen eine angemessene Betreuung
vielfach nur von zwei Personen sichergestellt werden kann. Wo es aus finan-
ziellen Griinden nicht méglich ist, zwei volle Stellen zu schaffen, sollten des-
halb zumindest zusatzliche Honorarmittel bereitgestellt oder Mdglichkeiten
von Teilzeitbeschaftigungen geprift werden, auch wenn diese Modelle eben-
falls keine optimale Losung darstellen und mit jeweils spezifischen Nachteilen
und Einschrankungen verbunden sind.

Als besonders fruchtbar hat es sich erwiesen, dass fiir den Offenen Kinder-
und Jugendkanal in Gera zwei Medienpadagogen gewonnen wurden, die auf-
grund verschiedener Ausbildungen unterschiedliche Kompetenzen, Erfahrun-
gen und Ansétze in die Arbeit einbringen konnten. Auf diese Weise ist es mog-
lich, originare medienpadagogische Arbeitsfelder, wie die Vermittlung von
technischen und gestalterischen Fahigkeiten, eine themenorientierte Grup-
penfliihrung sowie journalistische Arbeitsformen mit Bereichen der Spiel- und
Theaterpadagogik bereichernd zu koppeln. Zugleich finden Kinder und Ju-
gendliche ein breiteres Spektrum an Angeboten und fachlichen Kompetenzen
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vor, in dem sie mit ihren Interessen oder Wiinschen angenommen werden.
Mit ihren jeweiligen Charakteren, Ausdrucksformen, Verhaltensweisen und
Themeninteressen sind die Medienpadagogen Ansprechpartner fiir unter-
schiedliche Kinder und Jugendliche. Nicht nur in dieser Altersgruppe spielen
Sympathie und Antipathie in der Entscheidung tber die Nutzung des Offenen
Kanals als Freizeitangebot eine entscheidende Rolle. Kinder und Jugendliche
ordnen sich dementsprechend schnell den einzelnen Mitarbeitern zu.

Die Raume

Im PiXEL-Fernsehen besteht der Kinder- und Jugendbereich aus einem me-
dienpadagogischen Aktionsraum, einem Schnittraum und einem Biro. Im Ak-
tionsraum wurde ein multifunktionaler Bereich mit Spiel-, Bastel- und Bewe-
gungsmdglichkeiten geschaffen, der kindgerecht eingerichtet ist. Hier befin-
det sich auch ein PC mit Internet-Anschluss (z. B. fiir Recherchearbeiten der
Infokiste) sowie ein Scanner und ein Drucker fir grafische Arbeiten.

Bei einer Grof3e von 90 m2 bietet der Aktionsraum auch grof3en Gruppen ge-
nigend Platz fur ein effizientes Arbeiten. Als besonders vorteilhaft hat es sich
in der taglichen Arbeit zudem erwiesen, dass der Raum durch eine Schiebe-
tur geteilt werden kann und bei Bedarf zwei Gruppen parallel arbeiten kén-
nen. Bei der Einrichtung des Aktionsraums wurde auf3erdem darauf geachtet,
dass hier mehrere verschiedene Aktivitaten realisiert werden kénnen. Im Akti-
onsraum treffen sich beispielsweise die einzelnen Gruppen zu ihren Redakti-
ons- und Gruppensitzungen. Andererseits sind Stiihle und Tische schnell ab-
baubar, so dass der Raum als Kulissenwerkstatt, flir Gruppenspiele, Theater-
Ubungen etc. genutzt werden kann. Zudem besteht die Moglichkeit, aus dem
Aktionsraum tber Querverbindungen in die Studioregie live zu senden. Diese
multifunktionale Nutzung eréffnet einen grof3en Freiraum fiir Kreativitat und
Flexibilitat und ermoglicht eine variable Aktionsvielfalt.

In dem separaten Schnittraum befindet sich nicht nur ein Schnittplatz. Der
Schnitt erfordert von den Kindern und Jugendlichen ein hohes Mal3 an Auf-
merksamkeit und Konzentration. Deshalb wurde der Schnittraum mit Matrat-
zen und Kissen zum Entspannen und Ausruhen ausgestattet. AuRBerdem bie-
ten Brettspiele und Buicher Beschaftigungsmaoglichkeiten in Erholungspausen.
Wenn Kinder und Jugendliche sich in den Raumen wohl und aufgehoben fiih-
len sollen, ist es wichtig, sie in die Gestaltung der Raume mit einzubeziehen.
Freiraume zur Mitgestaltung haben sich bewahrt, weil sie die Identifikation mit
dem Offenen Kanal erh6hen. Die Raume des PiXEL sind dementsprechend
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nicht nur Arbeitsstatten, sondern laden auch zum Verweilen, zum Ausruhen,
zum Erfahrungsaustausch und zum Plaudern ein. Auf diese Weise unterstitzt
die Einrichtung der Raume zugleich den sozial-kommunikativen Aspekt der
medienpraktischen Arbeit.

Die Produktionstechnik

Bereits bei der konzeptionellen Planung und Anschaffung des Technikpools
fur den Offenen Kinder- und Jugendkanal wurden die Fahigkeiten und die
besonderen Bedurfnisse der Zielgruppe berlicksichtigt. Zur Grundausstattung
gehdrten im Aktionsraum Kontrollmonitore und ein Audio-/Videomischer fir
Live-Sendungen sowie ein PC mit Internet-Anschluss fiir Recherchearbeiten,
ein Scanner und ein Drucker fir grafische Arbeiten. Ein analoger Schnittplatz
mit Audio-Zuspielern steht in dem zweiten Raum zur Verfligung. An diesen
Schnittplatz ist eine Reproanlage angeschlossen, so dass samtliche Trick-
techniken, die mit Einzelbildaufnahmen arbeiten, eingesetzt werden kénnen.
Dariiber hinaus standen von Beginn an drei Aufnahmeeinheiten (Kamera/Mi-
krofon/Stativ) zur Verfiigung.

Kameras

Angesichts der schnell wachsenden Verbreitung von leichten, kleinformatigen
Kameras mit immer filigraneren Bedienelementen, die beim gleichen Anschaf-
fungswert eine héherwertige Bildqualitat liefern, scheint die Nutzung von
Schulterkameras im S-VHS-Format antiquiert zu sein. Zudem wiegen die
neueren Digitalkameras nur noch ein Bruchteil der Schulterkameras. Trotz
dieser Vorteile und der experimentellen Méglichkeiten von Digitalkameras
belegen Erfahrungen des PiXEL, dass robuste S-VHS-Schulterkameras am
ehesten den Anforderungen der kontinuierlichen medienpraktischen Arbeit mit
Kindern und Jugendlichen standhalten. Die S-VHS-Kameras haben sich ge-
geniber den Handycams eindeutig als tiberlegen erwiesen.

Bei den S-VHS-Kameras reduziert sich die technische Handhabung fur den
Anfanger durch eine vollautomatische Funktionsweise (selbststandige Rege-
lung der Scharfe, Belichtung, Weil3-Abgleich) auf ein paar Handgriffe und
Kndpfe. Schnell entstehen Aufnahmen, die dem eigenen Qualitatsanspruch
der Kinder und Jugendlichen als Anfanger entsprechen. Durch die Nutzung
der Kamera im manuellen Modus kdnnen andererseits fortgeschrittene Nut-
zer Funktionen gezielt zu individuellen Einstellungen einsetzen. Die Knépfe sind
Ubersichtlich angeordnet und auch fir kleine Kinderhande gut zu bedienen.
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Der Erfahrung nach arbeiten die meisten Kinder und Jugendlichen zunéachst
am liebsten mit der Handkamera. Sie entspricht am besten ihrer Spontaneitét,
ihrem agilen Verhalten und der Umsetzung ihrer Lebhaftigkeit ins Bild. Den
Auf- und Abbau des Stativs empfinden sie eher als Beschréankung, so dass
sie trotz ruhigerer Bilder mit der stationdren Kamera die Handkamera favori-
sieren. Nach der kritischen Betrachtung der ersten Aufnahmen nutzen jedoch
die Kinder das Stativ haufiger, denn die wackeligen Bilder geben nicht die
gewiinschte Intention wieder. Je groRer die inhaltlichen Anspriche an die
Beitrage werden, desto mehr entwickelt sich auch der Anspruch an Gestal-
tung und adaquate Informationsvermittiung. Um die Aufnahmen mit der Ka-
mera zu optimieren, ist die Nutzung von Schulterkameras notwendig und sinn-
voller als der Gebrauch von kleinformatigen Handycams. Bei der Schulterka-
mera verschmilzt die Kérperbewegung mit der Kamerabewegung. Die Bewe-
gungen der Kamera und des Kamerakindes sind identisch. Das Gewicht der
Kameras ist fur die Kinder durchaus handhabbar und die Schulterkamera hilft
den Kamerakindern, die Kamerabewegungen bewusster auszufihren.

Nicht ganz einfach ist der Einsatz eines Stativs bei AuBenaufnahmen. Es muss
einerseits auch von jingeren Kindern getragen werden kénnen, andererseits
aber durch Gewicht und Konstruktion die erforderliche Standfestigkeit gewahr-
leisten. Leichte Stative aus dem Consumerbereich sind zwar einfacher zu trans-
portieren, bieten aber nicht die robuste Bedienung, die fur den Einsatz im Kin-
der- und Jugendbereich geboten ist. Die Mechanik der professionellen Stative
ist fur Kinder einsichtig und in allen Altersstufen handhabbar. Wichtig ist die
Méoglichkeit zur Ausrichtung der Kamera auf einem variablen Stativkopf und ei-
ner Libelle (ahnlich einer Wasserwaage). Kinder und Jugendliche kénnen mit
diesen Hilfsmitteln schnell und einfach gerade Bilder aufnehmen.

Fur alle Kameras wurden externe Mikrofone und Kopfhorer angeschafft, de-
ren Nutzung die Medienpadagogen den Kindern und Jugendlichen immer wie-
der empfehlen, weil sonst bei der Aufnahme oft nicht explizit auf den Ton ge-
achtet wird. Uber die externen Mikros wird nicht nur ein faktisch besserer Ton
aufgenommen, die Nutzung externer Mikros und Kopfhorer sensibilisiert
zugleich fur die Tonkulisse und schlie3t Fehlerquellen aus. Gleiches gilt fir
eine Tonangel, die den Nutzern bei Bedarf zur Verfiigung gestellt wird. Durch
eine konsequente Nutzung der Kopfhérer zur Tonkontrolle kénnen stérende
Gerausche sofort erkannt und behoben werden und nicht erst bei der Sich-
tung des Materials, wenn es quasi zu spat ist. Im Vergleich zur Bildgestaltung
ist der Ton abstrakter. Er bereitet daher selbst Erwachsenen oft Probleme und
ist Kindern nur selten bewusst.
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Kontrollmonitore

Grundséatzlich ist die Arbeit mit einem Kontrollmonitor sinnvoll, aber nicht in
jedem Fall zu realisieren. Ein externer Kontrollmonitor bietet die Mdglichkeit,
dass nicht nur ein Kind durch die Kamera schaut, sondern alle Gruppenmit-
glieder in die Bildgestaltung mit einbezogen werden kénnen. Das Kamerabild
kann so in der Gruppe besprochen und eventuell korrigiert werden, die Grup-
pe kommuniziert ihren Film schon in der Aufnahmephase. Jedes Gruppenmit-
glied tragt somit auch ein Stiickchen Verantwortung. Beim Misslingen kann
sie nicht allein auf das eine Kamerakind geschoben werden. Damit wachst
die Identifikation aller Projektbeteiligten mit dem Produkt. Zudem kdnnen die
Kamerakinder ihren Funktionsbereich eigenstandiger ausfuhren, weil die Me-
dienpadagogen ihnen nicht Gber die Schulter schauen. Die Medienpadago-
gen kdnnen anhand des Monitorbildes Tipps geben, ohne an die Stelle der
Kamerakinder zu treten, ihren Platz einzunehmen und ihre Kompetenzen in
Frage zu stellen.

Nicht immer kann ein Kontrollmonitor verwendet werden. Bei einigen Forma-
ten, wie z. B. bei einer StraBenumfrage, ist der Einsatz eines Monitors nicht
moglich, weil die Kamera flexibel und spontan gefiihrt werden muss. Auf die-
se Situationen muss das Kamerakind im Rollenspiel vorbereitet werden. Der
Kontrollmonitor dient dann sofort als technischer ,Vermittler* bildgestalteri-
scher Kompetenzen. Mogliche Bildaussagen (Geschichten) werden anhand
verschiedener Kameraeinstellungen erprobt. In einer kleinen Gruppe ist der
Transport von Kamera und Stativ kaum zu realisieren. Ein Monitor wére hier
eine Uberforderung. Beim eigentlichen Dreh muss sich deshalb die Gruppe
auf das Kamerakind verlassen und anschlieBend beim Sichten uber die Auf-
nahmen urteilen.

Schnitttechnik

Das Rohmaterial kobnnen die PiXEL-Nutzer an einem analogen Schnittplatz
auf die Sendekassetten schneiden. Der analoge Schnittplatz besteht aus ei-
nem Video-Zuspieler und einem Rekorder. Zudem kénnen tber einen Com-
puter Titel eingespielt und Effekte genutzt werden. Zur Nachvertonung sind
ein CD-Spieler und ein Tape-Deck angeschlossen. Die analoge Schnitttech-
nik ist geeignet, erste Erfahrungen im Videoschnitt zu machen und techni-
sche Kenntnisse tber den Aufbau von Bild- und Tonsignalen zu vermitteln.
Gerade bei jungeren Kindern entspricht die Bedienung der Schnitteinheit mit
Kndpfen und Jog/Shuttle bislang noch ihrem Wesen des ,Begreifens”. Die
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digitalen Bedienungsmodi Uber Maus und Men sind fir unerfahrene Kinder
schwieriger nachzuvollziehen. Dies mag sich bei weiter zunehmender PC-
Nutzung von Kindern &ndern, wenn sie im Gebrauch von Benutzeroberfla-
chen schon Systeme und Strukturen durchdacht haben. Die Erfahrungen mit
alteren Kindern und Jugendlichen bestatigen diese Vermutung, denn diese
Nutzer mit Kenntnissen und Vorerfahrungen in der IT-Technik kénnen mit PC-
Schnittplatzen verhaltnisméaRig schnell effektiv arbeiten und drangen dement-
sprechend auch an die digitalen Schnittplatze mit ihren vielfaltigen Bearbei-
tungsmaoglichkeiten. Angesichts dieser Nachfrage wird fir den PiXEL Anfang
2001 ein digitaler Schnittplatz angeschafft.

Ein PC mit Internetanschluss und Scanner steht den Kindern und Jugendli-
chen als Arbeitsgerat zur Verfligung. Der Internetanschluss dient als Recher-
cheinstrument, wird aber in dieser Hinsicht von den PiXEL-Nutzern bislang
eher selten in Anspruch genommen.

Studio

Besonders bewahrt hat sich die Nutzung des OK-Studios fiir die medienpéad-
agogische Arbeit mit Kindern und Jugendlichen. Vor allem die vergleichswei-
se kurzen Produktionszeiten machen die Arbeit im Studio besonders fur Schul-
klassen attraktiv. Das Erlebnis ,Fernsehen“ erwéachst hier aus der besonde-
ren Produktionsatmosphére, der schnell verfiigbaren Studioaufzeichnung im
Ergebnis der Produktion, aber auch aus dem Gefiihl, ernst genommen zu
werden, Fernsehen nicht nur im Klassenzimmer zu spielen. Das Studio ist ein
komplett eingerichteter Aufnahmeraum, in dem Kameras und Mikrofone
jederzeit einsetzbar sind. Es bedarf nur einer minimalen Aufbau- und Vorbe-
reitungszeit. Kameras sowie Bild- und Tonschnitt sind einfach zu bedienen.
Die Kameras sind mit Monitoren ausgerustet, so dass die Kinder zusammen
mit den Medienpadagogen das Bild betrachten und die verschiedenen Kame-
rafunktionen wie Fokus und Zoom erlernen kénnen. Die leichtgéngigen Stati-
ve unterstiitzen gleichmaRige Bewegungen. Ton- und Bildmischung werden
Uber wenige Knopfe, deren Bedienung auch den Kindern schnell verstandlich
ist, geregelt. Auf diese Weise reduziert sich die Vorbereitung des Studios und
die Einfiihrung in die technische Handhabung in der Regel auf nur 30 Minu-
ten. Danach kann sofort mit den ersten Proben der Akteure vor der Kamera
begonnen werden.

Die Arbeit im Studio hat zudem zahlreiche unterschiedliche Arbeitsbereiche,
so dass gerade bei groBeren Gruppen in der Studioarbeit viele Teilnehmer vor
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und hinter der Kamera praktisch beteiligt werden kénnen. Bei Live-Produktio-
nen entféllt dariiber hinaus die zeitintensive Nachbearbeitung des Materials
und die Kinder erzielen schnell sehenswerte Ergebnisse. In einem professio-
nellen Ambiente mit hochwertiger Ausstattung entstehen so Produktionen, in
denen Kinder und Jugendliche Themen entsprechend ihren eigenen Anspri-
chen umsetzen kdnnen und mit denen sie sich ernst genommen fuhlen.

Diverses

Besonders wichtig fiir die praktische Medienarbeit im PiXEL-Fernsehen ist
der grof3e Fundus, der neben Kostiimen zum Verkleiden einen umfangrei-
chen Vorrat an Bau- und Bastelmaterialien beinhaltet. Aul3erdem vorhanden
sind kleinere Requisiten, die direkt fir Spiele, Improvisationen vor der Kame-
ra und allgemein zur Gestaltung genutzt werden kénnen. Der Fundus bietet
den Kindern die Méglichkeit, spontan eigene Dekorationen nach ihren Vor-
stellungen zu bauen. Ideen und Skizzen kénnen ohne umfassende Vorberei-
tungen und Einkaufe umgesetzt werden. Kinder und Jugendliche kénnen so
einen weiteren Arbeitsbereich im Fernsehen kennen und beurteilen lernen.
Das Bauen und Gestalten von Requisiten, Kulissen und Studioeinrichtungen
stellt zudem eine wichtige Ausgleichs- und Ergédnzungsmaglichkeit zur redak-
tionellen und technischen Arbeit dar.

Kleine Accessoires wie ein Hut oder ein Mantel verandern nicht nur das Aus-
sehen eines Menschen, sondern auch die Wahrnehmung der eigenen Per-
son. Schon derartige kleine Veranderungen helfen den Kindern und Jugendli-
chen, sich als jemand anderen zu begreifen, in eine andere Rolle zu schliip-
fen und mit einer anderen Identitat zu spielen und zu experimentieren. Das
PiXEL-Fernsehen bietet nicht nur die Moglichkeit, sich selbst in einer anderen
Rolle zu erfahren, sondern erlaubt es zugleich, sich dabei mit Hilfe der Kame-
ra und des Kontrollmonitors zuzusehen. Dieses Spiel mit verschiedenen Iden-
titaten und Realitaten hat fir Kinder und Jugendliche eine fast magische An-
ziehungskratft.

Nicht vergessen werden sollte bei der Planung eines Offenen Kinder- und
Jugendkanals auch, dass fir die Vorbereitung und Gestaltung einer Produkti-
on regelmagig diverse Verbrauchsmaterialien wie Stifte, Papier in verschie-
denen GrofRen und Arten, Kartonagen, Farben, Pinsel, Klebstoffe und Klebe-
bander, Handwerkszeug etc. bendtigt werden. Fur die Bereitstellung dieser
Verbrauchsmaterialien und die Einrichtung eines Fundus sind zuséatzliche fi-
nanzielle Mittel einzuplanen. Glicklicherweise miissen fir den Fundus nicht



24 PiXEL-Fernsehen

alle Materialien neu angeschafft werden. Im PiXEL stammen groRRe Teile des
Fundus von Dachbéden und aus den Kellern der Nutzer bzw. ihrer Eltern. Zu
beachten ist aber, dass mit einem Fundus ein zusatzlicher Raumbedarf ver-
bunden ist.

2. Rechtliche Fragen und organisatorische Probleme —
Antworten und Losungsmaoglichkeiten

Aus rundfunkrechtlicher Sicht ist jeder Nutzer und jede Nutzerin eines Offe-
nen Kanals selbst Rundfunkveranstalter. Die Nutzer produzieren nicht nur ihre
eigenen Beitrage, sie tragen auch die volle Programmverantwortung bei ihrer
Ausstrahlung. Diese Regelung sichert den Nutzern Offener Kanale bei der
Produktion und Verbreitung ihrer Beitrage ein Hochstmall an Unabhéangigkeit
und Autonomie. Mit dem Status des Veranstalters sind jedoch andererseits
rundfunkrechtliche Verpflichtungen und Konsequenzen verbunden, die nur
von erwachsenen Personen Gibernommen und getragen werden kénnen. So
hat der Veranstalter nicht nur die Einhaltung der rundfunkrechtlichen Bestim-
mungen zu gewahrleisten, sondern auch das Personlichkeits- und das Urhe-
berrecht zu beachten. Kinder und Jugendliche dirfen — und sollten — deshalb
die Verantwortung fur die Verbreitung eines Rundfunkbeitrags nicht tiberneh-
men. Hinzu kommt, dass die Nutzer Offener Kanale mit kostenintensiver
Rundfunktechnik arbeiten, fir deren Beschadigung sie unter bestimmen Vor-
aussetzungen haftbar gemacht werden kénnen. Sollen Kinder und Jugendli-
che als selbststandige Nutzer in einem Offenen Kanal produzieren, gilt es,
Sonderregelungen zu schaffen, die ihnen einerseits ein Hochstmalf? an Selbst-
standigkeit und Autonomie bei der Produktion und Verbreitung ihrer Beitrage
bieten und Zugangsbarrieren abbauen, sie aber gleichzeitig vor schwerwie-
genden rundfunk- und haftungsrechtlichen Konsequenzen schitzen. Im Pi-
XEL tbernehmen meist die Medienpadagogen die Verantwortung fir die Aus-
leihe der Technik und die Ausstrahlung von Beitrédgen. Dieser Weg entlastet
die Kinder und die Jugendlichen, bedeutet aber zum Teil eine Belastung der
Mitarbeiter, die durch geeignete interne Regelungen und Verantwortlichkeiten
aufgefangen werden muss.

Die Ausgestaltung des Nutzungsrechts
Auf Anregung der TLM wurde im Thiringer Rundfunkgesetz (TRG) eine Re-

gelung aufgenommen, die auch Kindern und Jugendlichen das Recht ein-
raumt, in einem Offenen Kanal zu produzieren (8 36 Abs. 2):
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~Abweichend von Absatz 1 sind auch Minderjahrige mit schriftlicher Einwilli-
gung des gesetzlichen Vertreters nutzungsberechtigt.”

Die TLM hat dieses Nutzungsrecht in ihrer Satzung Uber die Tragerschaft und
den Betrieb von Offenen Kanalen konkretisiert und praxisnahe Bedingungen
fur die minderjahrigen Produzenten in Offenen Kanéalen geschaffen.

»(2) Minderjahrige ab 14 Jahren sind nutzungsberechtigt, sofern ein Sorgebe-
rechtigter zugestimmt hat. Bei einer Mehrheit von Minderjahrigen wie Schul-
klassen oder Kindergartengruppen ist der Antrag von der aufsichtsfihrenden
Person zu stellen.

(3) Im Rahmen medienpéadagogischer Projekte und Aktivitaten kann die Leite-
rin/ der Leiter eines Offenen Kanals den Minderjahrigen die Nutzung gestat-
ten und einer betreuenden, volljahrigen Person dafiir Sendezeit zur Verfi-
gung stellen. Die betreuende Person, die auch eine Mitarbeiterin/ein Mitarbei-
ter des Offenen Kanals sein kann, gilt in diesem Fall als Nutzerin/Nutzer.“

Unumgangliche Voraussetzung fur die Mitarbeit von Kindern und Jugendli-
chen im Offenen Kanal ist also die schriftliche Einwilligung des gesetzlichen
Vertreters. Sie erstreckt sich Gbrigens nicht nur auf die Nutzung der produkti-
onstechischen Einrichtungen, sondern grundsatzlich auch auf die Ausstrah-
lung von Fernsehbeitréagen, in denen die Kinder vor der Kamera agieren. Be-
reits diese Einwilligung bildet manchmal eine nicht zu unterschatzende Hiirde
fur Kinder und Jugendliche, die im Offenen Kanal eigene Beitrage produzie-
ren wollen. Da Eltern oft nicht wissen, was ein Offener Kanal ist und furchten,
dass durch die Nutzung oder Beschadigung der Technik Kosten entstehen,
wird die Einwilligung nicht immer erteilt. Es ist deshalb wichtig, Eltern in kur-
zer und mdglichst verstéandlicher Form Uber Zielsetzung und Arbeitsweise des
OK zu informieren und eventuell bestehende Bedenken durch entsprechen-
des Informationsmaterial zu zerstreuen.

Im PiXEL werden zunachst die Kinder in einem Vorgesprach tber die Rechte
und Pflichten als Nutzer aufgeklart. Sie erhalten einen Antrag auf Nutzerein-
trag, den sie mit ihren personlichen Daten ausfiillen missen. Die Sorgebe-
rechtigten missen schriftlich dem Nutzereintrag ihres Kindes zustimmen und
erhalten eine Satzung und die Hausordnung des OK, dessen Kenntnis sie per
Unterschrift bestatigen. Mit der Unterschrift der Sorgeberechtigten und des
Medienpadagogen wird der Nutzereintrag vorgenommen.
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Modalitaten fir das Ausleihen der Technik an Kinder und Jugendliche

Ein wichtiges Anliegen des Offenen Kinder- und Jugendkanals ist es, dass
auch die nicht volljahrigen Nutzer Technik und Raume nach Absprache mit
dem Medienpadagogen frei disponieren kénnen. Bei Projekten von Nutzer-
gruppen (z. B. Schulklassen) kénnen die verantwortlichen Betreuer (als ein-
getragene Nutzer) die Geratetechnik ausleihen bzw. fiir die Nutzung des
Schnittplatzes oder des Studios verantwortlich zeichnen. Wenn Kinder und
Jugendliche nicht als betreute Gruppe (z. B. als Schulklasse), sondern als
Einzelpersonen ohne erwachsene Betreuer in den OK kommen, fillen in der
Regel die Medienpadagogen den Ausleihschein aus und leihen die Technik
fur die PiXEL-Nutzer aus. Grundlage ihrer Entscheidung Uber eine Ausleihe
ist die Kenntnis Uber Fertigkeiten, Erfahrungen und Zuverlassigkeit der be-
treffenden Kinder und Jugendlichen.

Um auch dann eine Ausleihe zu erméglichen, wenn kein Medienpadagoge im
OK ist, erhalten die PiXEL-Nutzer einen eigenen PiXEL-Ausweis, auf dem die
Eltern mit ihrer Unterschrift der Nutzung zustimmen und die Medienpadago-
gen den Eintrag ins Nutzerverzeichnis bestatigen und vermerken, welche
Gerate und Schnittplatze von dem jeweiligen Kind oder Jugendlichen ausge-
liehen bzw. genutzt werden dirfen. Gleichzeitig bildet der Ausweis fiir die Pi-
XEL-Nutzer eine Art Presseausweis, der bei AuRenaufnahmen und Recher-
chen nicht selten dazu beitragt, dass sie auch auf3erhalb der Raume des Of-
fenen Kanals ernst genommen werden.

Kameras kdnnen von Kindern und Jugendlichen bis zu vier Tage ausgeliehen
werden. In begrindeten Fallen (z. B. fur eine langere Klassenfahrt) ist eine
Verlangerung dieser Frist moglich. Den analogen Schnittplatz des PiXEL-
Fernsehens kénnen die Nutzer bis zu 4 Stunden disponieren, wobei zwei
Schnitttermine in Folge angemeldet werden kénnen. Genutzt werden kann
der Schnittplatz von Kindern und Jugendlichen jedoch nur, wenn ein Medien-
padagoge oder ein Medienassistent die Aufsichtspflicht wahrnimmt.

Haftung

Wie die erwachsenen OK-Nutzer miissen auch die PiXEL-Kinder damit rech-
nen, von der weiteren Nutzung ausgeschlossen zu werden, wenn sie fahrlas-
sig oder vorsatzlich die Einrichtungen des Offenen Kanals beschadigen. In
Thiringen haften OK-Nutzer fiir Schaden an den Einrichtungen eines Offe-
nen Kanals grundsatzlich nur dann, wenn diese vorsatzlich oder grob fahrlas-
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sig herbeigefuhrt wurden. Bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit betragt die
Haftung mindestens 25 Prozent des entstandenen Schadens, héchstens je-
doch 700,- DM. Diese Regelung gilt auch im Offenen Kinder- und Jugendka-
nal. Allerdings waren es hier nie die Kinder und die Jugendlichen bzw. ihre
Eltern, die mit der Haftung konfrontiert wiirden, sondern immer die erwachse-
nen Betreuer oder die Medienpadagogen. Einige Eltern machen diese Rege-
lung ganz explizit zur Bedingung, wenn es darum geht, ihren Kindern die Ein-
willigung fir die Nutzung der OK-Technik zu geben.

Mit dem Ausfilllen des Ausleihscheins tibernehmen die Medienpadagogen im
Prinzip auch das Haftungsrisiko, werden davon aber nach den Grundsatzen
der Arbeitnehmerhaftung weitgehend wieder entlastet. Faktisch tragt somit
die Landesmedienanstalt als Tragerin des Offenen Kanals im Falle einer Be-
schadigung der produktionstechnischen Einrichtungen durch einen PiXEL-
Nutzer die gesamten Kosten. In der zweijahrigen Praxis des PiXEL zeigte
sich jedoch, dass Bedenken hinsichtlich moglicher Beschadigungen der ko-
stenintensiven Technik bei einer eigenverantwortlichen Nutzung durch Kinder
und Jugendliche unbegrindet waren. Schaden an der Technik entstanden nur
in wenigen Einzelfallen und konnten jeweils mit geringem Reparaturaufwand
behoben werden.

Sendeanmeldung

Obwohl im Thiringer Rundfunkgesetz so vorgesehen, ibernehmen beim Pi-
XEL-Fernsehen die Eltern mit der Einwilligung in die Nutzung des Offenen
Kanals nicht die rechtliche Verantwortung fur die Ausstrahlung der Beitrage
ihrer Kinder. Vielmehr bedarf es fiir die Sendeanmeldung der gesonderten
Zustimmung eines erwachsenen Nutzers, die grundsatzlich nur in Kenntnis
des betreffenden Beitrags und der rechtlichen Verpflichtungen und Konse-
guenzen getroffen werden kann. Sofern kein anderer erwachsener Betreuer
die Verantwortung fir die Ausstrahlung des Beitrags Gibernehmen kann, mel-
den die Medienpadagogen die Beitrdge der Kinder und Jugendlichen unter
ihrem Namen an und sind fur diese auch senderechtlich verantwortlich. Im
Zweifelsfall entscheiden sie, ob sie fur den Beitrag verantwortlich zeichnen
oder sich die Kinder und Jugendlichen zu diesem Zweck einen anderen voll-
jahrigen Nutzer suchen mussen. Jedoch ist dies, wie die Praxis zeigt, ledig-
lich eine theoretische Regelung. In den ersten zwei Jahren Sendepraxis z6-
gerten die Medienpadagogen in keinem einzigen Fall mit der Sendeanmel-
dung.
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Kosten

Den PiXEL-Nutzern wird die gesamte Technik, einschlie3lich der Kassetten,
gestellt, damit fiir sie keine Kosten entstehen. Darlber hinaus tbernimmt der
Offene Kanal die fur die Ausstrahlung von Musik anfallenden GEMA-Gebiih-
ren.

3. Offentlichkeitsarbeit

Im Umfeld der Eréffnung galt es zunachst, das Angebot ,PiXEL-Fernsehen”
im Verbreitungsgebiet des Offenen Kanals Gera bekannt zu machen. Neben
den Kindern und den Jugendlichen selbst sollten auch Eltern, Lehrer, Erzie-
her und andere Multiplikatoren Giber die Mdglichkeiten informiert und fiir eine
aktive Nutzung begeistert werden. In einem Wettbewerb wurden Schiiler auf-
gefordert, einen Namen fir IHREN Sender zu suchen und ein Logo zu ent-
werfen. Angesichts der Uberraschend groRen Zahl der Einsendungen fiel die
Auswahl der besten Vorschlage nicht leicht. Fir die offizielle Eréffnung wurde
eine groRe Geburtstagsparty organisiert, zu der unter anderem mehrere Hor-
te eingeladen wurden (vgl. Abschnitt Ill. 4.4). In Verbindung mit einer Presse-
konferenz sorgte dieser Geburtstag fur die erste Presseresonanz. Da die Er-
offnung parallel zu den Kinder-Film&Fernseh-Tagen Goldener Spatz stattfand,
wurde auch die Fachoffentlichkeit und die Fachpresse auf den Offenen Kin-
der- und Jugendkanal aufmerksam.

Bereits unmittelbar nach dem Sendestart des Offenen Kanals Gera gab es
erste Bemiihungen, auch Minderjéhrige fur die Medienarbeit zu interessieren.
In der lokalen Tagespresse wurde zur Mitarbeit in einem Spatzen-Redaktions-
team eingeladen und eine Honorarkraft zeitlich befristet mit der medienpad-
agogischen Betreuung der Gruppe beauftragt. Die entstandenen Beitrage si-
cherten spater die ersten Sendungen im PiXEL-Fernsehen ab und boten da-
mit die reale Chance, von Anfang an dem medienpadagogischen Prozess
groRe Aufmerksamkeit zu widmen. Besonders erfolgreich erwies sich die di-
rekte Ansprache von Madchen und Jungen durch die Akteure selbst. Die Sen-
debeitrage sorgten fiir eine konkrete Offentlichkeit im Bekannten- und Ver-
wandtenkreis. Zunehmend kamen Madchen und Jungen in den Offenen Ka-
nal Gera, weil hier auch die Freundin oder der Freund schon etwas gemacht
hatten.

Auch andere medienpadagogisch arbeitende Initiativen wurden unterstitzt, um
tiber diese Multiplikatoren eine breitere Offentlichkeit ,direkt* anzusprechen.
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Mit der Einstellung von zwei Medienpadagogen, die den Projekt- und Sen-
destart vorbereiteten, riickte das eigene Medium in den Mittelpunkt der Of-
fentlichkeitsarbeit. Im Vorfeld der Eréffnung liefen im Offenen Kanal Gera ein
Trailer und andere Nutzerbeitrage, die Uber die Angebote und Besonderhei-
ten des Offenen Kinder- und Jugendkanals informierten. Nach dem Sende-
start sorgten die wochentlichen, auf einem festen Sendeplatz ausgestrahlten
Produktionen des PiXEL-Fernsehens vor allem bei den Kindern und Jugend-
lichen schnell fur einen hohen Bekanntheitsgrad. Im Videotext und auf der
eigenen Homepage kdnnen aulerdem Informationen Giber Angebote und Hin-
tergriinde, tUber aktuelle Aktionen sowie Uber die Sendungen des PiXEL-Fern-
sehens abgerufen werden. Das Internet bietet dabei die Méglichkeit, auch
Uber die Region hinaus Kontakte zu interessierten Personen, Gruppen und
Institutionen zu knipfen.

Ausprobiert wurde im PiXEL-Fernsehen die Arbeit mit verschiedenen Infor-
mationsmaterialien. Neben Faltblattern und Plakaten wurden auch Aufkleber,
Pins, T-Shirts, Base-Caps, Luftballons u.s.w. gestaltet. Das Faltblatt informiert
Uber die Angebote des PiXEL-Fensehens und soll Kinder und Jugendliche
motivieren, einfach vorbeizukommen und dabei ggf. auch die Eltern mitzu-
bringen. Die Erfahrung zeigt jedoch, dass Informationsmaterialien allein nur
selten ausreichen, um die Lust auf eine Mitarbeit zu wecken. Gut eignen sie
sich vor allem als Zusatzinformation, die bei Aktionen und Fihrungen an die
Kinder verteilt und fur die Eltern mitgenommen werden kdnnen. Das Faltblatt
enthélt zudem den abtrennbaren PiXEL-Ausweis. Vor allem fir jingere Kin-
der bis 12 Jahre erwiesen sich Aufkleber als attraktive Mitbringsel aus dem
PiXEL-Fernsehen.

Die Medienpadagogen nutzten verschiedene Foren, wie die Schulleiterkonfe-
renz, die personliche Vorstellung im Rahmen einer Schulstunde, die Fachleh-
rerkonferenz und die Veroffentlichung an Schulwandzeitungen, um auf die
Mdglichkeiten des PiXEL-Fernsehens aufmerksam zu machen.

Fuhrungen

Ein weiteres wichtiges Element der Offentlichkeitsarbeit des PiXEL-Fernse-
hens bilden Fihrungen, die vor allem in Kooperation mit Schulen durchge-
fuhrt werden. Die fir diese Fihrungen von den Medienpadagogen entwickel-
te Konzeption hat sich in der Praxis auRerordentlich bewahrt. Fihrungen im
Rahmen von Schul- und Hortveranstaltungen begeisterten viele Kinder und
Jugendliche so sehr, dass sie manchmal noch am gleichen Nachmittag ins
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PiXEL-Fernsehen kamen, um eigene Beitrdge zu produzieren. Das erste
Schnuppern hatte hier Ideen freigesetzt, die die Kinder sofort umsetzen woll-
ten. Aber auch viele Kinder und Jugendliche ohne feste Vorstellungen waren
nach den ersten Erfahrungen von einer Mitarbeit im PiXEL-Fernsehen begei-
stert und meldeten sich nach kurzer Zeit als Nutzer bei den Medienpéadago-
gen an. Meist entscheidet schon der erste Kontakt, ob die Kinder und Jugend-
lichen wiederkommen.

In den Fihrungen wird nicht nur wie im Museum bestaunt, was es im PiXEL-
Fernsehen alles gibt und was die PiXEL-Kinder machen kénnen. Die Schiler
sollen selbst erste praktische Erfahrungen machen. Deshalb hat jede Fih-
rung einen Praxisanteil. Das PiXEL-Fernsehen verbindet dadurch zwei Aspek-
te: Einerseits begreifen und verstehen besonders die jingeren Kinder die
Mdglichkeiten der Technik, wenn sie diese selbst ausprobieren dirfen. Am
Ende einer Flihrung steht selbst bei geringster Produktionszeit grundsétzlich
ein kleines Produkt, denn die Faszination liegt in erster Linie im Selberma-
chen und im Staunen Uber das Ergebnis. Andererseits werden schon in den
Fuhrungen erste medienpadagogische Zielstellungen verfolgt. Es geht dar-
um, die Kinder an die Entstehung von Sendebeitrdgen heranzufiihren. lhnen
wird - wenn auch nur ein kurzer - aber zumindest anschaulicher Einblick in die
selbstbestimmte Produktions- und Funktionsweise von Fernsehen gegeben.
Durch die Verbindung dieser beiden Elemente sollen die Fiihrungen Interes-
se wecken und Lust zum Mitmachen bereiten.

Das Konzept der Fiihrungen beinhaltet grundséatzlich folgende Elemente:
Namensrunde

In der Namensrunde werden nicht nur die Namen genannt, sondern der Medi-
enpadagoge stellt eine zusatzliche Frage nach der Lieblingssendung, nach
Lieblingsfiguren oder nach eigenen Erfahrungen mit dem Produzieren von
Videos. Auf diese Weise wird das Medium Fernsehen von Anfang an mit ein-
bezogen. Die Vorstellungsrunde ermdglicht es den Medienpadagogen, die
Kinder direkt anzusprechen und ihnen auf einer personlichen Ebene zu be-
gegnen. Die personliche Anrede unterstreicht die individuelle Bedeutung. Die
einzelnen Teilnehmer werden wahrgenommen und sie erhalten so die erste
persénliche Anerkennung. Der eigene Name ist dabei nicht unbedingt not-
wendig. Die Medienpadagogen erdffnen besonders Gruppen im Grundschul-
alter die Méglichkeit, sich fir die Fihrung einen Nahmen zu wahlen, z. B. den
eines Filmstars. Zur Anrede schreiben alle Teilnehmer ihre Namen auf Klebe-
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streifen. Je nach Zeitrahmen kénnen auch Namenskarten mit der Lieblings-
sendung gemalt werden. In einer Runde kénnen die Kinder dann die Sendun-
gen erraten.

»Was braucht man zur Produktion einer Sendung?“

Diese Frage an die Kinder und Jugendlichen zielt auf Geréate und ihre Funk-
tionen. Nicht nur die Kamera ist wichtig, sondern auch der Mensch, der sie
bedient. Die Teilnehmer kdnnen sich mit ihrem eigenen Wissen einbringen
und die Medienpadagogen erhalten ihrerseits einen Eindruck von den Vor-
kenntnissen der Teilnehmer. Genannt werden dabei von Grundschulkindern
am haufigsten die Begriffe ,Kamera und Kameramann, Schauspieler, Mikro-
fon“. Altere Kinder und Jugendliche fiigten weitere Gerate und detaillierte
Funktionen hinzu.

Die von den Teilnehmern genannten Begriffe werden von ihnen selbst je nach
Altersstufe geschrieben oder gemalt. Dabei gilt es, im ersten Schritt Begriffe
zu sammeln, die dann im Anschluss an die Fiihrung durch den Offenen Kin-
der- und Jugendkanal erganzt werden.

Praxisprojekt

Je nach dem, wie viel Zeit zur Verfligung steht, realisieren die Kinder und
Jugendlichen anschlieRend ein mehr oder weniger intensives Filmprojekt. Fir
Kinder ab dem Grundschulalter hat sich die Form der Talk-Show bewéhrt. Die
technischen Voraussetzungen sind im Studio ohne zeitintensive Vorbereitung
gegeben. Die Kameras sind in ihren Grundfunktionen relativ schnell zu hand-
haben. Entsprechendes gilt fiir Regie und Ton. Die lineare Struktur einer Talk-
Show mit ihrem Frage-Antwort-Schema ist einfach, in der Regel bekannt und
wird schon von den Kleinsten durchschaut. Die Kinder und Jugendlichen kén-
nen ein alltagsnahes Thema bestimmen und mit kurzer Planungszeit im Rah-
men der Talk-Show bearbeiten. Zusatzlich kénnen Dekorationen gebaut, ei-
gene Karteikarten mit dem Show-Logo bemalt oder Musiktitel eingespielt wer-
den.

Von den verschiedenen Gruppen werden immer wieder ganz unterschiedli-
che Themen, fiktive wie reale, gewahlt. Eine Schulklasse thematisierte zum
Beispiel die Probleme mit einem Mitschiler, der die Schilerinnen argerte, sie
anspuckte, beschimpfte und trat. Die Talk-Show bot den Schilerinnen die
Mdglichkeit, in einer geregelten Form Uber ihre eigenen Ansichten und Gber



32 PiXEL-Fernsehen

ihre Gefiihle bei den Angriffen zu sprechen. Die Frage an ihn und seine Cli-
gue nach dem ,Warum* blieb von ihm zwar unbeantwortet, aber der Schiiler
horte sich die AuRerungen der Mitschiilerinnen an und erkannte ihre Betrof-
fenheit und ihren Arger. Andere Talk-Shows handelten von witzigen Erlebnis-
sen oder von skurrilen Menschentypen. Beispielsweise produzierte eine ame-
rikanische Austauschgruppe eine englisch-sprachige Show mit dem Thema
~Shocking Secrets®, in der Menschen ihrem Partner schockierende Geheim-
nisse offenbarten.

Nach der Aufzeichnung werden die Aufnahmen gemeinsam angeschaut und
nach bestimmten Fragestellungen reflektiert:

Wie habt ihr euch in eurer Rolle als .......... gefuhlt?

Was war am schwierigsten / am einfachsten?

Was habt ihr euch beim Fernsehenmachen anders oder gerade so vor-
gestellt?

Seid ihr mit eurem Produkt zufrieden?

Sind eure Aussagen deutlich geworden?

Welche Aussagen erreichen eurer Meinung nach den Zuschauer?
Was glaubt ihr, hat der Zuschauer fiir einen Eindruck von der Sen-
dung?

QaaQ QaaaQ

Je intensiver und personlicher das Thema gewahlt wird, desto haufiger ver-
zichten die Teilnehmer darauf, den Beitrag zu senden. Dies spricht keines-
wegs gegen die Konzeption. Ziel der Fiihrungen ist es, Begeisterung zu wek-
ken und Uber das Erlebnis ,Fernsehen” zur Mitarbeit in den Redaktionsgrup-
pen zu motivieren. Kompromisse im Bereich der technischen und filmgestal-
terischen Umsetzung sind Bestandteil der inhaltlichen Konzeption dieser be-
sonderen Form der Offentlichkeitsarbeit, in deren Mittelpunkt die intensive,
direkte Ansprache potenzieller Akteure steht.

Abschlussrunde

Nach dem Praxisteil werden in einer Abschlussrunde die Erfahrungen der
Gruppe im Gesprach zusammengetragen. Die Medienpadagogen tberneh-
men dabei die Moderation. AbschlieRend weisen sie auf die Angebote des
PiXEL-Fernsehens hin und die Kinder und Jugendlichen kdnnen Informati-
onsmaterial mithehmen.
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Medienpadagogische Schulstunde

Positive Erfahrungen sammelten die Medienpadagogen auch mit einer Kon-
zeption, mit der die Angebote und das Anliegen des Offenen Kinder- und Ju-
gendkanals in einer Schule umfassend vorgestellt und die Schiler fir das
aktive Engagement gewonnen werden sollen. In Kooperation mit Schulen,
die ihre Schiler nicht nur punktuell, sondern in allen Klassenstufen iber das
Angebot des Offenen Kinder- und Jugendkanals informieren wollen, wird des-
halb fir jede einzelne Klasse eine medienpadagogische Schulstunde durch-
gefuhrt.

Auch in der ca. 45-minitigen medienpadagogischen Schulstunde ist der Pra-
xisteil, selbst wenn er kirzer ist als bei den Fihrungen, entscheidend fir die
Resonanz der Teilnehmer. Die Konzeption entspricht in den Zielen weitge-
hend den Fihrungen mit Praxisteil:

Bekanntmachung der Einrichtung allgemein,

Bekanntmachung des PiXEL-Sendeplatzes und des Programms,
Vorstellung der Medienpadagogen,

Vorstellung der Produktionsmittel,

Einstieg in produktionstechnische Ablaufe,

Entwicklung von Ideen zur Verwirklichung eines Beitrages.

aaaaaa

Bewusst findet die Schulstunde im PiXEL selbst statt, damit sich die Schiler
ein Bild von den Gegebenheiten vor Ort machen kénnen. Als kurzer Einstieg
wird nach einer Vorstellungsrunde in Gesprachsform die Erfahrungswelt der
Schiler zum Thema Fernsehen benannt. AnschlieRend erhalten die Schiler
eine Einweisung in die Funktionsweise von Kamera, Mikrofon und Schnitt-
technik. Es folgen praktische Ubungen zu Bildperspektiven, Bilddeutungen
und Bedienfunktionen fur bestimmte Effekte. Am Ende jeder Stunde steht die
methodische Herangehensweise bei der Ideenfindung. Der Weg von der Idee
bis zum Drehbuch ist durch die folgenden Eckpunkte bestimmt:

O Die Geschichte muss einen Anfang haben.
O Die Geschichte soll in 6 bis 7 Satzen erzahlt werden.
O Die Geschichte muss ein Ende haben.

Indem die Schulstunde mit der Ideenentwicklung fiir zukiinftige Projekte en-
det, soll bewusst ein Briicke zwischen dieser einmaligen Aktion und einer
kontinuierlichen Mitarbeit im PiXEL geschlagen werden. Die erste Idee bietet
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einen konkreten Ansatzpunkt der Weiterarbeit. Faktisch entwickelten sich aus
der medienpadagogischen Schulstunde mehrere langfristige und intensive
Projekte.

Das Geraer Goethe-Gymnasium liegt nur ein paar Schritte vom PiXEL-Fern-
sehen entfernt und war an der Durchfiihrung medienpadagogischer Schul-
stunden interessiert. Innerhalb von vierzehn Tagen kamen etwa 1000 Schiler
ins PiXEL-Fernsehen und erhielten einen Schnupperkurs. Dabei war in den
unteren Klassenstufen die spielerische, phantasievolle Erzahlweise beson-
ders ausgepragt, wahrend die oberen Klassenstufen mehr Interesse am Zu-
sammenhang zwischen Technik, Form und Inhalt zeigten. Hier war die Nut-
zung der Studiotechnik zum Ende der Schulstunde eine grofRe Bereicherung.

Offentlichkeitswirksame Veranstaltungen

Ausschlaggebend fir die Effektivitat von o6ffentlichen Veranstaltungen sind
Zielsetzung und Adressaten der Veranstaltung. Die Erfahrungen mit der Teil-
nahme an Veranstaltungen sind sehr unterschiedlich. Mit gro3er Resonanz
hat sich das PiXEL-Fernsehen auf Veranstaltungen prasentiert, die bewusst
auf den Informationsaustausch mit potentiellen Nutzern zielten, wie beispiels-
weise Ausbildungsbérse oder Gera Media. Immer mit einer Praxisaktion im
Programm (Blue BOX, Talk-Show, Wunschbox) wurde der Stand stark fre-
quentiert. Die Kinder und Jugendlichen informierten sich und nahmen an den
Aktionen teil.

Bei Veranstaltungen, die Feiern und Geselligkeit in den Mittelpunkt stellten
und zugleich Geraer Initiativen eine Vorstellungsplattform boten, war die
Nachfrage wesentlich niedriger. Wegen des hohen zeitlichen und organisato-
rischen Aufwands, der hier nicht gerechtfertigt schien, wurde deshalb zuneh-
mend auf eine Teilnahme an derartigen Veranstaltungen verzichtet.

Die Teilnahme des PiXEL-Fernsehens an medienpadagogischen Fachtagun-
gen und Veranstaltungen zog immer grof3es Interesse nach sich. Mittlerweile
hat das PiXEL-Fernsehen in der Fachoffentlichkeit einen hohen Bekanntheits-
grad. Nicht nur in Thiringen werden die Medienpadagogen immer wieder von
anderen Institutionen (z. B. der Landeszentrale fur politische Bildung Thirin-
gen, Thillm) eingeladen, um tber den Offenen Kinder- und Jugendkanal, sei-
ne Konzeption und seine Angebote zu informieren und Uber erste Erfahrun-
gen zu berichten.
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4. Methoden, Organisationsmodelle und Arbeitsformen —
Erfahrungen aus der Arbeit des Offenen Kinder- und Jugendkanals

4.1 Das Modell Redaktionsgruppe — Feste Mitarbeit im PiXEL
Idee ...

Bereits in der Konzeption von Bischoff und Brandi bildeten Redaktionsgrup-
pen, in denen sich Kinder und Jugendliche regelméaiig zu einem festgelegten
Termin treffen, um einzelne Beitrdge oder regelmaRige Sendungen zu pla-
nen, zu entwickeln und zu produzieren, den Kern des Offenen Kinder- und
Jugendkanals. Die Redaktionsgruppen werden im PiXEL-Fernsehen als or-
ganisatorische Struktur und Orientierungspunkte fur die Nutzer vorgegeben.
In ihnen wird das Bediirfnis von Kindern nach bestandigen thematischen und
sozialen Bezugen mit der Notwendigkeit einer kontinuierlichen medienpad-
agogischen Begleitung zur Entwicklung von Medienkompetenz gekoppelt.
Die verschiedenen Redaktionsgruppen arbeiten mit unterschiedlichen auf die
Fahigkeiten und Bedirfnisse der verschiedenen Altersgruppen abgestimm-
ten Formen und Genres. Sie bilden damit zugleich einen methodischen Rah-
men fur die medienpadagogische Arbeit. Ein Sechsjahriger und ein Sechzehn-
jahriger bedurfen aufgrund ihrer entwicklungsspezifischen Interessen, Fahig-
keiten und Themen einer sehr unterschiedlichen (medien-)padagogischen
Ansprache und Begleitung. In den Redaktionsgruppen erhalten Kinder und
Jugendliche ihrem jeweiligen Alter entsprechende Anregungen zur Gestaltung
ihrer eigenen Themen. Welche Themen sie aufgreifen und umsetzen, bestim-
men sie selbstverstandlich selbst. Die vorgegebenen Formen der Umsetzung
dienen dabei als Impulsgeber.

Ubersicht5:  Struktur der Redaktionsgruppen

Redaktionsgruppen

7 N T

Spielkiste Trickkiste Infokiste Live-Kiste

Fur die kontinuierliche medienpadagogische Arbeit wird zwar bei den verschie-
denen Produktionen eine gewisse Stabilitdt der einzelnen Redaktionsgrup-
pen angestrebt — grundsatzlich ist aber jede Gruppe jederzeit fir neue Nutzer
offen. Im Kern geht der Ansatz davon aus, dass auch die Kinder und Jugend-
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lichen mit steigender Kompetenz und Erfahrung ihre eigenen kleinen Nutzer-
gruppen bilden und sich zunehmend aus den festen Redaktionsgruppen 16-
sen. Die Redaktionen sind gruppendynamischen Prozessen unterworfen, die
bewusst in die Planung der Gruppen mit einbezogen werden. Die Besonder-
heit des PiXEL-Fernsehens ergibt sich aus der Zielstellung, sowohl prozess-
als auch ergebnisorientiert zu arbeiten. Einerseits werden vor allem Lernpro-
zesse im Umgang mit dem Medium ,Fernsehen” sowie das soziale Lernen in
der Gruppe unterstiitzt und begleitet, andererseits sichern die fertigen, sen-
defahigen Beitrage erst das Erfolgserlebnis, selbst ,,Fernsehen” produziert zu
haben und somit die fur die Kinder und Jugendlichen wichtige dffentliche An-
erkennung. Letztlich wird das PiXEL-Fernsehen von einer breiten Offentlich-
keit in Abgrenzung zu reinen Medienwerkstatten als Teil des Burgerfernse-
hens Uber die kontinuierliche Ausstrahlung von Sendebeitragen wahrgenom-
men.

Die medienpadagogische Anleitung und Betreuung wird in der kontinuierli-
chen Arbeit der Redaktionsgruppen sukzessiv zugunsten einer zunehmen-
den Eigenstandigkeit und Selbstanleitung zuriickgenommen. Der Grad der
selbststandigen Arbeit ist vom Alter sowie von den spezifischen Kompeten-
zen der Gruppenmitglieder abhéngig. Ziel ist die selbstbestimmte und reflek-
tierte Handhabung von Medien sowie die Kenntnis ihrer technischen und krea-
tiven Moglichkeiten. Die langfristige Perspektive beinhaltet zudem eine weit-
gehende Selbstorganisation der Kinder und Jugendlichen in den Gruppen hin-
sichtlich der Inhalte, Produktion und Sendeorganisation.

Nicht nur in der Konzeption, sondern auch in der Praxis des PiXEL-Fernse-
hens bilden die Beitrage der Redaktionsgruppen den Grundstock zur Siche-
rung eines kontinuierlichen Sendebetriebes.

... und die Realitat

Interessierte Kinder und Jugendliche bringen in den Offenen Kanal entweder
eine konkrete ldee mit, die sie allein oder mit ihren Freunden verwirklichen
wollen oder sie kommen aus allgemeiner Neugier und wollen etwas auspro-
bieren. Im zweiten Fall sind sie sich meist tiber die Form ihrer Mitarbeit unsi-
cher. Wenn Uberhaupt, bestehen in der Regel eher sehr vage Vorstellungen
Uber die Arbeitsweise und die Moglichkeiten eines Offenen Kanals sowie die
Aktivitaten des PiXEL-Fernsehens. Die Redaktionsgruppen bilden einen er-
sten konkreteren Orientierungsrahmen, der hilfreich ist, eine Vorstellung von
den Mdoglichkeiten zu entwickeln und sich fur eine Form und ein Thema zu
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entscheiden. Sie bieten Anregungen und Anknipfungspunkte fiir Ideen und
motivieren zur Mitarbeit. Vor allem unentschlossene Kinder und Jugendliche
waren fir die Orientierungspunkte dankbar.

Die Arbeit in den Redaktionsgruppen veranschaulicht die Chancen kontinu-
ierlicher medienpadagogischer Prozesse und sozialer Beziige im Rahmen
eines Offenen Kanals. Sie dokumentiert aber auch, welcher Voraussetzun-
gen und Konzepte es flr eine regelmafige, medienpadagogische Gruppen-
arbeit bedarf. Der Offene Kinder- und Jugendkanal Gera betrat hier Neuland,
da es fir eine derart umfassende und kontinuierliche Integration von Kinder-
und Jugendarbeit in einen Offenen Kanal keine Vorbilder gab. Dementspre-
chend wurden die Organisationsmodelle und die Arbeitsstrukturen laufend
reflektiert und weiterentwickelt. Dieser dynamische Prozess spiegelt sich in
der Arbeit der Redaktionsgruppen wider.

Grundsatzlich hat sich das Modell Redaktionsgruppe als ein spezifisches, re-
gelmaRig stattfindendes Angebot im PiXEL-Fernsehen bewahrt. Die meisten
Kinder und Jugendlichen konnten fir die Arbeit in einer Redaktionsgruppe
begeistert werden und ihre Vorstellungen in die Redaktionsgruppe einbrin-
gen. Mit zunehmendem Alter, steigender Kompetenz und somit gewachse-
nem Selbstbewusstsein organisierten sich die Kinder und Jugendlichen eige-
ne Redaktionsgruppen. Diese relativ geschlossenen Gruppen rekrutierten sich
in der Regel aus dem Freundeskreis der Initiatoren und waren somit in der
Lage, auf Anforderungen, die sich u. a. aus schulischen Verpflichtungen am
Nachmittag ergaben, flexibel zu reagieren. Auch Kinder und Jugendliche, die
sich flr die Medienarbeit im PiXEL-Fernsehen interessierten, aber aus zeitli-
chen Grunden das gewiinschte Angebot nicht wahrnehmen konnten, wurden
zur Mitarbeit in einer anderen Redaktion motiviert oder auch zur Bildung einer
neuen Gruppe ermutigt.

Eine besondere Schwierigkeit fur die Arbeit der Redaktionsgruppen ergibt sich
daraus, dass sie im Prinzip standig fur neue Interessenten offen sind und eine
vergleichsweise hohe Fluktuation aufweisen. Insofern bestehen nicht nur lau-
fend deutliche Kenntnis- und Erfahrungsunterschiede zwischen den einzel-
nen Mitgliedern, ein Wechsel in der Zusammensetzung der Gruppe ist oft auch
mit Problemen fir den Zusammenhalt, die Organisation und die Struktur der
Gruppe verbunden (vgl. Kapitel IV. 1.). Im Ubrigen hat sich gezeigt, dass es
fur Kinder und Jugendliche heute verschiedene Lern- und Erfahrungswelten
gibt, die sie in bestimmten Phasen quasi nach und nach in ihrer ,Freizeit*
erkunden. Insofern wird das Interesse an der praktischen Medienarbeit viel-
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fach ganz selbstverstandlich von anderen Interessen abgeldst, wenn die Neu-
gier und der Wunsch nach Darstellung und Artikulation befriedigt sind und die
kreativen Moglichkeiten des Mediums ausprobiert wurden. Immer wieder wur-
de deshalb innerhalb des Offenen Kanals diskutiert, ob zusétzlich zu den je-
weiligen Arbeitsformen Spiel, Trick, Dokumentation und Live-Sendungen eine
thematische und zeitliche Konkretisierung der Arbeit in den Redaktionsgrup-
pen sinnvoll ist. In regelmaRigen Abstanden wurden zeitlich befristete Projek-
te zu einem konkreten Thema angeboten. Diese Projekte konnten im Vorfeld
innerhalb und au3erhalb des PiXEL angekiindigt werden und so zusatzliche
offentliche Aufmerksamkeit fur den Offenen Kinder- und Jugendkanal erzeu-
gen. Eine solche Konzeption hat nicht nur den Vorteil, dass sie den Nutzern
weitere Orientierungs- und Entscheidungshilfe sowie inhaltliche Anknipfungs-
punkte bietet, sondern erlaubt es auch, die verschiedenen Interessenten auf
ein bestimmtes Projekt zu verweisen. Innerhalb eines solchen Projekts lasst
sich der padagogische Prozess leichter steuern, da eine feste Gruppe ent-
steht, mit der Uber einen bestimmten Zeitraum Schritt fir Schritt bestimmte
Ziele erarbeitet werden kénnen.

Medienarbeit mit Kindern im Grundschulalter — die Spielkiste

Im Mittelpunkt der Spielkiste steht der Umgang mit Marchen und phantasti-
schen Stoffen. Das Marchen bietet mit seinen existenziellen sozialen Thema-
tiken den Rahmen dafiir, in einem phantastischen Rollengefiige eigene The-
men zu bearbeiten. Die Symbolwerte des Marchens kénnen im aktiven Um-
gang produktiv genutzt werden - gerade weil die Kinder nicht streng rational
denken, sondern die Vorstellung haben, ,dass Dinge genauso denken und
fuhlen kénnen, wie sie selbst. Es ist daher fir ein Kind vollig selbstverstand-
lich, wenn die Tiere mit den Menschen reden kdnnen, oder dass ein Stein
weint oder eine kleine Muschel gute Ratschlage gibt” (Brandi/Bischoff 1997,
S. 81). Diese Vorstellungskraft und die Phantasiewelten der Kinder fur die
aktive Medienarbeit zu nutzen, ist der Handlungsansatz der Spielkiste. Die
konkrete Herangehensweise ist auch hier an die Erfahrungswelt der Teilneh-
mer gebunden.

Nach Gber zwei Jahren praktischer Medienarbeit mit Grundschulern lasst sich
feststellen, dass bereits Kinder dieser Altersgruppe kompetent und kreativ mit
der Technik im Offenen Kanal umgehen kénnen, wenn sie mit spezifischen
Methoden entwicklungs- und erfahrungsbezogen an die Technik herangefiihrt
werden. Da jungere Kinder nur beschrankt abstrakte Informationen aufneh-
men kdnnen, ist es wichtig, die Vermittlung von technischen Kompetenzen
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auf das fir das jeweilige Projekt notwendige Wissen zu beschréanken. Diese
Art der Wissensvermittlung setzt am Erfahrungs- und Entwicklungsstand der
Nutzer an und gibt jeweils nur die Kenntnisse weiter, die sofort praktisch um-
gesetzt und geubt werden kdnnen. Auf diese Weise kann eine dem Entwick-
lungsstand entsprechende kompetente Technikbedienung von Kindern im
Grundschulalter schon mit kurzen Einfiihrungen und nachfolgenden Ubungen
gewabhrleistet werden. Der Einsatz von S-VHS-Kameras mit farbig hervorge-
hobenen Funktionstasten ermdglicht es den Kindern dieser Altersgruppe, Gber
die visuelle Darstellung in rot und blau, technische Komponenten zu unter-
scheiden und sicher zu handhaben.

Andererseits bedurfen Grundschulkinder jedoch wegen ihres Entwicklungs-
standes in den Bereichen Selbststandigkeit und Eigenverantwortung einer be-
sonderen Betreuung und Ansprache. Dies gilt in fast allen Arbeitsbereichen
und erstreckt sich sowohl auf inhaltliche als auch auf organisatorische Fra-
gen. Obwohl Kinder schon im Grundschulalter als Zuschauer weitreichende
und vielfaltige Erfahrungen mit dem Medium Fernsehen gemacht haben, sind
die Vorstellungen Uber die Herstellungsweise von Fernsehbeitragen im Alter
von 6 bis 8 Jahren noch rudimentar und oberflachlich. Dieses Wissen wéchst
erst langsam mit steigendem Alter. Dementsprechend bruchstiickhaft ist auch
die Vorstellung von dem, was in einem Offenen Fernsehkanal geschieht. Ge-
rade im Grundschulalter reicht deshalb eine allgemeine Ansprache Uber ein
allgemeines Angebot nicht aus. Die Kinder benétigen vielmehr eine konkrete
Vorstellung davon, was sie ganz praktisch machen und welche Ziele sie im
PiXEL verfolgen kdnnen. Wenn sie darliber Bescheid wissen, entscheiden sie
sich jedoch meist schnell fiir eine Mitarbeit.

Die Kinder sind bei ihrer Freizeitgestaltung nicht nur von der Zustimmung der
Eltern abhangig, sondern auch auf ihre Hilfe und Begleitung angewiesen, da
sie sich in der Regel noch nicht allein im Stral3enverkehr bewegen oder 6f-
fentliche Verkehrsmittel nutzen kénnen. Diese Abhangigkeit erfordert eine
frihzeitige und umfassende Einbeziehung der Eltern bei der Ansprache. Aller
Erfahrung nach ist dabei der personliche Kontakt zu den Eltern empfehlens-
wert, um Angste abzubauen, die oft im fehlenden Wissen um Zielsetzungen
und Arbeitsweisen eines Offenen Kanals und die Aktivitaten der Spielkiste
begriindet sind. Dariiber hinaus ist es hilfreich, wenn die Eltern mit den 6rtli-
chen Gegebenheiten im OK vertraut sind. Verstandlicherweise sind Eltern
deutlich offener fur die Mitarbeit ihrer Kinder im PiXEL-Fernsehen und unter-
stiitzen sie mit Engagement, wenn sie eine konkrete Vorstellung davon ha-
ben, womit sich ihre Kinder im PiXEL beschaftigen.
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Methodisch und technisch ist die Arbeitsweise in der Spielkiste auf die ent-
wicklungsspezifischen Bedingungen von Grundschilern ausgerichtet. Der
padagogische Prozess muss vor allem die begrenzte Konzentrationsfahig-
keit, den unmittelbaren Aktions- und Darstellungsdrang, das Beddrfnis nach
Begleitung und Orientierung durch einen Gruppenleiter und das spielerische
Prozesslernen einbeziehen. Aufgabe der Medienpadagogen ist es, entspre-
chende Gruppenprozesse zu planen und zu initiieren, die die Teilnehmer nicht
Uberfordern, und ggf. zu intervenieren. Sind diese Voraussetzungen gege-
ben, konnen auch Kinder im Alter zwischen 6 und 10 Jahren das Medium
Video kreativ zur Umsetzung ihrer eigenen Ideen nutzen.

Konkret mussten die Medienpadagogen bei der Arbeit mit Grundschdilern viel-
faltige Funktionen und Aufgaben Gbernehmen: In der Ideenfindung und der
Ausarbeitung galt es, den Uberblick zu behalten, da die Kinder in diesem Alter
Schwierigkeiten haben, einzelne Aspekte im Rahmen der Gesamtzusammen-
hange zu sehen. Zur Ausgestaltung ihrer Idee benétigen Kinder dieser Alters-
gruppe umfangreiche fachliche Unterstiitzung. Mit offenen Fragen und eige-
nen Vorschlagen unterstiitzten die Medienpadagogen die Kinder dabei, ihre
eigenen Vorstellungen zu formulieren und zu entwickeln. Die Entscheidung
lag dabei immer bei den Kindern. Nur wenn ihnen gentigend Freiraum fur ihre
eigene Kreativitat gelassen wird, kdnnen die Kinder Phantasien entwickeln,
mit Assoziationen und Erinnerungen spielen und diese in den aktiven Prozess
mit einflieBen lassen.

Bei Grundschiilern steuern und begleiten die Medienpadagogen die einzel-
nen Schritte der Arbeitsorganisation starker, da die Kinder den gesamten Weg
bis zum Endprodukt nicht vollstandig assoziieren und tberblicken kénnen.
Besonders wichtig ist es deshalb, den Produktionsprozess entsprechend den
Fahigkeiten der Kinder in Phasen einzuteilen, die die Kinder eigenstandig
bewaltigen kdnnen. Auf diese Weise wird ihnen ein Héchstmald an Eigenstan-
digkeit und Selbstbestimmung erméglicht. In diesem Prozess mussen die
Medienpadagogen kontinuierlich als Ansprechpartner fur Fragen und Proble-
me zur Verfligung stehen, um Verunsicherungen zu vermeiden und gegebe-
nenfalls technische Hilfestellung zu bieten.

Der vertrackte Trick — die Trickkiste
Die Trickkiste ist eine Plattform, auf der Kinder und Jugendliche spielerisch-

experimentell die Videotechnik und ihre Méglichkeiten fir die Gestaltung me-
dialer Wirklichkeiten ausprobieren kénnen. Mit spielerischen Methoden ler-
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nen die Kinder hier, die verschiedenen Funktionsweisen von Kamera, Licht,
Ton und Montage zu verstehen und zu nutzen.

Beginnend mit der Erfahrung, das erste Mal vor der Kamera zu agieren und
sich selbst im Fernsehen zu sehen, Uber einfache Stopptrickverfahren und
Filmtricks bis hin zur Gestaltung von virtuellen Welten mit Hilfe des Blue-Box-
Effekts, kann die Darstellung der eigenen Person vor der Kamera in diesen
Lernprozess integriert werden. Mit dem Legetrickverfahren ist es moglich, leb-
lose Materialien zum Leben zu erwecken. Durch die Animation werden sonst
tote Gegenstande zu lebendigen Charakteren. Die Realitat eines Bleistiftes
als Schreibinstrument verliert ihre Verbindlichkeit und eine neue Realitat wird
in der Animation geschaffen. Die Umdeutung von Sinn und Funktion ist fur
Kinder besonders faszinierend und anregend.

.Nicht alles ist so, wie es im Fernsehen gezeigt wird“, dies ist eine zentrale
Erkenntnis, die die Kinder in der Trickkiste machen. Die unaufwendigen Tricks,
die in der Redaktionsgruppe ausprobiert werden, vermitteln einen Eindruck
davon, wie professionelle Trickfilme funktionieren und wie die einzelnen Tricks
wirken. In der praktischen Trickarbeit sind auch komplizierte Verfahren fir die
Kinder nachvollziehbar. Film und Fernsehen werden in der Auseinanderset-
zung als Medien begriffen, die die eigene Wahrnehmung manipulieren kén-
nen. Gleichzeitig geht von diesen Méglichkeiten zur Manipulation die beson-
dere Faszination der Animation aus.

Die Erfahrungen in der Trickkiste basieren im Wesentlichen auf der Auseinan-
dersetzung mit den Methoden der Lege- und Knetanimation. Die Begeiste-
rung fir Legetrick-Animation entsteht fiir Kinder und Jugendliche vor allem
aus der Belebung sonst lebloser Materialien. Die Materialien erhalten nicht
nur die Moglichkeit sich zu bewegen und zu sprechen, sondern sie bekom-
men auch eine Personlichkeit. In einem Film treten diese Charaktere in eine
Interaktion und kdnnen somit eine Geschichte erzéhlen.

é Der Legetrick
Mit dem Legetrick kbnnen Gegenstande, Scherenschnitte, Knetfiguren
etc. animiert werden. Erforderlich fiir den Legetrick ist eine Kamera mit
Einzelbildaufnahme (gegenwartige Digitalkameras sind mit dieser
Funktion ausgestattet) oder wie im PiXEL-Fernsehen ein Schnittplatz
mit Einzelbildfunktion. Der zu animierende Gegenstand wird bei jedem
Einzelbild, das aufgenommen wird, um ein Stick verrtickt. Mit der Di-
stanz zur ersten Position regelt sich die Schnelligkeit der Bewegung.
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Ist die Distanz zu grof3, entsteht im laufenden Bild der Eindruck, der
Gegenstand springt durch das Bild.

Fur die ersten Versuche mit dem Legetrick empfiehlt sich die Animati-
on von festen Gegenstanden (Playmobilfiguren, Autos, Bleistifte etc.),
so dass keine komplizierten Bewegungsablaufe koordiniert werden
missen und die Kinder und Jugendlichen das Prinzip verstehen kon-
nen. Als nachster Entwicklungsschritt kbnnen Scherenschnitte animiert
werden. Hier kbnnen Bewegungsablaufe von Figuren erprobt werden.
Beispielsweise geht ein Mann von links nach rechts durch das Bild.
Dabei missen mehrere Bewegungen aufeinander abgestimmt werden.
Fur Fortgeschrittene kdnnen Knetfiguren zum Leben erweckt werden.
Der Legetrick arbeitet dann in den drei Raumdimensionen.

Der fertige Animationsfilm wirkt vor allem, wenn sehr prazise gearbeitet wur-
de. Entsprechend stellt die Produktion eines Legetricks gerade bei jingeren
Kindern einen hohen Anspruch an die Motorik. Viel Konzentration und Kraft
ist notig, so dass es einiger Zeit und Anstrengung bedarf, bis ein gelungenes
Ergebnis entsteht. Die Produktionsablaufe stehen in einem Spannungsver-
haltnis zu dem Bedirfnis der Kinder nach schnellen Ergebnissen und ihrem
begrenzten Zeit- und Motivationsbudget. Die Medienpadagogen missen des-
halb bei der Planung von Trickfilmprojekten immer auch den Arbeitsaufwand
des Projektes einschéatzen und diesen mit der Fahigkeit zur Konzentration,
der Motivation und den Zielvorstellungen der Kinder abwéagen. Kurze Ge-
schichten mit iberschaubaren Sequenzen entsprechen am besten dem kind-
lichen Wunsch, in einem Ubersichtlichen Zeitraum ein fertiges Produkt zu er-
halten. Je unerfahrener die Kinder sind, desto weniger Bewegungselemente
und feingliedrige Ausstattungselemente sollten in die Animation einbezogen
werden.

Wegen der hohen Anforderungen an Konzentration und Disziplin sind bei
Trickaufnahmen wéahrend der Produktion Spielphasen unbedingt notwendig.
Zudem entwickelt sich wéhrend der Aufnahme auch eine Monotonie in den
Handlungsablaufen. Spiel- und Bewegungsphasen bewirken einen Ausgleich
zwischen Aktion und Entspannung sowie einen Wechsel von Konzentration
und Entspannung. Es zeigte sich, dass die Kinder nach Spielphasen fir die
weiteren Arbeitsschritte motivierter sind und mehr Spal3 an der Trickarbeit
haben.

Hingegen steht der technisch unaufwendig zu realisierende Stopptrick sowohl
fur eine einfache Realisierbarkeit als auch fur die Faszination, die generell
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von Filmtricks ausgeht. Entsprechendes gilt auch fir unkomplizierte Stunts
mit Toneffekten. In der Praxis des PiXEL haben sich Filmtricks nicht nur in der
Trickkiste, sondern auch in anderen Gruppen und Formen als Einstieg in die
Videoarbeit besonders bewahrt. Mit ihnen lassen sich bei geringem techni-
schen und zeitlichen Aufwand beeindruckende Effekte erzielen. Kinder und
Jugendliche waren davon stets begeistert, da ohne lange Schnittarbeiten ein
effektvolles Produkt entstand.

Probleme bereitete die Arbeitsweise im Trickfilmbereich zum Teil, wenn es
darum ging, sie mit der allgemeinen Raum- und Technikdisposition des Offe-
nen Kinder- und Jugendkanals abzustimmen. Trickaufnahmen leben von der
Préazision der Aufnahmen. Deshalb dirfen Kamera und Aufnahme-Set in der
Regel nicht verriickt werden. Abzlglich der Ausgleichsphasen arbeitete die
Redaktionsgruppe in der Regel 45 bis 60 Minuten am Tricktisch, so dass fur
die Fertigstellung eines Films mehrere Redaktionssitzungen notwendig wa-
ren. In einem Offenen Kanal werden jedoch Kameras und Raume zwischen
den Redaktionssitzungen von anderen Nutzern bendtigt. Eine einzelne Nut-
zergruppe kann eine Kamera nicht Giber langere Zeit in Anspruch nehmen, um
damit jeweils eine Stunde pro Woche zu drehen. Das Set muss dann teilweise
abgebaut werden. Als praktikable Lésung fur dieses Dilemma haben sich in
der Praxis Schnitte erwiesen, in denen sich Einstellungsgrof3en oder Pers-
pektiven grundsatzlich andern kdnnen. Auf diese Schnitte muss die Gruppen-
planung von den Medienpadagogen ausgerichtet werden.

Aufgrund der Bedingungen bei der Produktion von Legetrickanimationen dir-
fen die Produktionsgruppen nicht zu grof3 sein. Beim Legetrick beschranken
sich die Arbeitsbereiche auf wenige Funktionen, so dass sich nicht eingebun-
dene Gruppenmitglieder schnell langweilen. Eine Gruppengréf3e von zwei bis
vier Personen ist fiir die Arbeit am Tricktisch optimal, damit ruhig und konzen-
triert gearbeitet werden kann. Dies impliziert jedoch keineswegs eine intensi-
ve Einzelbetreuung durch die Medienpadagogen, da die Handlungsablaufe
schon nach kurzer Zeit auch von jiingeren Kindern internalisiert und eigen-
standig ausgefihrt werden kdnnen. Auf der technischen Ebene ist dann eine
persénliche Betreuung nur noch punktuell notwendig.

Wir haben was zu sagen — die Infokiste
Die Infokiste bedient sich in erster Linie der klassischen journalistischen For-

men Nachrichten, Reportage, Interview, Feature und Dokumentation. Als An-
gebot vor allem fiir altere Kinder und Jugendliche soll diese Redaktionsgrup-
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pe ihr Bedurfnis nach Mitgestaltung ihrer Umwelt aufgreifen. Hier erhalten sie
ein Artikulationsforum fir ihre Sichtweisen, in dem sie ohne Belehrung oder
inhaltliche Einschrankungen ihre Meinung zu kultur- und umweltpolitischen
Fragen auf3ern kénnen.

Der medienpadagogische Ansatz ist dementsprechend sowohl auf die Ver-
mittlung der technischen Handhabung der Aufnahme- und Montagetechnik
als auch auf eine Sensibilisierung fiir kind- und jugendspezifische Themen
ausgerichtet. Ausgangspunkt sind Probleme und Themen aus dem unmittel-
baren Umfeld der Kinder, wie die Ausstattung von Schulen und Jugendein-
richtungen oder die Auswirkungen von Stadtplanung. Die Redaktionsteilneh-
mer bestimmen ihre Themen eigenstandig, damit ,ein standiger, unmittelba-
rer Bedeutungs- und Sinnzusammenhang zum Alltagsleben und Entwick-
lungsstand der Kinder gewahrt bleibt und sich die Kinder in ihren Bedurfnis-
sen, Sorgen und Angsten verstanden und angenommen fithlen” (Brandi/Bi-
schoff 1997, S. 76).

Die Medienpadagogen begleiten die Nutzer in ihrer Themenfindung und hel-
fen bei der Themenausarbeitung, indem sie konstruktiv nachfragen und die
Wahrnehmung fir weitere Themenaspekte und -komplexe scharfen. Mit Un-
terstiitzung der Medienpadagogen erarbeiten die jungen Redakteure Prasen-
tationsformen, die sowohl dem konkreten Thema als auch den eigenen An-
sprichen an Informationssendungen gerecht werden. In speziellen Formen
(Quiz, Ratselspiele, thematische Telefonaktionen) kénnen die Zuschauer di-
rekt in die Sendung einbezogen werden. Damit treten die Zuschauer vor dem
Fernseher aus ihrer Anonymitéat und werden zum konkreten Gegeniiber. Zu-
dem erhélt die Redaktionsgruppe Feedback auf ihre Sendungen und Anre-
gungen fir neue Produktionen.

Fur Kinder und Jugendliche sollen die in der Infokiste verwendeten journalisti-
schen Fernsehformen einen Rahmen fiir die Auseinandersetzung mit der ei-
genen Lebensumwelt bieten, setzen sie doch zunéachst vor allem die genaue
Beobachtung der Umwelt und eine eigene Positionierung voraus. Die gewahl-
ten Ausschnitte geben die Wertigkeit und die personliche Schwerpunktset-
zung in der Wahrnehmung der Lebensrealitat wieder.

In der Praxis wurde jedoch die Redaktionsgruppe ,Infokiste* mit ihrem festen
zeitlichen Rahmen von Kindern und Jugendlichen nicht im erhofften Umfang
dazu genutzt, eigene journalistische Beitrage zu produzieren. Uber die Ursa-
chen dafir lasst sich bislang nur spekulieren. In einigen Fallen kollidierte der
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Redaktionstermin mit anderen personlichen Verpflichtungen. In anderen Fal-
len galt das Interesse neuer Nutzer eher anderen (nicht-journalistischen) Ge-
staltungsformen. Mdglicherweise besitzen auch fiir Jugendliche, fur deren Be-
dirfnisse diese Redaktionsgruppe primar einen Raum bieten sollte, andere
fernsehtypische Formen wie Spiel, Trick oder Liveproduktion einfach eine gro-
Bere Faszination, weil sie mehr Freiraume fiir spielerische Gestaltung und
Kreativitat bieten. Au3erhalb der ,Infokiste* wurden zudem journalistische
Formen durchaus immer wieder aufgegriffen und eingesetzt. Es ist daher zu
vermuten, dass eine reflektierende Auseinandersetzung mit der eigenen Le-
benswelt mittels journalistischer Ansatze und Formen von Kindern und Ju-
gendlichen nicht grundsétzlich abgelehnt wird, sondern sie sich — vor die Wahl
gestellt — lediglich nicht auf diese Formen beschranken lassen wollen.

Wie in den anderen Redaktionsgruppen bildete auch in der ,Infokiste” stets
die Auseinandersetzung mit der eigenen sozialen und dinglichen Umwelt An-
knlpfungs- und Bezugspunkt der medienpraktischen Arbeit. Aus dieser Um-
welt ergeben sich vielfaltige Interessen und Fragestellungen, die Kinder und
Jugendliche motivieren, ein Thema medial zu bearbeiten. Diese Offenheit flr
die Themen und Interessen der kleinen Produzenten spiegelt sich in einem
Uberaus breiten Themenspektrum, das in Dokumentationen und Reportagen
aufgegriffen wurde. Anders als bei Erwachsenen verandern sich zudem bei
Kindern und Jugendlichen die Interessen — analog zur persodnlichen Entwick-
lung — schon in sehr kurzen Zeitraumen, so dass auch in einzelnen Gruppen
unmittelbar nacheinander sehr unterschiedliche Themenbereiche bearbeitet
wurden.

Die Erfahrung aus zwei Jahren Offener Kinder- und Jugendkanal zeigt aber
auch, dass eine kritisch-reflexive Betrachtung der eigenen Realitat immer ei-
nes medienpadagogischen AnstoRes bedarf. In den meisten Fallen beinhaltet
die filmische Umsetzung bestimmter Themenkomplexe zunachst eine gewich-
tete Abbildung der Realitat. Eine kritische, hinterfragende Auseinandersetzung
wird dagegen in der Regel vernachlassigt oder sogar bewusst vermieden. Die
Rolle der Medien als Forum fur eine kritische Auseinandersetzung und die
damit verbundenen Mdglichkeiten sind Kindern und Jugendlichen offenbar
weit weniger bewusst als andere Funktionen. Denkbar ist auch, dass die klei-
nen Produzenten gar nicht erst auf die Idee kommen oder sich nicht trauen,
Sachverhalte kritisch zu hinterfragen, weil Kritikfahigkeit in anderen Kontex-
ten nicht ausreichend gefordert wird und sich nicht bezahlt macht. Dement-
sprechend reicht es nicht aus, den angehenden Produzenten lediglich die
medialen Formen einer solchen Auseinandersetzung naher zu bringen. Viel-
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mehr gilt es zunachst, die Kinder und die Jugendlichen auf die Mdglichkeiten
einer kritischen Auseinandersetzung hinzuweisen und sie darin zu bestarken,
Sachverhalte nicht einfach als gegeben hinzunehmen, sondern sie zu hinter-
fragen und eigene Bewertungen und Forderungen zu artikulieren. Bei einer
sensiblen und aufmerksamen medienpadagogischen Betreuung, die auch die
Wirkungen und Risiken 6ffentlicher Kritik fiir die betreffenden Jungjournalis-
ten bedenkt, bietet der Offene Kinder- und Jugendkanal mit seiner Moglich-
keit zur Veroffentlichung dafur sicher ideale Rahmenbedingungen.

»Achtung ... in finf Sekunden sind wir auf Sendung“ — die Live-Kiste

Die Live-Kiste ist eine Weiterentwicklung und Erweiterung der urspriinglich
von Bischoff und Brandi vorgeschlagenen ,Schwatzkiste”, die Kindern und
Jugendlichen Gelegenheit geben sollte, kurze Wiinsche und Grif3e tiber den
Sender zu schicken. In der heutigen Konzeption sind die Mitglieder dieser
Redaktionsgruppe fir die gesamte technische Abwicklung und die inhaltliche
Gestaltung der regelméaRigen Live-Sendungen des Offenen Kinder- und Ju-
gendkanals verantwortlich. Die Live-Kiste ist damit ein Format mit ganz unter-
schiedlichen Tatigkeitsbereichen. Die hier produzierten Sendungen bestehen
in der Regel aus Live-Anteilen und vorproduzierten Beitrdgen. Die Gruppe
plant die Sendungen, entwickelt Moderationstexte und Interviewfragen und
koordiniert den Sendeplan. Die Bedienung der Technik beinhaltet unter ande-
rem die Bildfilhrung mit den Studiokameras, den Bild- und Tonschnitt in der
Regie und die MAZ-Einspielung. Die Live-Sendung bietet zudem die Méglich-
keit des direkten Kontaktes mit den Zuschauern tber ein Zuschauertelefon.

Der besondere Reiz der Live-Produktionen resultiert aus verschiedenen
Aspekten: Fir die Mitglieder der Redaktionsgruppe erwies es sich als beson-
ders faszinierend, dass die Sendungen direkt aus dem Studio auf die Bild-
schirme der Zuschauer tbertragen werden. Da die Handlungen vor der Ka-
mera und die technische Gestaltung im Nachhinein nicht veréandert werden
kénnen, bieten Live-Sendungen den Kindern und Jugendlichen eine Plattform,
auf der sie frei, ohne Filter und vollig selbstbestimmt agieren kdnnen. Anders
als vielleicht zu vermuten, verunsichert oder blockiert diese Live-Situation, in
der quasi ohne Netz und doppelten Boden gearbeitet wird, nicht, sondern l6st
bei den Beteiligten eine positive Anspannung und Erregung aus. Dartiber hin-
aus stellt die Produktion einer Sendung eine groRe Herausforderung dar, bei
der sich die PiXEL-Nutzer ungeschiitzt der lokal-medialen Offentlichkeit und
ihrem Urteil stellen.
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Reizvoll ist aber auch, dass bei dieser Produktionsform der aufwendige tech-
nische Prozess der Nachbearbeitung entfallt. Die umfangreichere Vorberei-
tung kann im Gegensatz zu Schnitt- und Nachvertonungsarbeiten auf ver-
schiedene Schultern verteilt werden. So ist die eigentliche technische Umset-
zung durch ein schnelles Ergebnis gekennzeichnet. Die Produktionsweise in
der Live-Kiste bietet den Kindern und Jugendlichen ein breites Spektrum von
Betéatigungsfeldern, so dass sie sich in verschiedenen Arbeitsbereichen aus-
probieren und unterschiedliche Kompetenzen erwerben kénnen. Méglich wird
dies, weil die Mitglieder in dieser Redaktionsgruppe entsprechend ihren je-
weils aktuellen Interessen und Préaferenzen immer wieder neue Arbeitsberei-
che auswahlen kénnen. Durch die Nutzung der professionellen Studioaus-
stattung werden die Arbeit der Kinder und Jugendlichen sowie ihre Anliegen
zusatzlich aufgewertet.

In Absprache mit den Teilnehmern entschieden sich die Medienpadagogen in
der Konzeption der Live-Kiste bewusst gegen feste Rollen im Produktions-
team und flr eine an den Interessen und Bedurfnissen der Nutzer orientierte
Einteilung in die unterschiedlichen Funktionsbereiche. Dies schafft ein hohes
Malf3 an experimentellen Freirdumen in Auseinandersetzung mit den eigenen
Fahigkeiten sowie einen weitgehend selbstbestimmten Lernprozess. Die Mit-
glieder der Live-Kiste kdnnen selbst entscheiden, ob sie breit gefacherte Kom-
petenzen erwerben oder sich zu Experten in einem Arbeitsbereich entwickeln
maochten.

Voraussetzung fiir diesen konzeptionellen Ansatz ist eine extrem nutzenori-
entierte Vermittlung technischer Kompetenzen. Die Kinder werden nicht alle
zugleich an Kamera, Regiepult und Tonmischer geschult, sondern erst dann,
wenn sie die jeweiligen Rollen Gbernehmen. In der Einfihrung vermittelt der
Medienpadagoge nur die anwendungsbezogenen Fertigkeiten und die Kennt-
nisse, die zur Handhabung der Geréate in der jeweils aktuellen Situation not-
wendig sind. Die Kinder miissen somit nicht unnétig , Wissensballast” mit sich
herumschleppen, sondern kénnen die Erklarungen sofort in ihren Rollen prak-
tisch Uben und so internalisieren.

Als Beispiele fir ein Live-Format und die damit verbundenen Handlungsab-
laufe sollen im Folgenden kurz zwei Quizformen und ihre mediale Umsetzung
vorgestellt werden, die vor allem bei jingeren Mitgliedern der Live-Kiste be-
liebt sind:
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Das Worterquiz

Zu erraten ist ein Lésungswort, das sich aus den Antworten der Quiz-
fragen zusammensetzt. Die Quizfragen sollten zur Orientierung fiir jin-
gere Kinder aus einem Bereich kommen. Das folgende Rétsel wurde
in der Sendung , Tiere" erprobt:

Was ist das?

Was hat zwei Berge und lauft? 2. Buchstabe
Kleintier mit schlechter Aussprache? 1. Buchstabe

Er ist weild und sein Bruder ist braun, er lebt

am Pol und sein Bruder in Amerika? 1. u. 2. Buchstabe
Zwei hupfende Loffel? 3. Buchstabe

Ein Dickhauter mit einem Strohhalm? 1. u. 6. Buchstabe
Wer lebt im Stock und hat einen

gelb-schwarzen Rock? 1. Buchstabe
Lebt in Australien und braucht

keinen Kinderwagen? 2. Buchstabe

Das schnellste Fleckenfell der Welt? 5. Buchstabe

Lésungswort mit 10 Buchstaben
Aus den einzelnen Buchstaben der Losungswdrter setzt sich der ge-
suchte Begriff zusammen. Die Fragen werden aus Grinden der Les-
barkeit mit dem Computer geschrieben und die ausgedruckten Seiten
auf Karten geklebt. Am Anfang des Quiz gibt der Quizmaster die An-
zahl der gesuchten Buchstaben bekannt und halt die Fragen so in die
Kamera, dass sie gut lesbar sind. Aus dem Off spricht der Moderator
die Fragen zusatzlich ein. Die Kandidaten kénnen entweder im Studio
oder vor dem Bildschirm sitzen. In diesem Fall kann die Riickmeldung
Uber verschiedene Kanéle (Call-In, Fax, Postkarten etc.) laufen.

Das Bilderratsel

Etwas komplizierter und aufwendiger in der Vorbereitung, dem Medi-
um Fernsehen aber angemessener, ist das Bilderratsel. Die Arbeits-
schritte fir das vorproduzierte Ratsel sehen wie folgt aus:

Zunachst werden Motive (eigene Interessen der Kinder!) gesucht und
formatflllend fotografiert. Von den gelungensten Fotos werden nach dem
Entwickeln grof3formatige Abziige gemacht, weil diese bei den spateren
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Aufnahmen von den Kindern besser zu handhaben sind.

O Auf die Fotos wird entsprechend grofR3es Tonpapier gelegt, das in acht
Teile geschnitten und mit den Zahlen 1 bis 8 beschrieben wird. Die
Nummern geben spater die erreichte Punktzahl an.

O Eine Kamera wird auf das Bilderratsel eingestellt. In einem Intervall
von 1 bis 2 Sekunden werden schrittweise die Papierteile weggenom-
men. Zuné&chst die Teile mit der héchsten Punktzahl.

Beim Bilderratsel bietet sich der Wettstreit im Studio an, da es um
schnelles Erkennen und Reagieren geht. Verfeinert wird der Film, wenn
im Nachhinein das Wegnehmen der Teile heraus geschnitten und dy-
namische Musik unterlegt wird. Mittlerweile bieten auch verschiedene
Computerprogramme die Moglichkeit, entsprechende Verfahren der
Bildverfremdung digital zu erstellen. Fir Kinder bis 12 Jahren ist die
beschriebene Arbeitsweise jedoch tbersichtlicher und sie kénnen ihre
eigenen Fahigkeiten besser einbringen. Der Fotoapparat schafft auch
den ersten Schritt zur visuellen Darstellung. Selbst fir altere Kinder
und Jugendliche ist der Einsatz des Computers bei der Erstellung ei-
nes Bilderratsels meist eine Herausforderung.

In der Praxis des PiXEL-Fernsehens zeigte sich bald, dass Live-Sendungen
in der medienpadagogischen OK-Arbeit fir Kinder und Jugendliche aul3eror-
dentlich attraktiv sind. Obwohl auch in der Live-Kiste die Teilnehmer oft wech-
seln, hat die Gruppe als Ganzes mittlerweile eine hohe Kontinuitat erreicht
und arbeitet mit groRem Engagement. Zunéchst galt es jedoch, einige Pro-
bleme zu l6sen, die sich aus dem anfangs angestrebten 14-tagigen Sende-
rhythmus ergaben. Die Arbeit in der Live-Kiste ist in besonderem Mal3e durch
das Spannungsverhaltnis von schnellen Erfolgen in der Live-Produktion und
dem Anspruch einer soliden medienpadagogischen und journalistischen Vor-
bereitung gepréagt. Die Redaktionssitzungen mussen einerseits produktorien-
tiert auf die nachste Sendung hinarbeiten, andererseits aber auch experimen-
telle Freiraume erdffnen und journalistische Kompetenzen vermitteln. Um die-
ses Spannungsverhaltnis moglichst ideal auszubalancieren, wurde die erste
Konzeption aufbauend auf den praktischen Erfahrungen weiterentwickelt.

Die Live-Kiste konstituierte sich als erste Redaktionsgruppe nach dem offizi-
ellen Startschuss des Kinderkanals. Die Teilnehmer rekrutierten sich im We-
sentlichen aus der Gruppe der Spatzenmoderatoren, die schon vor der Eroff-
nung des PiXEL-Fernsehens im Offenen Kanal medienpadagogisch betreut
wurden. Zur Fachtagung des Goldenen Spatzen suchten der Offene Kanal
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und die Stiftung Goldener Spatz Kindermoderatoren, die mit Hilfe von Video-
beitrédgen als junge Experten ihre Meinung zur Qualitat von Fernsehsendun-
gen in die Diskussion einbrachten. Die Interessenten trafen sich und wurden
von einer Honorarkraft auf die Interview- und die Aufnahmesituation vorberei-
tet. Die meisten Kinder wollten nach der Fachtagung im September 1998 wei-
terhin im Offenen Kanal tatig sein. Sie bildeten den ersten festen Stamm der
Redaktion und traten im November 1998 zur ersten PiXEL-Livesendung an.
Trotz dieses ersten festen Teilnehmerstamms begreift sich die Live-Kiste, wie
alle Redaktionsgruppen, als offene Gruppe. Dieses meint aber nicht nur Of-
fenheit fir den Zugang, sondern beinhaltet auch die Offenheit zu gehen, wenn
sich andere Interessen gebildet haben.

Anfangs traf sich die Redaktionsgruppe dienstags in der Zeit zwischen 15.00
und 18.00 Uhr. Da sich die Kinder und Jugendlichen vorgenommen hatten,
jeden zweiten Dienstag eine Live-Sendung zu machen, blieb lediglich ein
Dienstag zur Vorbereitung der Sendung. Mit dem vierzehntagigen Wechsel
von Vorbereitung und Sendung sollte vor allem ein schnelles Erfolgserlebnis
in Form einer abgeschlossenen Sendung erméglicht werden. Zudem sollte
die Perspektive auf die nachste Sendung tberschaubar bleiben, so dass kon-
struktiv und stringent darauf hingearbeitet werden konnte. Um dem Arbeits-
aufwand Rechnung zu tragen, traf sich die Redaktion drei Stunden lang im
Gegensatz zu den anderen Redaktionsgruppen, deren Treffen nur 1,5 Stun-
den dauerten.

Am Sendetag wurde die Zeit bis zum Beginn der Sendung fir die Einrichtung
des Studios und eine Durchlaufprobe genutzt. Ab 17.00 Uhr wurde live aus
dem Studio gesendet. Nach der Sendung und einer kleinen Verschnaufpau-
se, in der sich die erste Anspannung abbauen konnte, fand ein Abschlusstref-
fen der Redaktionsgruppe statt, in dem die Kinder in Kurzstatements ihren
ersten Eindruck von der Live-Sendung weitergeben konnten. Am Anfang des
nachsten Treffens schaute sich die Gruppe gemeinsam den Mitschnitt an und
Uberlegte, welche Fehler gemacht wurden und was gut gelaufen war, damit
die Verbesserungen in die neue Sendung einflieBen konnten.

Von Beginn an sollten die Kinder bei der Gestaltung der Sendung mdoglichst
frei agieren kénnen. Technisch-gestalterische Kompetenzen wurden nur so-
weit vermittelt, wie es fir die Produktion einer Sendung notwendig war oder
die Kinder selbst mehr Hintergrundinformationen verlangten. Die Kinder soll-
ten die Mdglichkeit haben, mit ihren eigenen Ausdrucksmitteln ihre Themen
darzustellen, ohne an ein inhaltlich-gestalterisches Konzept gebunden zu sein.
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Die Medienpadagogen bemuhten sich, ihnen Freiraume fur Experimente und
die Entwicklung eigener Vorstellungen anzubieten. Dieses Konzept setzte auf
die Unbefangenheit der Kinder im Umgang mit dem Medium Fernsehen.

Aus der skizzierten Arbeitsorganisation und den eigenen Anspriichen der Kin-
der und Jugendlichen ergaben sich jedoch bald Probleme. Aufgrund der
schnellen Abfolge der Sendungen waren die Redaktionsgruppentreffen stan-
dig von der Notwendigkeit bestimmt, die nachste Sendung vorbereiten zu
missen. Fur intensivere Lern- und Erfahrungsprozesse sowie fir die Entwick-
lung und Pflege der sozialen Beziehungen in der Gruppe blieb keine Zeit.
Unzufriedenheit bei Kindern und Medienpadagogen war die Folge. Vor allem
konnten die Kinder den kreativen Freiraum, den ihnen die Live-Produktionen
eigentlich bieten sollten, nicht nutzen: In den ersten Sendungen probierten
sie sich in den verschiedenen Rollen aus und entdeckten dabei ihre eigenen
Fahigkeiten. Fir das freie Experimentieren vor und hinter der Kamera fehlte
jedoch meist die Zeit und die eigenen Méglichkeiten in der jeweiligen Funkti-
on wurden nicht wirklich ausgeschopft. Die Mitglieder der ,Live-Kiste* tausch-
ten haufig ihre Rolle, um moglichst alle Aufgabenbereiche auszuprobieren.
Wenn sie in der einen Funktion an erste Grenzen stieen, suchten sie sich
eine andere Rollen, die neue Herausforderungen bot.

Gleichzeitig entstand durch den 14-tagigen Senderhythmus ein hoher Druck,
Themen zu finden, die in kiirzester Zeit vorbereitet werden mussten. In der
ersten Zeit griff die Gruppe vorrangig auf die Vorstellung anderer PiXEL-Pro-
jekte zurlick. Die Medienpadagogen konnten hier Vorschlage machen und
Themenimpulse geben. Die dreistiindige Vorbereitungszeit in der Woche ohne
Live-Sendung war weitgehend damit ausgefillt, zu Gberlegen, welche Studio-
gaste zu dem jeweiligen Projekt eingeladen und welche Fragen gestellt wer-
den kénnen. Nach diesen intensiven Arbeitsphasen war die Konzentrations-
fahigkeit der Kinder in der Regel nach 90 Minuten erschopft. Zum Ausgleich
wurde die verbleibende Zeit des Treffens fir Spiele und Gesprache genutzt.
Die Redaktion stellte dann noch schnell den Sendeablauf zusammen und ver-
teilte die Funktionen in der Sendung. Die Arbeit der vorbereitenden Organi-
sation (Einladung der Géste, Technikdisposition etc.) wurde im Uberwiegen-
den MaRRe von den Medienpadagogen auflerhalb der Redaktionszeit gelei-
stet, weil zum Beispiel potenzielle Studiogaste zum Zeitpunkt des Treffens
von den Kindern nicht erreicht wurden.

In dem engen zeitlichen Spielraum entwickelte sich ein Ablaufschema der
Live-Sendungen, das fiir die Kinder keine Herausforderung mehr darstellte.
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Die Redaktionsgruppe geriet in eine blof3e Vermittlerrolle fir andere und ver-
lor die Identifikation mit den Inhalten der Live-Sendung. Der redaktionelle Ei-
genanteil der Teilnehmer beschrankte sich auf Vorstellungsmodi wie Modera-
tionen und Interviews. In der Vorbereitung auf die Sendung waren fast aus-
schliel3lich kognitive Fahigkeiten und abstraktes Denken gefragt. Fir eigene
Themen, fir Experimente und flr die kreative Gestaltung der Sendungen blieb
dagegen kaum Zeit.

Vor diesem Hintergrund wurde die Zeitplanung und die Arbeitsorganisation
der ,Live-Kiste" verandert und der Senderhythmus von zwei- auf vierwdchig
verlangert. Auf diese Weise entstanden Spielraume fir eine intensivere Be-
schaftigung mit den einzelnen Themen bei der Vorbereitung der Sendungen,
ohne dabei das Bedirfnis nach wechselnden Themen zu vernachléassigen.
Auf einen regelmaRigen Termin wurde nicht verzichtet, weil eine zeitliche Fest-
legung als Uberaus hilfreiche und positive Zielperspektive empfunden wurde.
Ein fester Sendetermin gibt einen Orientierungsrahmen und eine Zielperspek-
tive vor, auf die hingearbeitet werden kann. Gleichzeitig wurde die Dauer der
Redaktionssitzungen auf 1,5 Stunden reduziert, um die Kinder nicht langer in
ihrer Konzentrationsfahigkeit zu tberfordern. Bei Bedarf konnen die Redakti-
onssitzungen fir Aufnahmen und Schnittarbeiten bis 18.00 Uhr erweitert wer-
den, so dass auch die Vorproduktion von Beitragen vor Ort moglich ist.

Mit dieser veranderten zeitlichen Konzeption riickte die Bearbeitung der eige-
nen Themen der Kinder und Jugendlichen deutlicher in den Mittelpunkt. Die
zuséatzliche Zeit ermdglicht jetzt eine intensivere Beschéaftigung mit den The-
men. Recherchen und Materialsichtungen haben einen gréReren Stellenwert.
Die Kinder kénnen jetzt in Wortbeitragen Stellung zu aktuellen Themen neh-
men, selbst MAZ-Beitrage erstellen, Interviews mit Experten fihren etc. Au-
Berdem bieten die Medienpadagogen regelmafig Methodeneinheiten zur
Ubung von Moderation und Interview an.

Nach der Umstrukturierung entwickelte sich die ,Live-Kiste" fur die beteiligten
Kinder und Jugendlichen, aber auch fur die Medienpadagogen iberaus posi-
tiv. In der Redaktionsgruppe wird jetzt mit viel Spafd und Engagement an den
eigenen Fahigkeiten gearbeitet. Technische Kompetenzen werden in den
Ubungen und im freien Experimentieren laufend erweitert und die Kinder ha-
ben geniigend Zeit, die Studioeinrichtung der einzelnen Sendungen mit ihren
eigenen Ideen und Vorstellungen auf das jeweilige Thema abzustimmen. Bis
zum Sommer 2000 produzierte die Redaktionsgruppe tber 20 Live-Sendun-
gen:
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Sendung

23.02.99

09.03.99

23.03.99

24.03.99

26.03.99

20.04.99

01.06.99

13.07.99

05.10.99

02.11.99

14.12.99

01.02.00

04.04.00

02.05.00

06.06.00

Thema

Musikprojekt des
Albert-Schweitzer
Gymnasiums Teil 2

Vorstellung der PiXEL-
Redaktionsgruppe
Musikunde

Festival Goldener Spatz
Festival Goldener Spatz
Festival Goldener Spatz
Nachbereitung

Goldener Spatz

Internationaler Kindertag

Sonnenfinsternis

Kochen

Haustiere

Weihnachtssendung

Rickblick 1999

Ostern ?

OKG intern

Witze

MAZ

« Ubergabe der
selbstproduzierten CD

« Vorstellung der Gruppe
» Was ist ein Musikstuck?

¢ Spatzen-Nachrichten
» Spatzenfieber in Gera

e Spatzen-Nachrichten

e Spatzen-Nachrichten

* Spatzencrew im UCI

* MDR-Team Luisa und Felix
« Spatzen-Nachrichten

« Vorstellung Studio-Team

Live-Acts Studiogéste

* Moderation Musikgruppe

e Interview des ASG

* Live-Musik

* Moderation Redaktionsgruppe
e Musikstlick Musikunde

* Interviews

* Moderation Aufnahmeteam

¢ Interviews UCI-Kino

* Moderation
* Interviews

» Moderation
¢ Interviews

¢ Moderation
* Interviews

« Interview mit Kinderbeauftragten < Kinder stellen

* Umfrage Kosovo-Krieg

« Interview mit Astronomie-Lehrer
* Unsere Neuen in der Live-Kiste

» Sketch ,Die fliegende Butter"
* Nudeln selbstgemacht

¢ Mein Hund Hudson
« Tiernachrichten

* Quiz

* Interviews auf dem
Weihnachtsmarkt

» Sketch mit Weihnachtsmann

* Weihnachtsquiz mit zwei
Mannschaften

« Vorlesung weihnachtlicher
Brauche und Sitten

* Musiksendung

e CD-Ubergabe

« Vorstellung Musikunde

* Abschlusssendung
Goldener Spatz

* Sonnenfinsternis

« Kochen

* Haustiere

* Weihnachten

* Welche Osterbrauche
kennen sie?

* Was ist eigentlich Ostern?

« Interview Leiterin OKG

« Interview stell. Leiter OKG
« Interview Medienassistent
« Interview Medienassistent
* Veranstaltungshinweise

* Anglersketch
» Kassensketch
« Ulk-Umfrage

Kinderrechte vor

* Moderation

» Simulation einer
Sonnenfinsternis im Studio

¢ Moderation

* Moderation

* Moderation

* Moderation

e Moderation
* Interview zu alten
Osterbrauchen

* Moderation
* Interview mit
Medienpadagogen

* Moderation
* Witze erzahlen

Mitarbeiter des
Festivalblros

Mitarbeiter von
2 Filmclubs

UCI-Aufnahmeteam
MDR-Aufnahmeteam
Studio-Team

Bjorn mit Hund
Hudson

Jenny mit Fischen
Lucie mit Hund Casy

Experte (12 Jahre)

fir Osterbrauche

Medienpadagogen

Dauer
(Min.)

14

21

27

12

18

42

27

11

23

21

19

64

16

31
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4.2 Einzelganger und Individualisten - Freie Formen im PiXEL

Selbstverstandlich kénnen Kinder und Jugendliche nach einer technischen
und rechtlichen Einweisung die Produktionsmittel des PiXEL auch selbststéan-
dig nutzen, ohne in eine Redaktionsgruppe oder ein anderes Projekt der Me-
dienpadagogen eingebunden zu sein. Dieses ,offene Angebot* entspricht im
Grunde den Produktionsbedingungen von Offenen Kanalen. Die Kinder und
Jugendlichen kénnen punktuell die Betreuung durch die Medienpadagogen
wahrnehmen und ansonsten zeitlich und organisatorisch unabhéngig von der
medienpadagogischen Begleitung ihre Ideen umsetzen.

Im Rahmen des offenen Angebots entwickelten sich vielféltige Arbeitsformen
und —strukturen. Sie sind Ausdruck der thematischen Reichhaltigkeit und ge-
stalterischen Kreativitat der Kinder und Jugendlichen. Die Unterschiedlichkeit
der Rahmenbedingungen spiegelt sich in der Vielfalt der Projekte. So nutzen
die Kinder und Jugendlichen das offene Angebot als Einzelnutzer oder sie
kommen in kleineren und gréReren Gruppen, die sich aus der Schulklasse
oder dem Freundeskreis zusammensetzen. Der Zeitumfang variiert von einer
einmaligen Nutzung an einem Nachmittag, an dem in nur vier Stunden ein
sendefertiger Beitrag hergestellt wird, bis zu langfristigen Projekten, die sich
Uber ein Jahr oder langer erstrecken.

Das offene Angebot wird von den Kindern und Jugendlichen ausgiebig dazu
genutzt, Themen und Inhalte darzustellen, die ihnen wichtig und fir sie aktuell
sind. Sie kommen in den meisten Fallen mit sehr konkreten Vorstellungen fir
ihre Beitrage. In der Mehrzahl sind sie nicht auf der Suche nach einer Gruppe
oder einem Thema, sondern wollen ihre eigene Idee umsetzen. Dazu neh-
men sie gezielt die fachliche Hilfe der Medienpadagogen in Anspruch, die
ihnen zeigen, wie sie ihr Projekt technisch-gestalterisch umsetzen kénnen.
Die Medienpadagogen vermitteln einerseits das nétige Know-how in der
Handhabung der Technik und andererseits die gestalterischen Mdglichkeiten
des Mediums. Da die Gestaltung stets eng mit dem Inhalt eines Beitrages
verknipft ist, wird in diesem Prozess in der Regel auch die Thematik bespro-
chen und vertieft. Diese Vorgesprache haben sich in der Vergangenheit mehr
als bewahrt. Wenn die Ideen fiir die Umsetzung gemeinsam mit den Medien-
padagogen erarbeitet werden, kénnen Fehlerquellen friihzeitig ausgeschaltet
und Enttauschungen vermieden werden.

Das Spektrum der Beitragsthemen ist breit gefachert und entspricht der Le-
benswelt der Kinder und Jugendlichen. Meist entstehen die Ideen sehr spon-
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tan und die Kinder und Jugendlichen drangen auf eine schnelle Umsetzung.
Das offene Angebot bietet dafir den Rahmen. Um diese spontane Arbeitswei-
se zu ermdoglichen, missen Arbeitsorganisation der Medienpadagogen und
Geratedisposition entsprechend geplant werden.

Besonders beliebt ist im Rahmen des offenen Angebots die Produktion von
Umfragen und Talkshows. Aufgrund ihrer einfachen Struktur eignen sich die-
se Formen sehr gut dazu, erste Erfahrungen mit Bild- und Tonaufnahmen zu
sammeln und einen schnellen Einstieg in einen Themenbereich zu finden.

Umfragen

Inhaltlich beschrankt sich der redaktionelle Anspruch bei Umfragen
zunachst auf die Erstellung eines Fragenkatalogs, der an den jeweili-
gen Wissensstand der Nutzer ankniipft und als Perspektive formuliert,
was die Nutzer dartiber hinaus noch wissen mdchten. Eine Liste mit
Fragen ist schnell gemacht. Zur Handhabung von Kamera und Mikro-
fon vermitteln die Medienpadagogen lediglich die wichtigsten Funktio-
nen. Schon kann es losgehen.

Umfragen auf der StraBe mit Schulterkamera und Handmikrofon ent-
sprechen in ihrer dynamischen Produktionsweise den Interessen, Be-
durfnissen und Fahigkeiten von Kindern und Jugendlichen. In der Rol-
le eines Kamera- und Redaktionsteams uberwinden sie schnell die
Scheu, fremde Menschen auf der Stral3e anzusprechen und sie zu ei-
nem Themenbereich zu befragen. Zudem missen die Kinder und Ju-
gendlichen das Geschehen vor der Kamera nicht selbst inszenieren
wie in einem fiktiven Beitrag, in dem Schauspieler gebraucht werden.
So kénnen auch kleine Gruppen mit zwei bis drei Personen ohne viel
Aufwand einen Beitrag umsetzen. Wegen ihrer einfachen Struktur las-
sen sich bei Umfragen auRerdem auch die Grundziige der Montage
schnell erklaren und ausprobieren. Im Hartschnittverfahren kénnen die
Wortbeitrdge von den Nutzern nach ausgewahlten Kriterien zusam-
mengeschnitten werden. Die dafir notwendigen Grundkenntnisse in
Sachen Schnitttechnik sind schnell erklart.

é Talk-Shows
Eine Talk-Show bietet sich als schnell umsetzbares Sendeformat an,
wenn die Kinder und Jugendlichen selbst vor der Kamera agieren und
thematisch arbeiten mochten. Speziell Jugendlichen ist das Format und
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die Struktur von Talk-Shows durch die Fernsehrezeption bekannt, so
dass zur Realisierung nur wenige Erklarungen und Vorbereitungen er-
forderlich sind. Das Setting fur eine Talk-Show lasst sich im OK-Studio
mit einfachen Mitteln schaffen. Ein alltagsnahes Thema ladt die Betei-
ligten ein, als Gast aufzutreten und die eigene Meinung zu sagen.

Mit beiden Sendeformaten kénnen sich Kinder und Jugendliche dem Medium
Fernsehen nahern, ohne dabei zwangslaufig vor der Kamera aufzutreten. Vie-
le Jugendliche haben zunachst Hemmungen, sich im Beitrag zu prasentieren
und fuhlen sich ausgeliefert. Die Arbeit im Aufnahmeteam bietet hier einen
Schutzraum, in dem erste Erfahrungen gesammelt werden kénnen.

Eine zentrale Rolle in der Erlebniswelt von Kindern und Jugendlichen spielt
das Medium Fernsehen selbst. Das offene Angebot bietet ihnen die Modglich-
keit, ihre Traume und Phantasien spontan auszugestalten und dabei auch
ihre personlichen Erfahrungen mit dem Fernsehen zu thematisieren und zu
bearbeiten: ,Kinder bearbeiten mediale Informationen (z. B. Filme), Erlebnis-
se und Alltagserfahrungen, in dem sie das Erlebte aus ihrer Sicht aufgreifen,
es gestalten (sprechen, spielen, assoziieren) und dabei in den bestehenden
~Erfahrungsschatz” einordnen bzw. anschliel3en.“ (Neuss/Pohl/Zipf, ,Erlebnis-
land“ Fernsehen, 1997, S. 36) Indem Freirdume fir eine spontane, kreative
und assoziative Arbeitsweise geschaffen werden, kbénnen sich Phantasien ent-
wickeln, werden Erinnerungen und Assoziationen frei und flieRen in den Pro-
zess der Gestaltung mit ein.

» Ein Waldspaziergang mit Monica Lewinsky und Bill Clinton*

Ein gutes Beispiel fiir die Chancen und Mdéglichkeiten dieser offenen Ange-
botsform ist das Projekt ,Ein Waldspaziergang mit Monica Lewinsky und Bill
Clinton“ von Karolin und Friederike. Die beiden Madchen kamen spontan ins
PiXEL-Fernsehen und konnten ihre Idee sofort umsetzen. Sie erhielten auf
ihre Nachfrage bei der Ausgestaltung ihrer Idee fachliche Unterstiitzung.
Durch konstruktives Nachfragen und das Unterbreiten von Vorschlagen un-
terstiitzten die Medienpadagogen die Entwicklung der eigenen Vorstellungen.
Die Entscheidung lag dabei immer bei den Kindern. Bei Karolin und Friederi-
ke ist das Medienereignis ,Clinton-Affare” zum Medienerlebnis geworden. Das
thematisch offene, aber medienbezogene Angebot des PiXEL animiert die
Kinder und Jugendlichen dazu, ihre Erlebnisse mit Medien zu erinnern und
sie produktiv zu bearbeiten, indem sie durch das eigene Handeln in einen
kindgerechten Kontext gestellt werden. Das Sinnverstandnis der Kinder, so
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wie sie sich eine Affare vorstellen, wird in den neuen Zusammenhang gesetzt
und somit flir sie verstandlich. Auf der Ebene der medialen Produktion wer-
den die Medienerlebnisse bearbeitet.

Mit der Produktion eines eigenen Films wird Karolin und Friederike ein me-
thodischer Rahmen angeboten, in dem sie die Erlebnisse um die Affare mit
Bill Clinton und Monica Lewinsky aufgreifen und in einem fur sie verstandli-
chen Zusammenhang zum Ausdruck bringen kdnnen. Durch die Veroffentli-
chung ihres Beitrags im Fernsehen erhalten sie nicht nur die Anerkennung
ihrer Eltern, sondern erfahren auch eine besondere Wertschatzung ihrer Ar-
beit.

Redaktion Ganseblimchen

Eine ganz andere Zielsetzung und Arbeitsweise hatte die Redaktion Ganse-
blimchen. Sie nutzte die Moéglichkeiten des Offenen Angebots auf ihre Wei-
se.

,Hi, ich bin Julia. Hier sind es 36°C im Schatten. Die meisten Leute wiirden
sich jetzt am liebsten ins Sommerbad beamen. Doch ich habe mich lieber mit
Mareike, Ulrike, Anna, Kristin, Jenny und Lisa in den Kiichengarten verzogen,
um Euch die einzig intelligente Frage zu stellen: Was ist Ganseblimchen?
Eine Blume, na klar, was sonst? Richtig, aber aul3erdem unsere neue Sen-
dung im OKG. Und worum geht’s da eigentlich? Wir berichten in Ganseblim-
chen Uber Umweltthemen und andere interessante Themen aus Gera und
Umgebung. Heute in unserer ersten Sendung berichten wir tGber die Pflege
und Haltung von Tieren. Dazu schalten wir jetzt in den Tierpark zu Lisa. Zap!"

Mit dieser Ankiindigung stellte sich die Gruppe ,Génseblimchen” den Zu-
schauern des PiXEL-Fernsehens vor.

Die Ganseblimchen, das waren sieben Madchen im Alter von 12 und 13 Jah-
ren. Sie besuchten gemeinsam das Goethe-Gymnasium und waren dort zu-
sammen in einer Klasse. Einige Madchen hatten schon erste Erfahrungen mit
dem PIiXEL in der Sendung ,Schoéner Quatsch* gesammelt. Sie griindeten
daraufhin in einer neuen Konstellation eine eigene Redaktionsgruppe. Unter
dem Namen ,,Ganseblimchen” wollten sie kontinuierlich zusammenarbeiten
und winschten sich dabei explizit die Betreuung und Begleitung eines Medi-
enpadagogen. lhr Ziel war die Produktion eines regelmaRigen Magazins mit
dem Schwerpunkt ,Umwelt".
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Der Gruppen- und Arbeitsprozess der Ganseblimchen dokumentiert, dass
die beteiligten Madchen bei den regelméaRigen Treffen durch die kontinuierli-
che Arbeit sukzessiv aufeinander aufbauende Kompetenzen im Umgang mit
dem Medium Fernsehen erwarben. In einem solchen Prozess ist es wichtig,
zu beachten, dass einmal erlernte Kompetenzen im Umgang mit Medien im-
mer wieder getibt werden missen. Neue Kenntnisse und Fertigkeiten schlie-
Ben sich an diese Kompetenzen an und erweitern das technisch-kreative Po-
tenzial. Gleichzeitig drangen Kinder und Jugendliche stdndig nach Neuem
und Unbekanntem, nach Entwicklungsperspektiven. Stagnation empfinden sie
als Langeweile und wo es keine Mdglichkeit gibt, sich weiterzuentwickeln,
erlischt schnell das Interesse. Insofern ist ein vielseitiges Methodenrepertoire
bei einer Gruppe, die Uber langere Zeit zusammenarbeitet, von grofl3er Be-
deutung.

In der Ganseblimchen-Redaktion war die Arbeit durch planerisches Handeln
gekennzeichnet. Die Madchen tberlegten sich vorher, wie der Beitrag ausse-
hen, welche Ideen umgesetzt und welche Aussagen getroffen werden sollten.
Diese Uberlegungen wurden in einem Drehbuch oder einem Interviewfrage-
bogen fixiert. Bei der Umsetzung orientierte sich die Redaktionsgruppe an
ihren Aufzeichnungen und versuchte, den Film entsprechend zu gestalten.
Wenn sich durch die Gegebenheiten vor Ort die Vortiberlegungen nicht reali-
sieren lieRen oder spontane Ideen noch eingearbeitet werden sollten, wurde
eben das Drehbuch geéndert. Die Ganseblimchen bekamen schnell ein Ge-
fuhl far die Wirkung ihres Beitrags. Bald konnten sie Lange und Tempo von
Szenen und Schnitten selbst einschatzen. Musik wurde gezielt zur Unterstiit-
zung der medialen Aussagen eingesetzt.

Die Arbeit der Ganseblimchen war deshalb so erfolgreich, weil die Gruppe
von Anfang an arbeitsfahig war. Die Gruppe hatte ein klares Ziel und die so-
zialen Funktionen waren gut verteilt und erganzten sich. In der Anfangszeit
entstand ein Konsens liber die Regeln der Zusammenarbeit. Dazu zahlte zum
Beispiel das Abmelden, wenn ein Redaktionsmitglied verhindert war. AuRer-
dem arbeitete die Gruppe an einem Projekt nur weiter, wenn entschuldigte
Personen ihre Zustimmung gaben. Eine solche Vereinbarung verzdgert den
Arbeitsprozess nur scheinbar, denn faktisch wurde die Zustimmung nicht ver-
weigert und doch hatte jedes Redaktionsmitglied das Geflhl, wichtig fur die
Gruppe zu sein. Die Ganseblimchen achteten darauf, dass niemand zu kurz
kam, alle mit Entscheidungen einverstanden waren und die Wiinsche von Ein-
zelnen beriicksichtigt wurden. Im Ubrigen wurde der Gruppenprozess auch
bewusst gepflegt und gefordert. So gab es beispielsweise Treffen, die sich
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nicht um die Produktion eines Fernsehbeitrags drehten, sondern in denen die
Madchen von zu Hause oder aus der Schule erzahlten. Geburtstage wurden
im kleinen Rahmen in der Gruppe gefeiert und zu Weihnachten traf sich die
Gruppe zum Kuchenessen.

Nach einiger Zeit arbeiteten die Ganseblimchen weitgehend ohne medien-
padagogische Anleitung. Ausgehend von den medienpraktischen Fertigkei-
ten waren die Madchen imstande, eigenstandig und kompetent Videobeitrage
zu erstellen. Dennoch wiinschte sich die Gruppe auch weiterhin eine Leitung
durch die Padagogen und eine Bezugsperson. Dies entspricht den Erfahrun-
gen mit anderen Kinder- und Jugendgruppen im PiXEL-Fernsehen. Die meis-
ten Gruppen suchen auch dann, wenn sie ihre eigenen Fernsehbeitrage vollig
selbststandig planen, gestalten und realisieren kénnten, eine Art psycho-so-
zialen Ansprechpartner. Je jinger die Teilnehmer sind, desto mehr Aufmerk-
samkeit, Motivation und Anerkennung benétigen sie. Au3erdem ist die pad-
agogische Betreuung wichtig fur die kontinuierliche Unterstitzung der Grup-
penbildung sowie die Anregung und Steuerung neuer Lernprozesse. Insofern
birgt der Ansatz, Redaktionsgruppen nach einer Zeit der Einweisung und
Schulung weitgehend unbetreut arbeiten zu lassen, in der Praxis nicht selten
die Gefahr, dass Nutzergruppen in ihrer Entwicklung stagnieren oder sogar
auseinander brechen. Da die personellen Kapazitaten im PiXEL-Fernsehen
jedoch begrenzt sind und selbstverstandlich auch neue Interessenten An-
spruch auf Betreuung und Schulung haben, lasst sich dieses Risiko nicht im-
mer vermeiden.

4.3 Grenzganger zwischen PiXEL und OK —
Die ,erwachsenen® Kinder und Jugendlichen im OK

Die Kategorie ,Grenzgéanger” hat sich aus einer Zusammenarbeit zwischen
PiXEL-Nutzern und erwachsenen OK-Nutzern entwickelt und trug zunachst
der Idee Rechnung, Kindern und Jugendlichen ein Artikulationsforum zu bie-
ten, noch bevor das PiXEL-Fernsehen in Gera mit entsprechenden Rahmen-
bedingungen starten konnte.

Den ,Grenzgangern“ werden aber auch die Kinder und Jugendlichen zuge-
ordnet, die in Projekten von Erwachsenen aus Spalf3 an der technischen und
inhaltlichen Umsetzung einer Idee mitwirken. Sie agieren selbstbewusst, ver-
fugen Uber technische, gestalterische und journalistische Kompetenzen und
sind in der Regel aufgeschlossen, kontaktfreudig und besonders teamfahig in
beiden ,Bereichen” des Offenen Kanals Gera tatig.
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Ausnahmslos alle Kinder und Jugendlichen, die der Gruppe ,Grenzganger*
zugeordnet werden, besuchen das Gymnasium und sind zwischen 12 und 16
Jahre alt. Sie gestalten nahezu vollig eigenstandig Sendebeitrdge und greifen
dabei lediglich auf die rechtlichen Rahmenbedingungen des PiXEL-Fernse-
hens und die technischen Mdoglichkeiten des Offenen Kanals Gera zurtck.
Die Kinder und Jugendlichen strahlen ihre Beitrage themenbezogen entwe-
der im Programm des PiXEL-Fernsehens oder in der Sendeschiene der er-
wachsenen Nutzerinnen und Nutzer aus. Die Medienpadagogen des PiXEL-
Fernsehens und die Medienassistenten im Erwachsenenbereich des Offenen
Kanals Gera fungieren hier gleichermaf3en als Ansprechpartner und Berater.

,Alte Hasen“

Die Jugendredaktion ist die alteste institutionalisierte Form der Arbeit mit Kin-
dern und Jugendlichen im Offenen Kanal Gera. Seit 1997 erarbeiten unter
Anleitung einer befristeten und durch das Arbeitsamt Gera geférderten Malf3-
nahme Jugendliche Videobeitrage.

Die Ansprache erfolgte tber einen Aufruf in der Presse sowie Uber die per-
sonliche Ansprache von Schulleitern und Jugendlichen. Eine Gruppe von Kin-
dern und Jugendlichen im Alter von 12 bis 14 Jahren konnte fur eine Freizeit-
beschaftigung in der Jugendredaktion des Blrgerfernsehens interessiert wer-
den. Zunachst meldeten sich fast ausschlieRlich Madchen, die etwas ganz
Neues ausprobieren wollten, und das hiel3 in Gera: Fernsehen selber ma-
chen! Nach anfanglich hoher Fluktuation fand sich eine feste Gruppe zusam-
men, die bis heute sehr aktiv sowohl unter der Anleitung oder der Begleitung
eines Projektleiters als auch vollig selbststéandig Beitrage produziert.

Die ersten Treffen zielten neben dem gegenseitigen Kennenlernen darauf,
die Kinder und Jugendlichen mit den grundlegendsten Kompetenzen auszu-
statten, die fir die Erstellung eines Videobeitrages notwendig sind. Von An-
fang an wurde deshalb auf eine praxisnahe Vermittlung von technischen, film-
gestalterischen und journalistischen Fahigkeiten Wert gelegt. In den ersten
Ubungseinheiten erlauterten die Projektleiter die wichtigsten Kamerafunktio-
nen und gaben dabei gleichermal3en Hinweise zu Einstellungsgrof3en, Auf-
nahmeperspektiven und Bildaufbau. Im Rollenspiel wurde eine Aufnahmesi-
tuation ,Interview* simuliert. Uber Kontrolimonitore konnten die Jugendlichen
ihr Bild prifen und gemeinsam die Gestaltung der Einstellungen auswerten.
Die medienpadagogische Betreuung zielte auch bei der Vermittlung der jour-
nalistischen Grundlagen auf eine spielerische Aneignung durch die Kinder und
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Jugendlichen. Die Bereitschaft zum Rollenspiel, eine Natirlichkeit in den Be-
wegungsablaufen und eine klare Sprache fand sich vor allem dann, wenn die
Themen wie auch daraus resultierende Fragestellungen und Antworten auf
einer sehr konkreten Ebene lebensweltliche Bezlige aufwiesen. Bereits erste
StralBeninterviews, wie beispielsweise zu der Fragestellung ,Was halten Sie
von Piercing?* ergaben so befriedigende Ergebnisse. Das Erlebnis, als Inter-
viewer von Erwachsenen ernst genommen zu werden, starkte das Selbstver-
stéandnis der Kinder und Jugendlichen als Fernsehmacher und motivierte fir
neue Projekte, festigte das Zusammengehdrigkeitsgefiihl in der Gruppe, er-
hdhte aber auch die Anspriiche an sich selbst, beim nachsten Interview noch
mutiger und noch ,professioneller” zu agieren.

Kinder und Jugendliche aus der Gruppe der sogenannten ,Grenzganger* setz-
ten sich in ihren Beitrdgen immer wieder auch mit sozialen und kulturellen
Themen sowie mit Angeboten des Profifernsehens auseinander. Sie agierten
dabei nicht nur selbstbestimmt, sondern oft auch sehr kritisch. Exemplarisch
stehen dafur die persiflierenden Produktionen ,Sig Brother” und die Talkshow
.Die fette Elke". Derartige Produktionen wurden im Rahmen der Jugendre-
daktion produziert, aber immer auch von ,Einzelnutzern* oder in einem fir
das Projekt organisierten neuen Team mit Freunden und Bekannten.

So befahigen einzelne Mitglieder der Jugendredaktion inzwischen selbst
schon wieder Kinder und Jugendliche aus ihrem schulischen Umfeld, Medi-
entechnik zu nutzen. Sie agieren im Eigenauftrag als Multiplikatoren und Pro-
jektleiter. Dass sie ihre Freizeitbeschaftigung durchaus auch als eine Chance
begreifen, fiir sich und andere eine Offentlichkeit herzustellen, wichtige The-
men einer breiten Offentlichkeit bekannt zu machen, verdeutlichen Live-Auf-
zeichnungen wie die einer Stadtratssitzung aus dem Rathaussaal, welche
Uber die SchlieBung einzelner Schulstandorte im gymnasialen Bereich ent-
scheiden sollte.

»Musikenthusiasten oder Stars und Sternchen*

Eine Sonderstellung im Rahmen der ,Grenzganger“ bilden die Musikredakti-
on ,Musikunde” und die Videoarbeitsgemeinschaft des Offenen Kanals. In der
Redaktionsgruppe ,Musikunde* stand von Anfang an das Interesse fur Musik
als Motivation fur eine Mitarbeit im Vordergrund. Die Medienarbeit galt hier
sehr viel starker lediglich als Transportmittel fir die gewiinschten Inhalte. Da-
gegen setzte die Medien-AG zunéachst auf die Beschaftigung mit den tech-
nisch-gestalterischen Grundlagen von Medienproduktionen.
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Im Ergebnis unserer Erfahrungen mit beiden Projekten ist festzustellen, dass
mit steigender Kompetenz der Kinder und Jugendlichen, die im Rahmen der
regelmaRigen Treffen und einer kontinuierlichen Beschéaftigung mit Inhalten,
deren Umsetzung und den technisch-gestalterischen Mdglichkeiten von Me-
dien erlangt wird, auch die jeweils ,vernachlassigte* Seite zunehmend einge-
fordert und von den Kindern und Jugendlichen auch erobert wird.

Im Rahmen des Magazins ,Musikunde“ konnten zudem Synergieeffekte ge-
nutzt werden, die sich aus dem besonderen Interesse fir Musik und dem
Wunsch, Fernsehen selbst zu machen, ergaben. Die ,musikids" traten in ei-
genen Studioproduktionen als Moderatorin, Interviewer, Musikerin, Sangerin,
Tanzerin, Kameramadchen und Cutterin immer wieder in Erscheinung. Dar-
Uber hinaus bot ihnen die Mitarbeit im PiXEL-Fernsehen auch mehrfach die
Maoglichkeit, in die professionelle Film- und Fernsehbranche hineinzuschnup-
pern, hinter die Kulissen der Glamourwelt zu schauen und Héhepunkte mitzu-
erleben. Interviews mit beliebten Popgruppen standen ebenso auf dem Pro-
gramm wie die Mitwirkung an der Sendung ,Starke Madchen“ im KIKA, dem
Kinderkanal von ARD und ZDF, oder auch ein Engagement als Kleindarstelle-
rinnen in Volker Schlondorffs Streifen ,Die Stille nach dem Schuf3". Im Unter-
schied zu anderen PiXEL-Redaktionsgruppen wird hier in einem relativ engen
Zeitrahmen pro Treffen agiert. Ein Betreuer unterstitzt die Produktion, unter-
breitet Vorschlage, fasst zusammen und spricht Empfehlungen aus. Die zeit-
intensive Nachbearbeitung der Kameraaufnahmen und die Aufnahmeleitung
als wichtige Bestandteile einer Fernsehproduktion bieten wichtige Ansatz-
punkte fur die weitere Entwicklung der Redaktionsgruppen des Musikprojek-
tes ,Musikunde”.

»Katharina — Individualistin und Springerin*

Katharina war 12 Jahre alt, als sie zum ersten Mal in den Offenen Kanal Gera
kam. Sie begleitete ihren Religionslehrer, der fir die Projekttage am Oster-
landgymnasium eine Kamera ausleihen wollte. Ein Video Uber die Schule soll-
te entstehen. Wahrend dieses ersten Kontaktes lud sie ein Medienassistent
zur Mitarbeit in die Jugendredaktion ein. Katharina traute sich aber lange nicht
an die Technik, da andere schon viel besser Bescheid wussten. Uberdies
traumte Katharina gern, und es konnte schon passieren, dass sie wahrend
eines Redaktionstreffens einfach einschlief...

Diese Zeiten sind lange vorbei. Aus Katharina ist eine junge selbstbewusst
agierende Filmfrau geworden. Sie dreht, moderiert, schneidet, konzipiert,
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schreibt Drehbuch und organisiert sich ihr Team oder bringt sich in Produktio-
nen von erwachsenen Nutzern ein. Sie ist Jugendmedienpreistragerin der
Sparkasse Gera-Greiz und war im PiXEL-Fernsehen im Jahr 2000 die Doku-
mentarfilmerin des Feriencamps ,KUHIlisse — Filme vom Acker*. Seitdem sie
einen Frauenworkshop zum Thema Moderation im Offenen Kanal Gera be-
sucht hat, traut sie sich auch immer 6fter vor die Kamera und an schwierige
Themen. Die inzwischen sechzehnjahrige Katharina moderierte live in einer
groRen Sondersendung des Offenen Kanals Gera zum Thema ,Briicken bau-
en — Menschen helfen Menschen in Not“ im Dezember 2000 und arbeitete im
OK-Redaktionsteam der Live-Sondersendung ,Kunst und Prostitution —
Kinstler zwischen Anpassung und offentlicher Moral“ im Sommer 2001 mit.
Katharina mochte in zwei Jahren visuelle Kommunikation studieren. Die An-
regung hierzu erhielt sie von einer Praktikantin im Offenen Kanal. Bis es aber
soweit ist, mdchte sie die technischen Moglichkeiten des Offenen Kanals und
die rechtlichen Rahmenbedingungen des PiXEL-Fernsehens noch reichlich
fur neue Projekte nutzen.

4.4 Events

An jedem ersten Samstag im September ladt das PiXEL-Fernsehen alle Nut-
zer zu einer Geburtstagsaktion ein. An diesem besonderen Tag planen und
bestimmen die Medienpadagogen das Programm. Und die Kinder und Ju-
gendlichen geniel3en es ihrerseits, dass sie sich als Teilnehmer der Geburts-
tagsfeier ganz auf die Aktionen einlassen kdnnen, da sie selbst fir die Pro-
duktion nicht verantwortlich sind. Bewusst wird in produktiver Form gefeiert.
An diesem einen Nachmittag arbeiten alle Teilnehmer in verschiedenen Work-
shops an der Gestaltung einer gemeinsamen Live-Sendung. Als Workshop-
leiter stehen neben den Medienpadagogen des PiXEL immer auch andere
Medienpadagogen und ,Profis* zur Verfligung, z. B. Schauspieler, Masken-
bildner, Trickfilmer etc. Am Ende des Nachmittags steht die Live-Ubertragung,
bei der traditionell alle Teilnehmer eine riesige Geburtstagstorte verspeisen.

Eines der Hauptziele dieses PiXEL-Geburtstags besteht darin, die Kommuni-
kation unter den Nutzern zu férdern. Die Konzeption ermdglicht es den Kin-
dern und Jugendlichen, einmal tiber den Tellerrand des eigenen Projektes zu
schauen, andere Nutzer kennen zu lernen und neue Kontakte fiir kinftige
Produktionen zu knipfen. Verschiedene Altersgruppen, die sonst nichts mit-
einander zu tun haben, werden hier zusammen aktiv. Die Kinder und Jugend-
lichen geben untereinander ihnre Kompetenzen weiter, berichtigen sich, erkla-
ren Funktionsweisen und tauschen, wahrend sie zusammenarbeiten, ldeen
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aus. Die verschiedenen Aktionen bieten einen optimalen Rahmen fir ein
schnelles Kennenlernen. Die Teilnehmer sind darauf angewiesen, schnell und
spontan aufeinander zuzugehen und miteinander zu arbeiten, weil ihnen nur
vergleichsweise wenig Zeit fur ihre Arbeit bleibt. Auf diese Weise werden so-
ziale Kompetenzen angesprochen und gefordert.

Am PiXEL-Geburtstag feierte Gberdies immer das gesamte OK-Team. Wéh-
rend die Erwachsenen zunachst die Bewirtung der kleinen und grof3en Gaste
Ubernahmen, eroberten sich die Kinder und Jugendlichen in den letzten Jah-
ren auch die Rolle des Gastgebers. Das verleiht dieser Veranstaltung inzwi-
schen einen besonderen Charme und macht das gestiegene Selbstbewusst-
sein sowie die Identifizierung der Kinder und Jugendlichen mit ihrem Kanal
deutlich. Bei Aktionen wie dem PiXEL-Geburtstag lernen die jungen Nutzer
auch das Betreuerteam fir die erwachsenen Nutzer ndher kennen.

Uber den Tellerrand zu blicken und Neues zu lernen, dabei helfen auch die
verschiedenen von Profis und anderen Medienpadagogen angebotenen
Workshops. Sie bieten neue Methoden an und vermitteln neue Fertigkeiten.
Die Teilnehmer kdnnen hier in Bereichen Erfahrungen sammeln, die sonstim
PiXEL-Fernsehen nicht abgedeckt werden und sie erhalten neue Anregungen
und Projektideen.

Den meisten macht das schnelle und zielorientierte Produzieren Spal3, denn
gerade der Zeitdruck macht einen besonderen Reiz aus, vermittelt er doch
das Gefiihl von professionellem Fernsehen. Umso mehr miissen die Medien-
padagogen darauf achten, dass sie die Kinder und Jugendlichen nicht Gber-
fordern.

Fur die Einladung der Nutzer zu einem Event wie dem Geburtstag, wurden im
PiXEL-Fernsehen verschiedene Formen ausprobiert. Dabei hat sich schnell
gezeigt, dass Einladungen und Handzettel die Kinder und Jugendlichen nicht
persoénlich genug ansprechen. Deshalb wird jetzt in einem Brief jeder Nutzer
persoénlich eingeladen und es wird betont, dass sich das PiXEL-Team auf die
Teilnahme jeder Person freut. Fir den Versand der Einladungen greifen die
Mitarbeiter auf die Nutzerdatei zurlick. Sie enthalt die Adressen aller Nutzer,
die irgendwann einmal im PiXEL-Fernsehen mitgemacht haben. Dementspre-
chend gelingt es mit den Geburtstagsaktionen fast immer, zahlreiche Kinder
zu erreichen und fur die Produktion neuer Beitrédge zu begeistern, die schon
seit langerem nicht mehr im PiXEL produziert haben.
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Insgesamt fungiert der PiXEL-Geburtstag als kreatives Happening, bei dem
die Kinder und Jugendlichen Ideen und Anregungen sammeln, gemeinsam
an einem Projekt arbeiten und sich gegenseitig kennen lernen kénnen. Wie
bei jeder richtigen Feier werden sie dabei mit Getranken und Kuchen ver-
wohnt.

Der erste Geburtstag des PiXEL-Fernsehens stand unter dem Motto ,Wir
machen dem PiXEL eine Geburtstagssendung®. Die Kinder und Jugendlichen
hatten 90 Minuten Zeit, in unterschiedlichen Workshops ,Geschenke* in be-
sonderer Form zu gestalten. In einem Workshop ,Orchester” produzierten die
Teilnehmer ein Geburtstagsstandchen und in einer Schauspielgruppe wurde
ein kleiner Sketch vorbereitet. Andere Teams beschaftigten sich mit der Sen-
detechnik, probierten verschiedene tricktechnische Mdglichkeiten aus oder
arbeiteten an den Kulissen fur die Sendung. Bewusst wurden auch Work-
shops angeboten, die nicht unmittelbar mit Fernsehen, sondern mit einer Ge-
burtstagsparty zu tun haben, um den Kindern und Jugendlichen alternative
Beschaftigungen zu erdffnen. Insgesamt standen sieben Workshops zur Aus-
wabhl: Technik, Bewegung (Stunt-Show), Kulisse, Szenisches Spiel, Moderati-
on, Kiiche (Kuchen backen), Orchester (Geburtstagsstéandchen).

Fur die Teilnehmer der Workshops waren kleine Anstecker mit Logos fir die
verschiedenen Gruppen gebastelt worden. Die Anstecker fungierten als Aus-
weis und begrenzten die maximale Teilnehmerzahl. Wegweiser im Gebaude
wiesen den Weg in die richtigen Raume. Zu Beginn wurden kurz der voraus-
sichtliche Ablauf des Tages und das Thema des jeweiligen Workshops erlau-
tert. In den folgenden 90 Minuten war viel zu tun. Nach dem ersten Kennen-
lernen galt es schnell, mit der Arbeit an den ,Geschenken” zu beginnen, um
rechtzeitig zur Live-Sendung fertig zu werden.

Der Moderations-Workshop war fir die Koordination der Sendung verantwort-
lich. Die Teilnehmer mussten fur die Anmoderationen immer wieder in die an-
deren Workshops reinschnuppern, Hintergrundinformationen sammeln, einen
Sendeplan konzipieren und ihre Moderationen abstimmen. Im Kulissen-Work-
shop genossen es die Kinder und Jugendlichen, mit Gipsbinden herumzu-
matschen und ausnahmsweise einmal das Studio einleuchten zu durfen. Die-
ses ist ihnen wegen der Unfallgefahr sonst nicht gestattet.

30 Minuten vor Beginn der Sendung war es Zeit fur die Generalprobe. Diese
ist unbedingt nétig, um die verschiedenen Programmiteile spater richtig zu-
sammenfiigen zu kénnen: Die Kameraleute probierten die einzelnen Einstel-



68 PiXEL-Fernsehen

lungen aus, die Regie probte den Schnitt und der Ton prifte die Mikrofone auf
ihre Funktionsfahigkeit. Die Akteure vor der Kamera legten ihre Auf- und Ab-
gange und ihre Positionen fest und versuchten sich zu merken, wann sie in
welche Kamera schauen sollten. Die Aufnahmeleitung tlbernahmen die Medi-
enpadagogen zusammen mit der Moderationsgruppe. Als in nur 30 Minuten
eine Live-Sendung mit ca. 45 Personen und vielen unterschiedlichen Auftrit-
ten geprobt werden sollte, entstand fast zwangslaufig eine reichlich chaoti-
sche, aber auch sehr lustige Stimmung. Ebenso chaotisch verlief auch die
Sendung. Es gab zahlreiche Pannen, die den Spaf} an der Sache fir alle
Beteiligten aber nur noch vergroRerten. Nach der Sendung waren alle er-
schopft, froh und stolz, die Herausforderung bestanden zu haben. Bei einem
Stiick Kuchen wurde der Erfolg gemeinsam gefeiert.

4.5 Ferienaktionen

In den Ferien bietet das PiXEL-Fernsehen regelmafig Aktionen an, mit de-
nen vor allem Kinder und Jugendliche, die sonst keine Zeit haben im OK mit-
zumachen, angesprochen werden. Die Ferienaktionen werden von den Medi-
enpadagogen organisatorisch und inhaltlich vorbereitet. Inhaltlich und kon-
zeptionell wurde jeweils mit ganz unterschiedlichen Anséatzen gearbeitet. Ein-
mal entwickelte und drehte eine Gruppe gemeinsam eine Seifenoper, ein an-
deres Mal wurde ein Ferienprogramm produziert und in den letzten Sommer-
ferien zog das gesamte Team fir eine Woche samt Aufnahme- und Schnitt-
technik in ein Dorf am Rande des Verbreitungsgebiets und produzierte zu-
sammen mit den Kindern und Jugendlichen vor Ort einen Spielfilm.

Ferienaktionen, die im PiXEL-Fernsehen selbst stattfinden, sind immer auch
Schnupperkurse fur neue Interessenten. Hier kdnnen sich Kinder und Jugend-
liche in einem begrenzten Zeitraum ausprobieren. Viele der aktiven Nutzer
des PiXEL-Fernsehens machten ihre ersten Erfahrungen in einem Ferienpro-
jekt. Manchmal waren diese Erfahrungen so nachhaltig, dass Teilnehmer noch
Monate spater im PiXEL anriefen, um Uber das Ferienprojekt zu sprechen
oder sich nach neuen Aktionen zu erkundigen.

Ferienprojekte bieten die Moglichkeit, sehr intensiv an einem Projekt und ei-
nem Thema zu arbeiten. Das Projektende steht von vornherein fest und durch
die intensive Zusammenarbeit entsteht in einem kurzen, Uberschaubaren Zeit-
raum fast immer ein auRergewdhnliches Produkt. Hierin liegt sicher ein be-
sonderer Reiz, der viele Kinder und Jugendliche motiviert, regelmaRig an sol-
chen Angeboten teilzunehmen. Noch erhéht wird die Attraktivitat der Ferien-
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projekte dadurch, dass sich Kinder und Jugendliche zu einer neuen Gruppe
zusammenfinden. In ihr haben alle den gleichen Kenntnis- und Erfahrungs-
stand und die Rollen sind noch nicht verteilt. Damit ist die Ausgangsposition
fur alle gleich und keiner muss sich gehemmt fuhlen. Wahrend sich Interes-
senten, die in eine bereits bestehende Gruppe aufgenommen werden, in die
vorhandenen Strukturen integrieren miissen, kénnen sie in einer neuen Grup-
pe von Anfang an selbst mitbestimmen und mitgestalten.

Die Erfahrung zeigt, dass Kinder und Jugendliche sich sehr genau berlegen,
womit sie sich in den wenigen, lang herbeigesehnten Ferienwochen beschaf-
tigen wollen und die Angebote immer wieder daraufhin Gberprifen, ob sie ih-
ren Erwartungen gerecht werden. Von den Ferienaktionen des PiXEL-Fern-
sehens sind die Teilnehmer jedoch meist so begeistert, dass die Gruppen
sogar nach Ende des Projekts weiter an ihrer Produktion arbeiten wollen.

,Das Messer in der Tatze" - Ein Film der KUHIlisse-Productions

Im Sommer 2000 fuhrte das PiXEL-Fernsehen zusammen mit dem Landju-
gendverband Thiringen als Ferienaktion das Projekt ,KUHIlisse — Filme vom
Acker durch. Obwohl das Verbreitungsgebiet des Offenen Kanals Gera weit
Uber die Stadtgrenzen hinausreicht und Menschen aus dem Umland selbst-
verstandlich nutzungsberechtigt sind, werden die medienpadagogischen An-
gebote des PiXEL-Fernsehens vor allem von Kindern und Jugendlichen aus
dem Stadtgebiet genutzt. Fir Schulen und andere Einrichtungen aus dem
Umland ist mit der Durchfiihrung eines mehrtagigen Projekts in den Raumen
des PiXEL-Fernsehens ein erheblicher organisatorischer Aufwand verbunden.
Deshalb wurde die Aktion ,KUHIisse" gestartet. Sie bot Kindern und Jugendli-
chen, fur die der Weg in den OK zu weit ist, die Moéglichkeit, in ihren Ferien mit
Unterstltzung der Medienpadagogen einen eigenen Spielfilm zu drehen und
dabei als Regisseur, Schauspieler, Drehbuchautor, Cutter, Kamerakind oder
Tontechniker die Moglichkeiten, dieses Mediums kennen zu lernen. Dazu zog
das ganze PiXEL-Team fir eine Woche mit Kameras, Mikrofonen, Requisi-
ten, Monitoren, einem Schnittplatz sowie Zelten, Tischen, Banken, Schlafsa-
cken, Zahnbursten und einem Container fur das Schnittstudio in ein kleines
Dorf am Rande des Sendegebiets.

Das Mediencamp sollte mitten im Dorf liegen, um sofort die Aufmerksamkeit
der kleinen und grof3en Burger auf sich zu ziehen. Das Interesse und die
Unterstlitzung des Birgermeisters sollte gewahrleisten, dass es spater keine
Probleme gibt. Fir die Technik musste ein Stromanschluss, fir die Mitarbeiter
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sanitare Einrichtungen und fur die beteiligten Kinder die Versorgung mit Friih-
stiick und Mittagessen organisiert werden. Diese Punkte galt es schon bei der
Auswahl des Dorfes zu beriicksichtigen. In der Vorbereitung wurden aul3er-
dem Plakate und Handzettel verteilt, die die Kinder und Jugendlichen aus
dem Dorf und der Umgebung auf das Mediencamp aufmerksam machten. Da
es weder eine Voranmeldung noch eine Teilnehmerbegrenzung gab, wussten
die Betreuer bis zur letzten Minute nicht, wie gro3 das Interesse sein wirde.
Beim Aufbau des Mediencamps am Sonntagabend war dementsprechend die
Nervositat gro3. Am nachsten Vormittag zeigte sich jedoch, dass diese unbe-
grindet war. Als es los gehen sollte, hatten sich auf dem Dorfplatz 20 Kinder
und Jugendliche im Alter von 8 bis 15 Jahren versammelt, die es kaum erwar-
ten konnten loszulegen.

Zur Ausstattung des Camps gehorte eine Wascheleine, die in der Phase der
Themenfindung zum ,ldeen-Aufhanger* umfunktioniert wurde. Alle am Pro-
jekt beteiligten Kinder und Jugendlichen erhielten damit gleichberechtigt die
Gelegenheit, ihre Ideen fir den gemeinsamen Film einzubringen und fur alle
sichtbar am ersten Tag aufzuhéangen. Damit entfiel eine eigenstéandige The-
menfindungsphase, und die Kinder und Jugendlichen konnten statt dessen
sofort den praktischen Umgang mit der Technik erlernen und ausprobieren.
Nach einer intensiven Kennenlernphase der Teilnehmer am ersten Vormittag
wurde die Gruppe in drei Kleingruppen mit einer Kamera und dem Auftrag ins
Dorf geschickt, alles zu filmen, was es fir einen Spielfilm gut macht. Jeder
sollte die Kamera dabei einmal bedient haben. Die Aufnahmen wurden ge-
sichtet und in der Gruppe auf ihre Intention hin besprochen.

Neben einem kleinen Schnittstudio (in einem Birocontainer) hatten die Be-
treuer auf dem Gelénde eine Uberdimensionale Kiste aufgestellt. Eine Video-
Kamera nahm von aufen durch ein Loch die Geschehnisse innen auf und
gab sie zeitgleich auf einem Monitor in der Box wieder. Wahrend der gesam-
ten Woche konnten die Kinder und Jugendlichen in der Kiste alles machen,
was sie wollten. Immer wieder verbrachten sie hier ihre Zeit und probierten
spontan ihre Ideen aus, wenn es beim Dreh wieder einmal langer dauerte: Es
wurden Witze erzahlt, kleine Sketche gespielt, Zaubereien vorgefuhrt, aber auch
Lob und Kritik zum Projektverlauf verteilt. In diesem vor den Blicken der ande-
ren abgeschirmten Raum konnten die Kinder und Jugendlichen erste Erfahrun-
gen vor der Kamera machen und sich dabei selbst im Monitor erleben. Zudem
ergaben sich erste Beriihrungspunkte mit der Technik, die einen spateren ver-
tiefenderen Einstieg in die Kamera- und Tonarbeit vereinfachten. Die Box er-
moglichte die Annaherung an das Medium auf eine spielerische Art.
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Am Abend des ersten Tages wahlte die Gruppe aus den 12 Vorschlagen ihren
Favoriten aus, eine Geschichte mit dem Titel ,Das Messer in Tatze“:

»Kurz nachdem Lisas Oma zu Besuch kommt, beginnt in ihrem Dorf eine un-
heimliche Mordserie. Niemand ahnt, dass die Oma eine Hexe ist, die es auf
die Weltherrschaft abgesehen hat. Jede Nacht erweckt sie den Teddy, den sie
Lisa geschenkt hat, zum Leben und benutzt ihn dazu, die Menschen des Dor-
fes zu toéten. lhr Plan scheint zu gelingen. Doch dann verliebt sich der Teddy
in eine Barbie-Puppe. Er Uberredet die Oma, auch die Puppe zum Leben zu
erwecken, damit er die Morde nicht langer alleine begehen muss. Doch an-
statt den Plan der Oma auszufuihren, schmieden die beiden eigene Pléane: Sie
vergiften die Oma und beginnen in Paris ein neues Leben.”

Fur die Produktion bildeten die Kinder drei Teams: ,Drehbuch/Regie", ,Kame-
ra/Ton" und ,Schauspiel“. Wahrend die erste Gruppe ein Drehbuch fir die
ersten Szenen erarbeitete, konnte sich die zweite Gruppe in einem Workshop
intensiv mit der Kamera- und Tontechnik vertraut machen. Auch fur die Schau-
spieler gab es einen eigenen Workshop. Im Aufnahmeteam erhielt jeder eine
feste Funktion, damit sich die Kinder ganz auf ihre Aufgabe konzentrieren
konnten. Nachdem das Drehbuch fir die ersten Szenen stand, wurden von
der Regie die verschiedenen Rollen besetzt und die Drehorte ausgewahilt.
Gemeinsam suchten die Kinder die richtigen Kostiime und Requisiten fiir die
Charaktere aus. Dann fiel die erste Klappe.

Das Drehbuch wurde parallel zu den Dreharbeiten vervollstandigt. Es war so
angelegt, dass moglichst viele Dorfbewohner und Orte im Dorf in den Film
einbezogen werden konnten: Die ersten Morde geschahen in zehn verschie-
denen Vorgarten. Nicht nur fiir die beteiligten Kinder und Jugendlichen, son-
dern auch fiir die anderen Dorfbewohner gerieten die Dreharbeiten zu einem
echten Ereignis und abends wollten die neuen Regisseure, Autoren, Kamera-
kinder, Tontechniker, Requisiteure, Schauspieler etc. das Camp gar nicht mehr
verlassen.

Fur Freitagabend war die Premiere im groRen Dorfsaal geplant. Doch erst
musste der Film noch geschnitten werden. Eine Aufgabe, die das Regieteam
nicht zuletzt angesichts des Zeitdrucks noch einmal richtig forderte. Schau-
spieler und Aufnahmeteam waren den ganzen Tag damit beschatftigt, den Saal
fur die Premiere herzurichten und Filmplakate zu gestalten, die im ganzen
Dorf ausgehangt wurden. Gegen 20.00 Uhr war der Saal mit fast 200 Besu-
chern mehr als gut gefillt - nur, der Film war noch nicht ganz fertig. Aber diese



72 PiXEL-Fernsehen

kleine Verzdgerung - die mit einer spontanen Vorstellungsrunde und einer
Dokumentation Uber die Dreharbeiten Gberbriickt wurde - steigerte die Span-
nung nur noch weiter, so dass die Premiere schlief3lich ein voller Erfolg wur-
de. Am Ende des Abends waren sich die Kinder und Jugendlichen einig: ,Das
wird mir ewig in Erinnerung bleiben.”

5. Die Zusammenarbeit mit Schulen — Ansatze, Chancen, Hindernisse

Mit dem Schuljahr 2000/2001 wurden an den Thiringer Schulen neue Lehr-
plane eingefiihrt, die den aktiven Umgang mit Medien als Unterrichtseinheit
fur alle Klassenstufen vorschreiben. In den verschiedenen Klassenstufen ord-
net die Schule die Medienerziehung individuell den unterschiedlichen Fachern
zu. ldealtypisch ist sie somit in allen Altersstufen und den verschiedensten
Fachbereichen kontinuierlich prasent. Mit der Verankerung der Medienerzie-
hung in den Lehrplanen hat der Freistaat Thirringen die Vermittlung von Medi-
enkompetenz zu einem anerkannten Ziel der schulischen Ausbildung gemacht
und damit einen wichtigen Schritt in Richtung auf eine Integration der Medien-
padagogik in den Schulalltag getan.

In der Praxis ist die Umsetzung der neuen Lernziele jedoch zu Beginn oft
nicht ganz einfach. Die Arbeit mit Medien stellt nicht nur an die Lehrer, son-
dern auch an die Schulen besondere Anspriiche. Unserer Erfahrung nach
sind die Lehrer und die Schulen bislang unzureichend auf diese neuen Aufga-
ben vorbereitet. Dabei mangelt es nicht nur an der erforderlichen technischen
Ausstattung, sondern auch an entsprechend ausgebildeten Lehrkraften sowie
hinreichend flexiblen Zeitstrukturen. Der Offene Kinder- und Jugendkanal
konnte an dieser Stelle Schulen in Gera mit seinen Angeboten unterstitzen
und Hilfestellung leisten. Allein in den Jahren 1999 und 2000 wurden 71 Schul-
projekte, 26 medienpadagogische Schulstunden und 42 Fihrungen mit Schul-
klassen (jeweils gekoppelt mit einer Studioaktion) durchgefiihrt, an denen ins-
gesamt Uber 2.500 Schiiler teilnahmen. Wegen der jeweiligen organisatori-
schen Rahmenbedingungen sowie der zum Teil sehr unterschiedlichen didak-
tischen, methodischen und inhaltlichen Konzepte und Zielsetzungen sind bei
dieser Zusammenarbeit ausfuhrliche Vorgesprache unverzichtbar.

Rahmenbedingungen fur die Medienerziehung an den Schulen
Aktuell stehen die Lehrer in den betroffenen Fachern oft vor dem Problem,

dass sie ihren Schilern etwas beibringen missen, was sie selbst nur bedingt
beherrschen. Vielen Lehrern fehlt nicht nur das technische Know-how, son-

Wie organisiere ich einen Offenen Kanal fir Kinder und Jugendliche? 73

dern auch Hintergrundwissen Uber Strukturen, Angebote und Wirkungswei-
sen elektronischer Massenmedien. Uber medienpadagogisches Grundwissen
im Bereich Didaktik und Methoden verfligen nur die wenigsten, die sich diese
Kenntnisse zumeist aus persodnlichem Interesse angeeignet haben. Dieses
Grundwissen ist jedoch wesentlich, wenn es darum geht, wann welches Me-
dium zu welchem Zweck eingesetzt werden soll und welche medienpadago-
gischen Elemente in einen Produktionsprozess integriert werden kénnen.

Bei der Verbesserung der technischen Ausstattung der Schulen galten in den
letzten Jahren alle Anstrengungen der Bereitstellung von Computertechnik.
Lediglich in Einzelfallen wurde der Technikpool mit Video- und Audiotechnik
erneuert und mit neuen Geréaten erweitert.

SchlieBlich ist praktische Medienarbeit zeitaufwandig und die Moglichkeit ei-
ner flexiblen Unterrichtsgestaltung ist oft von entscheidender Bedeutung fir
das Arbeitsergebnis und den Lernerfolg. Schulen, die bewusst ihren Stunden-
rhythmus zugunsten beweglicher Unterrichtszeiten aufgebrochen haben, er-
lebten dies als besonders produktiv fir die Arbeit mit Medien in der Schule.

Medienpraktische Projektarbeit

Die Zusammenarbeit zwischen OK und Schule stellt sich nach dreijahriger
Erfahrung als au3ergewohnlich fruchtbar fir beide Kooperationspartner dar.
Fur die medienpraktischen Schulprojekte stellt der Offene Kinder- und Ju-
gendkanal kostenfrei die Technik zur Verfligung, die an den Schulen fehlt. Im
PiXEL-Fernsehen gibt es ausgebildete Medienpadagogen, die mit der Tech-
nik umgehen, den Schilern umfangreiche technische und gestalterische
Kenntnisse vermitteln, medienpadagogische Prozesse initiieren und die Schi-
ler bei ihren Produktionen betreuen und anleiten kdnnen. Au3erdem verfligt
der Offene Kinder- und Jugendkanal tiber Raumlichkeiten, die es ermogli-
chen, mit einer ganzen Klasse gleichzeitig zu arbeiten. Gleichzeitig erhtéhen
die Schulprojekte den Bekanntheitsgrad des Offenen Kinder- und Jugendka-
nals und tragen wesentlich dazu bei, dass im PiXEL-Fernsehen regelmaRig
Sendungen von Kindern und Jugendlichen ausgestrahlt werden kdnnen.

In der Praxis wird die Zusammenarbeit mit Schulen vor allem durch die Rah-
menbedingungen bestimmt, die von Seiten der Schule vorgegeben sind: Zeit-
umfang, Schultyp und Alter der Kinder, Gruppengrof3e, Thema und Zielstel-
lung des Projekts, Motivation der Lehrer und Motivation der Schiler. Diese
Bedingungen sind bei jedem Schulprojekt anders. In der Projektarbeit wurden
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deshalb vielfaltige Projektablaufe zu verschiedenen thematischen Schwer-
punkten erarbeitet, aus denen sich immer wieder neue Arbeitsformen und
-ergebnisse ergeben.

Reibungen zwischen den Schulen und dem PiXEL-Fernsehen ergeben sich,
wenn es um die Wahl des Themas geht (vgl. dazu auch Abschnitt IV. 2). Wah-
rend das PiXEL-Fernsehen nutzerorientiert der Bearbeitung von selbst be-
stimmten Themen einen Freiraum bieten will, werden in schulischen Kontex-
ten mit medienpadagogischen Projekten meist konkrete inhaltlich-thematische
Zielsetzungen verbunden und (Unterrichts-)Themen fremd bestimmt vorge-
geben. In den verschiedenen Konzepten gelang es den Medienpadagogen,
diesen Gegensatz dadurch zu tberwinden, dass den Schilern zur Ausgestal-
tung des Themas ein moglichst weiter kreativer Freiraum fir die eigenen
Umsetzungs- und Gestaltungsvorstellungen eréffnet wurde. Die Gefahr, dass
die Schiler durch die Themenvorgabe nicht mit der gleichen Motivation, dem
gleichen Engagement und dem gleichen inhaltlichen Interesse arbeiten, wie
die anderen Gruppen des PiXEL-Fernsehens, wird in dieser Form deutlich
gemindert.

Angesichts sinkender Schilerzahlen und wachsender Konkurrenz zwischen
den verschiedenen Einrichtungen erkennen und nutzen Schulen zunehmend
die Moglichkeit, sich iiber den Offenen Kanal in der lokalen Offentlichkeit zu
profilieren. In der Kooperation mit Schulen gewinnen deshalb auch im PiXEL-
Fernsehen Dokumentationen von Schulveranstaltungen und die Prasentation
der Schule selbst an Quantitat. Die Schiler erhalten dann in ihren Projektwo-
chen den Arbeitsauftrag, die Schule oder eines ihrer Projekte 6ffentlich zu
prasentieren. Thematische Arbeiten beziehen sich meist auf facherbezogene
Themen, wie z. B. Textinterpretationen im Deutschunterricht und werteorien-
tierte Themen im Ethikunterricht. In der Regel bieten die Grundschulen den
Kindern einen gréReren Spielraum in der Entscheidung fir ein Thema.

In der Zusammenarbeit mit Schulen hat sich gezeigt, wie ernsthaft Kinder und
Jugendliche ein Thema bearbeiten und in Szene setzen, wenn ihre eigenen
Themen ernst genommen und ihren Ideen und Anliegen Raum eingeraumt
wird. Dabei kommt es nicht selten vor, dass die Schiiler selbst Themen auf-
greifen, die auch im Lehrplan vorkommen — wenn auch vielleicht nicht gerade
an dieser Stelle. Ein Medienprojekt ermdglicht ihnen zudem eine spielerische
Begegnung mit schwierigen Themen. In der liberwiegend eigenbestimmten
Auseinandersetzung werden solche Themen alltagsorientiert behandelt, ohne
die Schuler zu Gberfordern.
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Romeo und Julia

Im Projekt ,Romeo und Julia“ hatten die Schiler véllig freie Hand bei der Aus-
wahl und der Umsetzung ihres Themas. Dennoch entschieden sie sich dafir,
sich mit Unterrichtsthemen verschiedener Facher auseinander zu setzen.
Ohne Druck von au3en nutzten sie die Méglichkeiten eines Medienprojektes,
um das Thema ,Drogen“ in Verbindung mit dem klassischen Werk ,Romeo
und Julia“ alltagsorientiert und altersgeman zu bearbeiten.

Nach umfangreichen Vorbereitungen drehten die Schiiler der 7. Klasse des
Geraer Schillergymnasiums in ihrer Schulprojektwoche im Frihjahr 1998 ih-
ren eigenen Film im PiXEL-Fernsehen. Auf Grund der begrenzten Projekt-
dauer ist es bei Projektwochen oft erforderlich, dass die Padagogen und Schii-
ler im Vorfeld bereits bestimmte Vorarbeiten leisten. Bei ,Romeo und Julia“
hatten die Schiler bereits eine Einfiihrung in die Angebote des PiXEL-Fern-
sehens und einige auch eine Einweisung in die Technik erhalten, so dass sie
ohne Unterstitzung des PiXEL-Teams den Film vorbereiten konnten. Vier
Schilerinnen dachten sich eine Geschichte aus und schrieben das Drehbuch
fur den Film:

»,Romeo und Julia sind Schuler in einem Gymnasium und gehéren verfeinde-
ten Cliquen an. In Julias Clique werden Drogen genommen. Ihre Freundin
Heike soll sich zudem durch Prostitution das Geld fir den Stoff besorgen.
Beide Cliquen sind verfeindet und dennoch kommen sich Julia und Romeo
naher. Trotz der ersten Abneigung und der Missbilligung ihrer Freunde verlie-
ben sich Julia und Romeo und werden ein Paar. Julias Drogensucht steht
jedoch zwischen ihnen und Romeo versucht daher, Julia durch seine Zunei-
gung aus der Abhangigkeit zu befreien. Doch auch als Julias Freundin Heike
an einer Uberdosis stirbt, schafft es Julia nicht, von der Droge zu lassen.*

Ausgestattet mit einer fertigen Geschichte kamen die Schiler in der Projekt-
woche in den Offenen Kinder- und Jugendkanal, so dass sofort mit der filmi-
schen Umsetzung begonnen werden konnte. Im PiXEL-Fernsehen gab es
erst mal Anregungen und Tipps fiir eine Uberarbeitung des Drehbuchs unter
filmgestalterischen Gesichtspunkten. Dabei ging es um technische und ge-
stalterische Varianten, mit denen sich die Schiller auseinander setzten, um
einen Film in der von ihnen angestrebten Qualitat herstellen zu kénnen. Mit
dem Wissen um die nachsten Arbeitsschritte konnte dann gemeinsam ein Ar-
beitsplan erstellt werden.
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Es folgten zahlreiche Ubungen zur Kamerafiihrung, zum Einsatz von Licht
und Ton. Parallel wurden das Drehbuch tberarbeitet, passende Drehorte ge-
sucht, Texte gelernt, Rollen geprobt, die notwendigen Requisiten ausgewahlt
bzw. gebastelt und passende Gerausche kreiert. Dann wurde es ernst: ,Ro-
meo und Julia“, eins die erste. Kamera ab, Ton lauft. KLAPPE ...

Die folgende Szene vermittelt einen Eindruck von der Intensitat der Geschichte:

(1) Julia sitzt im Schulklo und holt ihre Spritzutensilien heraus. Das weil3e
Pulver aus einem Aluminiumblattchen gibt sie auf einen Essloffel und ver-
mengt es mit einer Flissigkeit. Mit einem Feuerzeug erhitzt sie das Gemisch,
bis es sich aufgelost hat und zieht die Flissigkeit anschlieRend mit einer Ein-
weg-Spritze auf. Julia zieht die Schnirsenkel aus ihrem Turnschuh und bin-
det sich den Arm damit ab. Dann nimmt sie die aufgezogene Spritze und fihrt
sie an den Arm.

(2) Romeo kommt hereingestiirmt.

Romeo LJulial Tu’s nicht! Warum tust du das? Jetzt bist du nicht
mehr du!*

(Julia lehnt sitzend an der Wand. lhre Haare verdecken das Gesicht. Sie ant-
wortet nicht. Romeo kauert sich in die Ecke. Beide bleiben eine Weile stumm.

Dann kommt Julia zu sich.)

Romeo: »Julia! Gott sei dank, ich sag dir, du musst von dem Zeug
loskommen, ist doch ScheiRRe.”

Julia: »Ja, ja, ich hor auf ... oh, hab ich einen Durst. Hast du
was zu trinken?

Romeo: .Nein, aber vorne an der Kreuzung ist ein Imbiss. Warte,
ich hol dir was.“

Julia: ,Ja, danke.“

(Als Romeo die Toilette verlasst, erwacht die lethargische Julia, rAumt schnell
ihre Sachen zusammen und geht zur Tar.)

Julia: ,Romeo, es tut mir Leid, aber ich kann nicht anders.”
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Langfristige Kooperationen

Eine herausgehobene Stellung als Kooperationspartner des PiXEL-Fernse-
hen hat die Regelschule 4 in Gera mit dem Projekt ,Spieltraum®. Als eine von
wenigen Thiringer Schulen nimmt sie an einem Modellprojekt ,Medienschu-
le* des Thiringer Kultusministeriums teil, ist dementsprechend mit eigener
Medientechnik ausgestattet und verfiigt tber ein dezidiertes medienpadago-
gisches Konzept. Vor diesem Hintergrund profitierten beide Einrichtungen von
dem konstruktiven und fruchtbaren Austausch von Methoden, Ansatzen und
konkreten Praxiserfahrungen. Fir die medienpadagogische Arbeit im Offe-
nen Kinder- und Jugendkanal zeigte der schulorientierte sozialpadagogische
Arbeitsansatz im Projekt ,Spieltraum” neue Ideen und Perspektiven auf. In
den gemeinsamen Praxisprojekten kénnen sowohl die Schiiler der Regelschu-
le 4 als auch die PiXEL-Kinder ihre Erfahrungen und Perspektiven erweitern.
AuRRerdem kénnen durch die Kooperation bei umfangreicheren Projekten zum
Teil Lucken und Engpasse in der medientechnischen Ausstattung aufgefan-
gen und Kontakte zu anderen potentiellen Projektpartnern vermittelt werden.

Grundschulen: , Der kleine Wanderer*

Ein anderes Beispiel fir ein langfristig angelegtes Medienprojekt an einer
Grundschule ist das Projekt ,Der kleine Wanderer”. Wahrend der Laufzeit
zeigten sich sowohl die Vorteile als auch die Nachteile der woéchentlichen Tref-
fen und der offenen Zeitplanung. Anders als in anderen Projekten standen
Schiler und Padagogen nicht unter Zeitdruck, weil es keinen festen Termin
fur die Fertigstellung des Produkts gab. Die Medienpadagogen konnten sich
deshalb Zeit fur ausfiihrliche Erklarungen und Wiederholungen lassen und
die Arbeitsweise auf die Bedurfnisse und Fahigkeiten der Grundschulkinder
abstimmen. Da zwischen den Treffen jeweils eine ereignisreiche Woche lag,
war es fur die weitere Arbeit wichtig, jeweils mit der Wiederholung der letzten
Arbeitsschritte zu beginnen. Die Kinder konnten so dem Arbeitsprozess gut
folgen.

Das Projekt ,Der kleine Wanderer“ verdeutlicht, dass bereits Grundschulkin-
der in der Lage sind, Gber einen langen Zeitraum engagiert an der Umsetzung
einer Projektidee zu arbeiten, wenn sich die padagogische Betreuung dauer-
haft an ihren speziellen Fahigkeiten und Fertigkeiten sowie Bedirfnissen und
Interessen orientiert. Ein halbes Jahr lang wurde mit 16 Schilern aus den 3.
und 4. Klassen der Grundschule 2 in Gera sowie ihren Lehrern und Erziehern
zusammen gearbeitet. In dieser Zeit traf sich die Gruppe jeden Freitag in der
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Zeit von 13.30 bis 15.00 Uhr. Die Gruppentreffen fanden in der Regel vor Ort
im PiXEL statt. Dartiber hinaus gab es auch Zusammenkinfte in der Schule.
Fur die Mitarbeit an diesem Projekt gewonnen wurden sowohl Kinder, die am
Nachmittag den Hort besuchen als auch Kinder, die von zu Hause wiederka-
men.

Zunachst galt es, die Zweifel der Padagogen in Bezug auf die Méglichkeit der
Realisierung eines langfristigen Filmprojektes mit Schiilern dieser Altersgrup-
pe auszuraumen. Dann ging es an die Arbeit. Das Projekt lasst sich in ver-
schiedene Phasen einteilen:

O Nach dem gegenseitigen Kennenlernen erfuhren die Kinder zu-
nachst, was das PiXEL-Fernsehen eigentlich ist. Sie lernten die
Raumlichkeiten kennen und erhielten eine ihrem Entwicklungsstand
angemessene Einfihrung in die Technik und ihre Einsatzmdoglich-
keiten. Schnell wurde ihr Interesse fir die Produktion eines eige-
nen Filmes geweckt und die Kinder einigten sich darauf, zu einer
eigenen Geschichte einen Ton-Dia-Film zu drehen, der dann im OK
ausgestrahlt werden sollte.

O Als nachstes wurde das Erzahlen von Geschichten gelibt. Dabei
bewahrte sich die Methode ,Drei-Bilder-Geschichten“. Da sich die-
se Methode an den kognitiven Fahigkeiten von Grundschulkindern
orientiert, konnten die Kinder schnell eigene kleine Geschichten er-
zahlen.

@ Drei-Bilder-Geschichten
In einem ersten Schritt malt der Medienpadagoge drei unterschiedli-
che Gegenstande an eine Tafel oder auf einen Tageslichtprojektor. Bil-
der haben durch die visuelle Darstellung eine starkere Assoziations-
kraft als Begriffe. Dies ist besonders fir Kindergruppen wichtig.
Ein Beispiel:

3 o B
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Nun fordert der Medienpadagoge die Schiller auf, die drei Gegenstan-
de mit einer Geschichte in Beziehung zu setzen. Dabei gibt es die Re-
geln, dass alle Gegenstande an der Tafel auch in der Geschichte auf-
tauchen missen und zunéachst in der gleichen Reihenfolge. Alles wei-
tere, was fir die Geschichte notwendig ist, kann hinzu phantasiert wer-
den. In unserem Beispiel kdnnte die Geschichte also die folgende sein:
Ein Mann geht aus seinem Haus zur Arbeit. Er schliel3t die Garage auf
und fahrt mit seinem Auto los. Hinter einem Baum lauft ein kleiner Hund
Uber die Strafl3e. Der Fahrer kann gerade noch ausweichen.

Die Geschichte kann nun mit gezielten Nachfragen des Medienpad-
agogen weiter ausgeschmiickt und verschachtelt werden.

Die Methode kann auch variiert werden, in dem die Schiler auf Zuruf
oder mit kleinen Zetteln Bilder vorschlagen oder gleich an die Tafel
malen. Mehr als drei Bilder sollten nicht als Grundlage genommen wer-
den, da ansonsten die Gefahr besteht, dass die Geschichte eine lose
Aneinanderreihung ohne kausalen Zusammenhang wird.

O AnschlieBend fiel es den Kindern nicht mehr schwer, sich auf eine
Geschichte fir ihren Film zu einigen:

+Ein kleiner Junge lauft durch den Wald. Er liebt Tiere und kimmert
sich besonders um kranke Tiere. Auf seinem Weg sieht er einen
Hasen und einen Vogel. Auf einer Lichtung findet er ein verletztes
Pferd, das er mit nach Hause nimmt, um ihm das Bein zu verbin-
den. Hier bekommt das Pferd zu essen und zu trinken. Schon zwei
Tage spater geht es ihm wieder so gut, dass es den kleinen Jungen
auf sich reiten lasst. Der Junge nennt das Pferd Blitz. Sie spielen
Fangen und reiten im wilden Galopp. Die beiden werden Freunde,
machen eine Reise und reiten in die Savanne.”

O Jetzt musste diese Geschichte in Szenen gegliedert und zu jeder
Szene ein passendes Bild gefunden werden. Die Kinder gestalte-
ten diese Bilder selbst und Ubertrugen sie auf Dias. Dies bereitete
ihnen keine Probleme. Sogar auf den kleinen Dias malten sie sehr
detailgetreu.

O Dann wurde der Text der Geschichte den einzelnen Bildern zuge-
ordnet, aufgeschrieben und gelibt, gelibt und gelbt. Berticksichtigt
wurde in dieser Arbeitsphase, dass die Lesefertigkeit besonders bei
Kindern diesen Alters unterschiedlich weit entwickelt ist. So wurden
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fur langere Textpassagen die besseren Leser ausgewahlt. Andere
Schuler erhielten entsprechend einfachere und kirzere Texte, de-
ren Vortrag sie nicht vor zu hohe Anforderungen stellte. Auf freies
Erzahlen der Geschichte wurde verzichtet, da das Vorlesen den
Kindern vor allem wahrend der Aufnahmen, wenn die Aufregung
grolR3 ist, leichter fallt.

O Als Texte und Bilder fertiggestellt waren, galt es zu den einzelnen
Szenen passende Gerausche zu finden. Hier hatten die Kinder viel
Raum zum Experimentieren. Sie erprobten praktisch, mit welchen
Hilfsmitteln sich welche Gerdusche erzeugen lassen, und fanden
schliefRlich heraus, welche Gerausche am besten zu den einzelnen
Szenen der Geschichte passten.

O Nach der ganzen Vorarbeit konnte es endlich an die Probeaufnah-
men gehen. In dieser Phase ist es wichtig, immer wieder den Be-
zug zur Gesamtgeschichte herzustellen, damit die Abstraktionsfa-
higkeit der Kinder nicht Gberfordert wird. Als die Kinder schlie3lich
mit den Probeaufnahmen zufrieden waren, begannen die ,richtigen”
Aufnahmen.

O Die Aufnahmearbeiten selbst erforderten besondere Teamfahigkeit,
da die verschiedenen Ablaufe genau koordiniert werden mussten.
Insgesamt erledigten die Kinder ihre verschiedenen Aufgaben
selbststandig und gut. Mit dem Ergebnis ihrer Arbeit waren (fast)
alle zufrieden. Der fertige Film hatte eine Lange von 12 Minuten
und wurde mehrmals im PiXEL-Fernsehen ausgestrahlt.

Die Vielzahl der unterschiedlichen Arbeitsschritte bot gute Moglichkeiten, alle
Kinder ganz gezielt entsprechend ihrer individuellen Fahigkeiten in die Pro-
jektarbeit einzubeziehen, zu fordern und zu férdern. Auf diese Weise konnte
der SpalR an der gemeinsamen Filmarbeit Uber einen langen Zeitraum auf-
rechterhalten werden. Da alle Kinder gemeinsam gearbeitet hatten und jeder
zum Gelingen dieses erfolgreichen Projektes beitrug, waren am Ende auch
alle Kinder gleichermal3en stolz auf ihren ersten eigenen Film.

Und das nachste Mal ganz ohne Hilfe?

Fur den Offenen Kinder- und Jugendkanal sind Projekte, die Uber langere Zeit
in Kooperation mit einer Schule durchgefiihrt werden, sehr personal- und zeit-
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intensiv. Aus Kostengriinden war es den Grundschulen bislang nicht méglich,
regelmafig in den PiXEL zu kommen, so dass jeweils ein Medienpadagoge in
die Schule fahren musste und in dieser Zeit fiir die Betreuung anderer Grup-
pen und Projekte im PiXEL-Fernsehen nicht mehr zur Verfigung stand. Des-
halb wurde nach den ersten Projekten dieser Art mehr Wert auf die Mitarbeit
und die Fortbildung der beteiligten Lehrkrafte gelegt, auch wenn damit zu-
nachst ein zusatzlicher Zeitaufwand verbunden war. Parallel zur Durchfiih-
rung eines medienpadagogischen Projekts sollten sie beféahigt werden, selbst-
standig eigene Projekte durchzufiihren. In der Praxis zeigte sich jedoch, dass
die inhaltliche Gestaltung und die Anleitung in der Regel vollstandig an die
Medienpadagogen abgegeben wurde, wahrend die Lehrer sich darauf be-
schrankten, die schulischen Rahmenbedingungen zu organisieren.

Sollen Lehrer im Rahmen langerfristiger Praxisprojekte die Gelegenheit er-
halten, sich soweit zu qualifizieren, dass sie medienpadagogische Projekte
selbststandig durchfiihren kénnen, ist eine intensive Begleitung notwendig,
die vor allem eine gemeinsame Vor- und Nachbereitung der einzelnen Ar-
beitsschritte einschlieRen muss. Fir die Vorbereitung und Durchfihrung me-
dienpraktischer Projekte ist der didaktisch-padagogische Hintergrund wichtig,
den es anhand konkreter Situationen zu vermitteln gilt. Diese Kompetenz ist
im Ubrigen auch die Voraussetzung fiir die Motivation zu eigenen Projekten
und das notwendige Vertrauen in die eigenen Fahigkeiten. Diese umfassende
Qualifikation kann im Rahmen von Schulprojekten nur selten vermittelt wer-
den. In der Regel ist der damit verbundene Betreuungsaufwand so hoch, dass
er vom Offenen Kinder- und Jugendkanal nicht geleistet werden kann. Zudem
bleiben die Erfahrungen der Lehrer in der eigenen medienpraktischen Arbeit
beschrankt. Schlielich sind es immer die Kinder, die das Projekt praktisch
durchfihren und Lehrer kdnnen nicht einfach die Rollen tauschen und Schi-
ler in ihrer eigenen Klasse werden. Damit sie weiterhin ihre Aufgaben als Leh-
rer wahrnehmen kénnen, sind sie gezwungen, die Rollenverteilung zu wah-
ren und eine gewisse Distanz aufrecht zu erhalten. Der — nicht zu unterschat-
zende — Haupteffekt der langfristig angelegten Schulprojekte besteht insofern
darin, dass die Lehrer Einblicke in die Moglichkeiten medienpadagogischer
Projektarbeit erhalten und motiviert werden, sich in diesem Bereich weiter zu
qualifizieren.

Fortbildungsveranstaltungen fir Lehrer und Erzieher

Zur Vermittlung medienpraktischer Kenntnisse und Fahigkeiten haben das
PiXEL-Fernsehen bzw. der Offene Kanal deshalb verstarkt Fortbildungsver-
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anstaltungen eigens fir Lehrer und Erzieher angeboten. In diesem Rahmen
ist der Status aller Gruppenteilnehmer gleich und die Lehrer kénnen eher in
die Rolle des Schilers wechseln. Prinzipiell finden alle Veranstaltungen in
Abstimmung mit den Thillm statt und werden als Fort- und Weiterbildungsver-
anstaltungen anerkannt. Die Kooperation mit etablierten Bildungstragern und
medienpadagogischen Fachreferenten tragt wesentlich zum Erfolg dieser
Seminare bei. Praktisch lernen die Lehrer je nach Interesse und Arbeits-
schwerpunkten in den zweitdgigen Seminarblécken verschiedene Projektfor-
men fur unterschiedliche Altersstufen kennen. Damit die Veranstaltungen ei-
nen maoglichst hohen praktischen Nutzwert fiir die Teilnehmer haben, steht
grundsatzlich auch in den Lehrerfortbildungen die praktische Medienarbeit im
Mittelpunkt. Es hat sich gezeigt, dass die Lehrer diese praktischen Erfahrun-
gen bendtigen, um das Vertrauen in ihre eigenen Fahigkeiten zu erlangen, die
sie fur die Durchfihrung eigener Videoprojekte an ihrer Schule bendétigen.
Seit 1998 wurden neun Lehrerfortbildungen mit insgesamt 87 Teilnehmern
durchgefihrt.

6. Medienpadagogische Netzwerke -
Kooperationspartner eines Offenen Kinder- und Jugendkanals

Neben den Schulen spielen auch andere Kooperationspartner fur den Offe-
nen Kinder- und Jugendkanal eine groRe Rolle. Erwahnt wurde hier bereits
die Zusammenarbeit mit dem Thuringer Institut fir Lehrerfortbildung, Lehr-
planentwicklung und Medien (Thillm), der Landeszentrale fur politische Bil-
dung Thiringen sowie anderen Bildungstragern bei Fachtagungen und Fort-
bildungsveranstaltungen. Die Erfahrung und der Ruf dieser etablierten Ein-
richtungen waren fir das PiXEL-Fernsehen vor allem in der Anfangszeit sehr
wichtig, als der Offene Kinder- und Jugendkanal noch nicht bekannt war und
es darum ging, potenzielle Nutzer, Multiplikatoren und Interessenten Uber die
Mdglichkeiten dieses neuen medienpadagogischen Angebots zu informieren.
Auch wenn diese Intention mittlerweile nicht mehr im Vordergrund steht, er-
geben sich aus der Zusammenarbeit nach wie vor vielfaltige Vorteile. Wah-
rend die Mitarbeiter des Offenen Kinder- und Jugendkanals bei der Konzepti-
on und Durchfihrung medienpraktischer Projekte und Seminare helfen kdn-
nen, verfigen die anderen Einrichtungen vielfach Uber intensivere Kontakte
zu Lehrern, Erziehern und anderen Multiplikatoren. Nicht selten lassen sich
Projekte nur durch die Biindelung von Ressourcen realisieren. Aul3erdem ist
die Kooperation verschiedener Einrichtungen fast immer mit einem wertvol-
len Transfer von Ansatzen, Kompetenzen und Erfahrungen verbunden. Hau-
fig entwickeln sich daraus neue Perspektiven und gemeinsame Projektideen.
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Von Anfang an hat sich die Kooperation mit der Stiftung Goldener Spatz, die in
Gera im jahrlichen Wechsel das gleichnamige Kinder-Film&Fernseh-Festival
und die Kinder-Film&Fernseh-Tage ausrichtet, bewahrt. Beide Veranstaltun-
gen sind ein Forum fir eine Qualitatsdebatte Gber Produktionen fur Kinder in
Film und Fernsehen. Zudem zeichnet sich das Festival durch eine Besonder-
heit aus: Neben der Fachjury gibt es eine unabhéangige Kinderjury, die sich
aus 32 Kindern aus ganz Deutschland zusammensetzt. Die Kinderjury sich-
tet, diskutiert und bewertet eigensténdig die Festivalbeitrage und pramiert sie
nach eigener Anschauung. 1999 begleiteten die PiXEL-Kinder das Festival
mit einem regelméaligen ,TV-Magazin®, in dem sie sich mit verschiedenen
Festivalbeitrdgen auseinander setzten, Produzenten, Regisseure, Schauspie-
ler und Besucher befragten oder einfach nur Impressionen aus den Veran-
staltungen zusammenstellten. Fir die PiXEL-Kinder war das eine Gelegen-
heit, einmal ganz nah an die Macher heranzukommen und mit ihnen zu disku-
tieren. Den Besuchern des Festivals vermittelten die Beitrage einen Eindruck,
wie Kinder und Jugendliche die Produktionen und die Diskussionen wahrneh-
men und bewerten und wie die Kinder selbst ihre eigenen Beitrage gestalten.
Zu den Kinder-Film&Fernseh-Tagen, der Fachtagung des Goldenen Spatzen,
produzierten Nutzer aus dem Offenen Kinder- und Jugendkanal im Vorfeld
Beitrage zum Tagungsthema ,Qualitat”, die jeweils am Anfang der einzelnen
Veranstaltungen als Impuls und Anregung fir die Experten gezeigt wurden.

Ein wachsendes Interesse an einer aktiven Mitwirkung von Kindern und Ju-
gendlichen gibt es in den letzten Jahren auch im KIKA, dem Kinderkanal von
ARD und ZDF, und in einigen anderen Fernsehsendern. Mehrfach wurden
Nutzer des Offenen Kinder- und Jugendkanals als Macher zum KIKA eingela-
den und konnten in Sendungen aktiv in den Bereichen Licht, Aufnahmelei-
tung, Regie und Kamera mitwirken oder auch als Studiogaste an Sendungen
teilnehmen. Fir die beteiligten Kinder war dies immer eine besonders span-
nende Erfahrung. Au3erdem wurden PiXEL-Kinder in verschiedenen Sendun-
gen als Experten fir Medienarbeit interviewt.

IV. Medienpadagogische Arbeit im Offenen Kanal - Vom Spannungs-
verhéltnis zwischen Produktionsdruck und padagogischem Anspruch

1. Gruppendynamische Prozesse und ihre Steuerung
Grundsatzlich sollte von Anfang an das Prinzip der Zugangsoffenheit, das den

zentralen Kern des OK-Gedankens bildet, auch auf die Aktivitaten des PiXEL-
Fernsehens Ubertragen werden. Fir die Redaktionsgruppen, die als kontinu-
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ierliches Angebot zugleich das Hauptarbeitsfeld der Medienpadagogen bil-
den, bedeutet das, dass die Gruppen jederzeit fur alle Interessenten offen
sind. Gleichzeitig sind Mitarbeit und Engagement vom personlichen Interes-
se, der konkreten Motivation, dem sozialen Umfeld und ganz wesentlich auch
von Leistungsanforderungen, die an die Kinder und Jugendlichen gestellt wer-
den, abhangig. Ein Wohn- und Schulortwechsel, Leistungsstress in der Schu-
le und vielfaltige Angebote im Freizeitbereich bilden die Ursachen fir ein ver-
andertes Nutzungsverhalten von Kindern und Jugendlichen.

Der offene und freiwillige Ansatz hat den gro3en Vorteil, dass in den Redak-
tionsgruppen ausschlie3lich sehr motivierte und begeisterte Kinder und Ju-
gendliche zusammenarbeiten, bringt aber fir die interne Organisation, den
Zusammenhalt und die Arbeitsfahigkeit der Gruppen auch Probleme mit
sich. Die Redaktionsgruppen bendtigen nicht nur fir die inhaltliche Arbeit
sondern auch in ihren sozialen Bezlgen eine gewisse Kontinuitat, um fir
die Kinder und die Jugendlichen ein produktives und angenehmes Umfeld
anzubieten.

Vergegenwartigt man sich, welche umfangreichen gruppendynamischen Pro-
zesse ablaufen, wird deutlich, welche Probleme mehrfache Wechsel der Mit-
glieder mit sich bringen: Jede Gruppe durchlauft eine Abfolge von Phasen.
Schrittweise wird eine gemeinsame Gruppenidentitat und darauf aufbauend
eine produktive Zusammenarbeit entwickelt (vgl. Ubersicht 7). Erst die ge-
meinsame Gruppenidentitat erlaubt es den verschiedenen Mitgliedern, sich
emotional zur Gruppe zugehdrig zu fihlen. Eine Gruppe wird erst dann ar-
beitsfahig, wenn sie sich auf gemeinsame Ziele einigt und zur Einsicht ge-
langt, dass sie diese Ziele nur gemeinsam erreichen kann und will. Obwohl
jede Gruppe ihre spezifischen Besonderheiten hat, durchlauft im Prinzip jede
Gruppe alle Phasen mehr oder weniger intensiv. Andern sich die Gruppen-
konstellation oder die Rahmenbedingungen, entsteht jeweils eine neue Grup-
pe und der Prozess der Gruppenbildung beginnt von neuem.

Ubersicht 7:  Gruppendynamische Prozesse

Phasen Prozesse Kennzeichen
1. Orientierung  Distanz; .Neugierig bin ich schon, aber
Unverbindlichkeit; lieber noch ein bisschen vorsichtig!

Gegenseitiges Abtasten
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2. Machtkampf ~ Kampf um Positionen; ,Wer bestimmt hier eigentlich?*
Sympathie, Antipathie
und Ablehnung
bestimmen die
Beziehungen

3. Vertrautheit Stabilisierung; »Wir gehdren zusammen!“
Wir-Bewusstsein;
Vertrauen

4. Differenzierung Gruppenidentitét; Jeder in der Gruppe ist wichtig.”
Zusammenhalt;

Stabile Struktur

5. Ablésung Stagnation, ,Schade, dass es nicht
Abkapselung, weitergeht.”
evtl. Machtkampfe

Am Beispiel der Live-Kiste lasst sich zeigen, welche Bedeutung gruppendy-
namische Prozesse fiur eine kontinuierliche medienpadagogische Arbeit mit
Kindern und Jugendlichen besitzen und welche Anstrengungen notwendig
sind, um die Bildung einer produktiven, fir die Teilnehmer angenehmen Grup-
penatmosphare zu unterstitzen. Die Live-Kiste ist fUr viele Kinder besonders
attraktiv, weil der thematische Einstieg schnell gelingt und schon nach kurzer
Zeit Beitrage mit guter Qualitat produziert und gesendet werden. Andererseits
begunstigt diese offene Struktur aber auch einen haufigen Wechsel der Teil-
nehmer.

Aufgrund des 14-tdgigen Sendetermins blieb speziell in der Anfangsphase
kaum Zeit, gezielt auf den Gruppenprozess Einfluss zu nehmen. Die Verlan-
gerung des Senderhythmus auf vier Wochen ermdéglichte es zwar, die grup-
pendynamischen Prozesse starker in den Blick zu nehmen, sie zu forcieren
und zu gestalten, aber dennoch geriet das Gleichgewicht in der Gruppe bei
neuen oder dauerhaft fernbleibenden Teilnehmern immer wieder durcheinan-
der und die Redaktion musste sich ganz neu orientieren. Eine Gruppenidenti-
tat mit einem Wir-Geflihl entstand kaum und trotz Kennenlern-Phasen und
langerer Zusammenarbeit wussten die Kinder die Namen der anderen Teil-
nehmer oft nicht. Anstelle der Gruppenmitglieder bildeten die Medienpadago-
gen die zentralen Ansprechpartner, Uber die auch die Kommunikation in der
Gruppe geftihrt wurde. Wenn Redaktionsteilnehmer nicht zu den Treffen ka-
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men, wurde dies von den anderen Redaktionsmitgliedern nicht angesprochen.
Die Teilnehmer fiihlten sich nicht als Gruppe, tibernahmen fiir diese selbst
keine Verantwortung und forderten Verantwortung und Verbindlichkeit in der
Regel auch von anderen Gruppenmitgliedern nicht ein. Kinder, die dauerhaft
aus der Redaktionsgruppe ausstiegen, sagten nicht ab, sondern blieben ein-
fach weg, so dass weder die Gruppe noch die Padagogen die Griinde fir ihre
Entscheidung erfuhren.

Im Gegensatz zu den anderen Redaktionsgruppen gab es in der Live-Kiste
keine Alterseingrenzung fir die Teilnehmer. Zeitweilig nahmen Kinder im Alter
zwischen 8 und 15 Jahren teil. Die Live-Kiste bot so die Mdglichkeit, auszu-
probieren, ob Kinder und Jugendliche alterstibergreifend in einer Gruppe un-
ter selbstbestimmten Themenstellungen zusammenarbeiten kénnen, ob sie
sich akzeptieren und sich in ihrer jeweiligen Sicht- und Herangehensweise
erganzen.

Die Erfahrungen mit diesem Ansatz waren in den verschiedenen Phasen sehr
unterschiedlich. Zwischenzeitlich kam es zu deutlichen Spannungen zwischen
den &lteren und jingeren Teilnehmern, weil die alteren Madchen und die jin-
geren Jungen sich fir sehr unterschiedliche Themen interessierten und je-
weils andere Anspriiche und eine andere Herangehensweise hatten. Wah-
rend einige Jungen vor allem an Spald und Witz interessiert waren, in den
Redaktionssitzungen oft herumalberten und sich nur fur kurze Zeit auf die
inhaltliche Arbeit konzentrierten, hatten die zwei bis drei Jahre alteren Mad-
chen ,ernsthafte Ambitionen* und fuhlten sich von den Jungen gestért. Die
Madchen hatten zunehmend das Gefiihl, in der redaktionellen Arbeit nicht
weiter zu kommen und grenzten sich immer mehr ab, bis sie schlieRlich die
Redaktionsgruppe verlieRen. Als Grund gaben sie neben den persénlichen
Spannungen an, dass sie ihre Themen nicht adaquat bearbeiten konnten.

In einer anderen — spéateren — Phase funktionierte die Zusammenarbeit in der
altersheterogenen Live-Kiste dagegen gut. Die Teilnehmer zwischen 8 und 14
Jahren einigten sich auf gemeinsame Themen und akzeptierten dabei auch
die Vorstellungen der Jiingeren. Punktuell arbeiteten die jingeren Kinder auch
in der Vorbereitung der Beitrage mit den alteren zusammen. Ende 1999 bilde-
te sich schlieRRlich ein harter Kern von Teilnehmern, die seither trotz unter-
schiedlicher Altersstufen kontinuierlich und produktiv zusammenarbeiten. Die-
se Gruppe organisiert sich Uber das gemeinsame Interesse an einem ganz
konkreten Thema, und dem Wunsch, dieses gemeinsam umzusetzen. Die
Fahigkeit der einzelnen Kinder und Jugendlichen, Kompromisse im Interesse
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der gemeinsamen Produktion einzugehen, spielte im sozialen Lernprozess
der Gruppe eine ganz wichtige Rolle. Die inhaltliche Ausrichtung an einer in
der Gruppe erarbeiteten Idee bildete die Basis fiir eine Zusammenarbeit von
Kindern und Jugendlichen unterschiedlichen Alters. Allen Gruppenmitgliedern
musste das gemeinsame Ziel ein wichtiges personliches Anliegen sein. Die
Live-Kiste belegt somit, dass medienpadagogische Arbeit auch mit Kindern
und Jugendlichen verschiedenen Alters durchaus maoglich ist.

Zu beachten ist jedoch grundséatzlich, dass die alteren Gruppenmitglieder die
Zusammenarbeit mit den jingeren leicht als Riickschritt in ihrer eigenen Ent-
wicklung empfinden. Die Medienpadagogen sind deshalb in ihrer Rolle als
Moderatoren standig gefordert, die verschiedenen Interessen abzuwéagen und
Wege fir eine sinnvolle Zusammenarbeit und gegenseitige Erganzung aufzu-
zeigen. Da jungere Kinder meist eher bereit sind, sich von den Projekten der
Alteren begeistern zu lassen als umgekehrt, miissen die Medienpadagogen
die jungeren Kinder in ihren Aussagen unterstiitzen und ihnen helfen, akzep-
table Kompromisse zu erreichen. Nur so lasst sich sicherstellen, dass auch
fur die Interessen und Gestaltungswiinsche der jingeren Kinder ausreichend
Raum bleibt.

Insgesamt zeigen die Erfahrungen der Live-Kiste, dass in den Redaktions-
gruppen trotz der produktorientierten Zielstellung immer auch der Gruppen-
prozess gesehen und gefdrdert werden muss: In regelmaRigen Abstanden
muss die Gruppe selbst Thema sein. Zu den Aufgaben der Medienpadago-
gen gehort es, daftr Anlasse und Freiraume zu schaffen. AuBerdem ist es
auch im Rahmen der offenen Redaktionen sinnvoll, die Bildung eigener Grup-
pen zu férdern: Einerseits ist mit der bewussten Entscheidung fiir die Mitar-
beit in einer solchen Gruppe ein grol3eres Verantwortungsgefuhl verbunden
und andererseits kann die Gruppe die Aufnahme weiterer Mitglieder ableh-
nen, wenn sie gut zusammenarbeitet und das Gruppengefiige bleibt stabil.
Neuen Interessenten bleibt in diesem Modell immer die Mdglichkeit, sich nach
und nach zu einer neuen Gruppe zusammenzufinden.

Als gemeinsamer Einstieg in einer Arbeitsphase, z. B. nach den Sommerferi-
en, hat sich bewahrt, die Regeln fir die Zusammenarbeit direkt zu thematisie-
ren. Die Teilnehmer stellen dabei selbst einen Regelkatalog auf, der an einer
Wand im Raum fixiert wird. Solche Regeln kénnen zum Beispiel lauten:

O Wir héren uns zu und lassen den anderen ausreden.
O Es gibt Spaf3- und Arbeitsphasen.
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O Ich sage Bescheid, wenn ich nicht kommen kann.

O Wir lassen die anderen nicht warten und fangen zusammen an.
O Wir nennen uns beim Namen.

O Wir lastern nicht tber andere Kinder in der Gruppe.

In der Live-Kiste hatte ein solcher Regelkatalog erstaunlich positive Wirkun-
gen auf eine freundschaftliche und vertrauensvolle Atmosphéare. Die Grup-
penteilnehmer beachten die Regeln mittlerweile nicht nur selbst, sondern wei-
sen auch andere Kinder auf den Regelkonsens hin.

2. Die Themen der Kinder und Jugendlichen

Mehr noch als in anderen medienpadagogischen Projekten ist in einem Offe-
nen Kinder- und Jugendkanal der Grundsatz zu beachten, dass den themati-
schen Interessen und den Gestaltungsvorstellungen der Kinder und der Ju-
gendlichen der groRtmogliche Spielraum einzuraumen ist. Im PiXEL-Fernse-
hen bestimmen Kinder und Jugendliche selbst, mit welchen Themen sie sich
beschaftigen und wie sie ihre Beitrage gestalten wollen. Wie im Erwachse-
nenbereich des Offenen Kanals, entscheiden im PiXEL-Fernsehen die Nutzer
selbst, was gesendet wird - auch wenn die Medienpadagogen die rundfunk-
rechtliche Verantwortung fur die Ausstrahlung der Beitrage tragen. Gerade
diese Offenheit der medienpadagogischen Arbeit fiir die Themen und die Vor-
stellungen der Kinder und Jugendlichen macht die Faszination des Projektes
aus. Die Sendungen des PiXEL-Fernsehens zeigen nicht nur, was Kinder und
Jugendliche in diesem Alter beschéaftigt und interessiert. Sie sind zugleich ein
Beleg fir die Begeisterungsfahigkeit und die Kreativitat, die sie entwickeln,
wenn es um ihre eigene Lebenswelt geht und sie in ihrer Kreativitat nicht
eingeschrankt werden.

Sowohl in den Redaktionsgruppen als auch in den offenen Angebotsformen
nutzen die PiXEL-Kinder fast immer die Moglichkeit, ihre eigenen Themen zu
bearbeiten. Nahezu alle kommen mit einer mehr oder weniger konkreten The-
menidee. Hilfestellungen und Impulse sind vor allem bei der konkreten techni-
schen und gestalterischen Umsetzung der Beitrdge notwendig. Kinder und
Jugendliche, die sich keiner Redaktionsgruppe anschlieRen wollen, verfolgen
im PiXEL-Fernsehen meist ein zeitlich und thematisch begrenztes Projekt.
Manchmal entwickelt sich aus diesem Anfangsinteresse der Wunsch, regel-
maRig Beitrdge zu produzieren oder die Entscheidung, sich einer bestehen-
den oder einer neuen Redaktionsgruppe anzuschlie3en.
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In den Redaktionsgruppen spielt die gemeinsame Suche nach interessanten
Themen eine zentrale Rolle. Fur das Entdecken neuer Themen sind die Of-
fenheit der Gruppen und die Integration neuer Mitglieder sehr hilfreich, weil
neue Redaktionsmitglieder neue Ideen mitbringen und thematische AnstéRe
geben. Redaktionsgruppen, die sich personell wenig verandern, kommen da-
gegen irgendwann in die Situation, dass die brennenden Themen abgearbei-
tet und neue Ideen gefragt sind. Die Medienpadagogen kdnnen in dieser Si-
tuation helfen, indem sie Gespréache Uber die Interessen, Probleme, Bediirf-
nisse und Wunsche der Kinder und Jugendlichen anregen und eigene Vor-
schlage einbringen.

Inhaltlich spiegeln die Beitrage des PiXEL-Fernsehens die ganze Vielfalt kind-
licher und jugendlicher Themen wider. In aller Regel sind die Themen der
Beitrage eng mit der Lebens- und Erfahrungswelt der Kinder und Jugendli-
chen verbunden. Neben witzigen Sketchen und Musiksendungen sind bei al-
teren Kindern und bei Jugendlichen Berichte iber Veranstaltungen sowie Por-
trats ihrer eigenen Lebensumwelt in Gera Uberaus beliebt. Jingere Kinder
lieben dagegen vor allem die Themen aus den Bereichen Freundschaft und
Tiere, die sie am liebsten in Marchen oder Abenteuergeschichten bearbeiten.
Selbst wenn insgesamt leichtere Themen ohne Konfliktpotenzial bevorzugt
werden und Kritik an anderen in den Beitrdgen meist vermieden wird (vgl.
Kapitel Ill. 4.1), spielen komplexe, heikle oder bedriickende Themen durch-
aus ein Rolle. Konflikte in der Familie und unter Freunden sowie der Umgang
mit der eigenen Sexualitat wurden im PiXEL-Fernsehen ebenso thematisiert,
wie die Problemfelder Drogenmissbrauch oder Umweltschutz. Gerade die
Beitrage zu diesen schwierigen Themen zeichnen sich zudem durch die hohe
Intensitat der Auseinandersetzung, ihre gute Qualitat sowie die tberlegte und
gezielte Darstellung der eigenen Positionen aus. In dieser selbstbestimmten
Bearbeitung der eigenen Konflikt- und Problemfelder liegt sicher eine beson-
dere Chance der medienpraktischen Arbeit mit Kindern und Jugendlichen.

Formal Gberwiegen non-fiktionale Genres (Dokumentationen, Magazine, Re-
portagen) im PiXEL-Fernsehen. Das Geschehen vor der Kamera wird in die-
sen Beitragen nicht selbst arrangiert, sondern es geht in erster Linie darum,
ein Geschehen im Medium festzuhalten. Wesentlich gréf3er ist der Produkti-
onsaufwand bei den fiktiven Genres Spiel- und Trickfilm, bei denen nicht nur
die Aufnahmen geplant, organisiert und technisch bewaltigt werden missen,
sondern dartber hinaus zunachst das Geschehen selbst inszeniert werden
muss. Fiktive Darstellungen, die eine mediale Realitat schaffen sollen, sind
mit einem hohen Planungs-, Koordinations- und Organisationsaufwand ver-
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bunden und erfordern eine intensive inhaltliche Vorbereitung. Fir Kinder und
jungere Jugendliche sind sie - obwohl inhaltlich attraktiv - im Alltag kaum um-
zusetzen. Gut realisieren lassen sich solche Produktionen jedoch im Rahmen
von Ferienprojekten, in denen eine feste Gruppe mit intensiver Unterstiitzung
der Medienpadagogen in einem Uberschaubaren Zeitraum zusammen einen
Film produziert.

3. Technisch-gestalterische Kompetenzen

.Kinder lernen schnell!* Diese keineswegs Uberraschende Feststellung be-
schreibt vielleicht am besten die Erfahrungen, die im PiXEL-Fernsehen in der
praktischen Medienarbeit mit Kindern und Jugendlichen gemacht wurden. Die
Vermittlung technischer Kompetenzen spricht Kinder und Jugendliche aller
Altersgruppen in ihrer Neugier auf die Kamera- und Schnitthandhabung an.
Unterschiede zeigen sich jedoch in Bezug darauf, wie schnell die Funktions-
weise der Technik verstanden wird. Entscheidender noch als das Alter sind
hier die Vorkenntnisse und Vorerfahrungen mit audiovisuellen Medien. Bedie-
nungsmuster und Handlungsablaufe sind Kindern und Jugendlichen mit ent-
sprechenden Vorkenntnissen leichter verstandlich und werden schneller in-
ternalisiert. Sind keine Vorkenntnisse vorhanden, ist vor allem das Alter der
Kinder bei der Einflhrung in die technische Handhabung zu beriicksichtigen:
Jungere Kinder kdnnen nur beschrankt abstrakte Informationen aufnehmen,
so dass es erfahrungsgemalf sinnvoll ist, die Vermittlung von technischen
Kompetenzen auf das fir das jeweilige Projekt notwendige Wissen zu be-
schranken. Diese Art der Vermittlung setzt am Erfahrungs- und Entwicklungs-
stand der Nutzer an und gibt nur solche Informationen, die in dem Projekt
praktisch geiibt und dadurch angeeignet werden kénnen.

Die bloRRe Fahigkeit, die Technik in ihren Kernfunktionen zu bedienen, ist in
der Regel schon nach einer kurzen Einflihrung in allen Altersstufen gewahr-
leistet. Selbst bei Nutzern, die nicht regelmafiig mit der Technik arbeiten, weil
sie nur ab und zu im PiXEL-Fernsehen produzieren, reicht spater meist eine
kurze Auffrischung, damit die Ablaufe und Kenntnisse wieder prasent sind.
Aufnahmetechnische Hinweise zur Drehsituation (z. B. Preroll der Kamera,
Schnittvorlauf etc.) hingegen, kdnnen fast nur die alteren umsetzen, es sei
denn, jingere Kinder verfligen bereits Gber umfangreiche Erfahrungen. Un-
abhangig vom Alter werden die Hinweise von Anfangern in der angespannten
Aufnahmesituation schnell vergessen. Sind Medienpadagogen bei den Dreh-
arbeiten vor Ort, kdnnen sie auf Fehlerquellen hinweisen. Arbeiten die Nutzer
jedoch allein, erkennen sie ihre Fehler erst bei der Sichtung der Aufnahmen
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und kdnnen sie nicht mehr ohne weiteres beheben. Nicht selten eine frustrie-
rende Erfahrung, die aber einen nachhaltigen Lerneffekt mit sich bringt.
Spétestens beim nachsten Projekt kdnnen die Anfangsfehler dann vermieden
und die gesammelten Erfahrungen umgesetzt werden.

In den ersten Monaten beschéftigte die Medienpadagogen vor allem die Fra-
ge, wie offen ein Offener Kanal fir Kinder und Jugendliche sein sollte. Wie
intensiv durfte auf die technische Umsetzung, die formale Gestaltung bis hin
zur journalistischen Aufbereitung der Themen Einfluss genommen werden?
Welche Hinweise und konkreten Hilfestellungen zur Gestaltung sollten die
Medienpadagogen anbieten? In der Praxis hat sich dann gezeigt, dass die
anfanglich geilibte groRe Zurtickhaltung, die der Kreativitat und dem Ideen-
reichtum der Nutzer einen moglichst groRen Spielraum schaffen sollte, nicht
nur aus medienpadagogischer Sicht unbefriedigend, sondern auch von den
Kindern und Jugendlichen in der Anfangsphase nicht gewtinscht war. Hand-
lungsstrukturierende Orientierungspunkte mussten angeboten, filmisches
Handwerkszeug vermittelt sowie in einer nachbereitenden Reflexionsphase
die Leistungen der Kinder und Jugendlichen bewertet werden. Das erforderte
ein hochst einfiihlsames Eingehen auf jeden Einzelnen, der zum Gelingen
des Projektes einen Beitrag geleistet hatte. Kritik wurden ausschlielich durch
Lob und motivierende Hinweise gelibt, wie etwas noch besser gestaltet und
umgesetzt werden kdnnte.

Wenn Kinder und Jugendliche das erste Mal ins PiXEL-Fernsehen kommen,
nutzen sie begeistert und ungebremst die gestalterische Freiheit und leben
ihre Spontaneitat und Energie aus, wobei es ihnen anfangs weniger auf die
Inhalte ankommt. Je mehr Erfahrungen sie jedoch mit eigenen Produktionen
machen, desto gréRer wird ihr Anspruch an die Gestaltung ihrer Beitrage. Ihr
Qualitatsbewusstsein nimmt ebenso zu wie die Einsicht in die Winsche und
Erwartungen der Zuschauer. Sie beginnen, Hilfestellung und Orientierungs-
punkte einzufordern und méchten, dass die Medienpadagogen ihnen zeigen,
wie sie einen ,guten” Beitrag machen kénnen.

Das professionelle Fernsehen und das Kino haben fur die Kinder und Ju-
gendlichen nur bedingt Vorbildfunktion, da sie zwar nach Perfektionismus und
Professionalitat streben, sich aber ihrer eigenen Fahigkeiten und der techni-
schen Moglichkeiten des PiXEL-Fernsehens durchaus bewusst sind. Enttau-
schungen in Verbindung mit den eigenen Produktionen sind daher selten. In
der Regel verbuchen die PiXEL-Nutzer den fertigen Film angesichts des gro-
Ben Zeit- und Arbeitsaufwands als Erfolg. Zudem sind Kindern und Jugendli-
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chen Lernsituationen vertraut. Wenn sie oder andere mit ihnrem Beitrag nicht
zufrieden sind, verweisen sie oft mit groBer Selbstverstandlichkeit auf ihre
persénliche Entwicklung und die Verbesserung ihrer Fahigkeiten beim nach-
sten Beitrag.

Bei einer altersgerechten Vermittlung werden die Grundlagen der Filmgestal-
tung sowie die Funktionsweise und Wirkung filmischer Stilmittel wie Einstel-
lungen, Einstellungslangen, Perspektiven, Zoom, Schwenks etc. auch von
Kindern und Jugendlichen verstanden. Sie nehmen entsprechende Hinweise
und Orientierungshilfen dankbar auf, auch wenn sie sie nicht immer sofort
umsetzen kénnen. Dies ist nicht ungewohnlich, Probleme mit dem filmeri-
schen Handwerk haben zunéchst fast alle Anfanger im Videobereich. Altere
Kinder, Jugendliche und Erwachsene kdénnen die Gestaltungsmittel jedoch
schneller aufnehmen und realisieren. Vorerfahrungen aus der Produktion von
eigenen (privaten) Videofilmen und grofRere Erfahrung im Umgang mit profes-
sionellen Fernseh- und Kinoproduktionen erleichtern das Verstehen und den
bewussten Einsatz der Gestaltungsmittel deutlich. Jingere Kinder haben da-
gegen zunachst Schwierigkeiten, die Stilmittel bewusst zu nutzen. Bei ihnen
stehen erst einmal die Beherrschung der Kameratechnik und die Beitragsin-
halte im Vordergrund. In den Schulungen und wahrend der Ubungen sind den
angehenden Produzenten die Wirkung der unterschiedlichen Einstellungen
und Perspektiven zwar verstandlich und sie kdnnen auch verbalisiert werden,
fir den konkreten Einsatz in einem eigenen Projekt ist aber viel Ubung, eine
alters- und entwicklungsgerechte Vermittlungsmethode und immer wieder das
reflektierende Gesprach mit den Medienpadagogen nétig. Sind diese Voraus-
setzungen jedoch gegeben, kénnen schon Grundschulkinder bewusst ihre
eigenen Videobeitrage gestalten.

4. Veroffentlichung der Beitrage

Der wichtigste Unterschied zwischen der medienpadagogischen Arbeit im Pi-
XEL-Fernsehen und in anderen Projekten besteht darin, dass es im Offenen
Kinder- und Jugendkanal erklarte Absicht und tbliche Praxis der Nutzer ist,
die Ergebnisse ihrer medienpraktischen Arbeit im Fernsehen einer breiten
Offentlichkeit zugénglich zu machen. Dieses Ziel hat nicht nur Konsequenzen
fur die Motivation und das Engagement der Kinder und Jugendlichen, es be-
einflusst auch ihre Anspriiche an sich und ihre eigene Arbeit und beférdert
Einsichten in die Funktions- und Wirkungsweise von Massenmedien, die nur
im Zusammenhang mit der Veroéffentlichung nachvollziehbar werden.
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Viele Kinder und Jugendliche spornt die Veroffentlichungsabsicht dazu an,
auf eine bestmogliche Qualitat ihrer Produkte hinzuarbeiten. Sie empfinden
die Ausstrahlung im Fernsehen als zusatzliche Anerkennung und Auszeich-
nung ihrer Arbeit. Interessanterweise nehmen sich andere Nutzer, sobald sie
sich als ,6ffentliche Person® durch die Verdffentlichungsabsicht erfahren, in
ihren AuRerungen zuriick, geben weniger von sich preis. Je lter die Kinder
sind, desto wichtiger ist ihnen ihre AuRendarstellung, desto wichtiger wird es
fur sie, abzuwéagen, was sie vor der Kamera zeigen, sagen und vertreten wol-
len. In diesen Féllen gilt es, den Kindern und Jugendlichen einen Schutzraum
zu bieten, in dem sie sich ohne den Druck der Verdoffentlichung ausprobieren
kénnen. Sie bendtigen die Sicherheit, dass sie allein entscheiden, welches
Bild von ihnen nach auf3en gelangt. Selbstverstandlich ist dies auch in einem
Offenen Kanal gewahrleistet. Der Wunsch, regelmafRig Sendungen von Kin-
dern und Jugendlichen auszustrahlen, darf keineswegs dazu fiihren, dass
Freirdaume und Experimentierfelder zugunsten eines bestimmten Sendevolu-
mens eingeschrankt werden. Das Recht am eigenen Bild, Selbstbild und
Selbsterfahrung sind Faktoren, die vor allem in der Arbeit mit Kindern einen
erhohten Stellenwert haben und durch den Medienpadagogen zu schitzen
sind.

In der Praxis hat sich gezeigt, dass Kinder und Jugendliche das, was sie ge-
meinsam erreicht und ins Bild gesetzt haben, in aller Regel auch ihrer Umwelt
zeigen méchten. Sie empfinden ihre Aussagen als wichtig und mitteilenswert.
Anféangliche Vorbehalte und Hemmungen hinsichtlich einer 6ffentlichen Dar-
stellung der eigenen Person, der eigenen Arbeit und der eigenen Meinung
verschwinden fast immer, wenn die Produktion erst einmal fertig ist und ge-
meinsam mit anderen angesehen wird. Gruppen, die sich zunachst gegen
eine Ausstrahlung entscheiden, entschliel3en sich dann oft, den Beitrag doch
zu senden.

Die Resonanz der Zuschauer auf die Beitrdge der Kinder und Jugendlichen
bleibt fast immer hinter den Erwartungen und Wiinschen zurtick. Die Reaktio-
nen des Publikums beschranken sich auf wenige Anrufe mit sendetechnischen
Anmerkungen. Inhaltliche Kommentare gibt es in der Regel nicht und obwohl
immer wieder versucht wurde, die Kommunikation zwischen Produzenten und
Zuschauern anzuregen, erhalten die Kinder und Jugendlichen auf diesem
Weg kein Feedback zur Wirkung ihrer Beitrdge. Umso mehr sind an dieser
Stelle die Medienpadagogen gefragt - als Kritiker und Berater, als Laudatoren
und Trainer. Eine nicht immer leichte Aufgabe. Die Reflexion der Beitrage ist
erfahrungsgeman der wichtigste, aber auch heikelste Punkt fir das Selbstbe-
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wusstsein und die Motivation der Nutzer. Die Kinder und Jugendlichen identi-
fizieren sich mit dem Produkt und Kritik wird leicht als negative Bewertung der
eigenen Person oder Gruppe bzw. der eigenen Fahigkeiten und Gedanken
empfunden. Eine kritische Bewertung eines Beitrags erfordert deshalb eine
besondere Sensibilitat und muss immer deutlich machen, dass es nicht um
eine Person oder eine Gruppe bzw. ihre Fahigkeiten geht, sondern nur um
eine Verbesserung des Produktes.

V. Fazit und Ausblick

Die Erfahrungen im PiXEL-Fernsehen dokumentieren eindrucksvoll, mit wel-
cher Intensitat die Vermittlung von Medienkompetenz in einem Offenen Kanal
gelingen kann, wenn die notwendigen Rahmenbedingungen gegeben sind.
Auf der Grundlage der rechtlichen Regelungen in Thiringen konnten Kinder
und Jugendliche, ohne grof3e birokratische Hirden Gberwinden zu missen,
auf Raume, Technik und Sendeflachen zugreifen, um selbstbestimmt unter
qualifizierter Anleitung eigene Fernsehbeitrage zu erstellen. Als Ergebnis ste-
hen nach drei Jahren intensiven Schaffens gelungene vielschichtige Lernpro-
zesse und bunte einfallsreiche Produktionen. Die verschiedenen Beitrage im
PiXEL vermitteln imposant, mit wie viel SpalR und Freude, mit wie viel Kreati-
vitat und Phantasie und mit wie viel Sachverstand und Kompetenz die jungen
Nutzer dies tun.

Der reflektierende Blick zuriick wirft die Frage nach kiinftigen Handlungsfel-
dern und Arbeitsschwerpunkten bei der Weiterentwicklung des PiXEL-Fern-
sehens auf. Das Verschmelzen von Computer, Internet und Fernsehen bietet
Ansatzpunkte und Chancen fir eine kreative und weiterhin umfassendere
Ausnutzung vorhandener kreativer Potenziale im Umgang mit Text-, Bild- und
Videoverarbeitungen. Hier sollen Projektformen entwickelt werden, die die-
ses Gestaltungspotenzial aufnehmen und Kindern und Jugendlichen neue
Aktions- und Erfahrungsraume erdffnen. Geplant ist der Austausch von Ideen
und Vorstellungen mit Kindern und Jugendlichen via Homepage im Internet,
die Vernetzung mit anderen Projekten per Videokonferenz und eine Zusam-
menarbeit auf der Ebene eines Programmaustausches mit traditionellem Kas-
settentransfer. Interessierte Redaktionsgruppen aus dem gesamten Bundes-
gebiet kdnnten gemeinsam an einem Thema arbeiten und dabei die neuen
Maoglichkeiten schneller Kommunikationswege kennen und nutzen lernen. Die
Ergebnisse sollen neben der Ausstrahlung in dem jeweiligen OK im Internet
medienspezifisch prasentiert werden.
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Immer mehr Offene Kandle initiieren Kinder- und Jugendredaktionen, die ent-
sprechende fachliche Betreuung erfahren. Fir die Nutzer und fir die Medien-
padagogen bedeutet eine Vernetzung einen Austausch von Beitragen und
dartber hinaus auch von Ideen, Erfahrungen und Konzeptionen. Das PiXEL-
Fernsehen konnte hier wichtige Anregungen liefern.

Ein wichtiger Arbeitsschwerpunkt besteht auch kiinftig in einer effizienten ziel-
gruppenspezifischen Ansprache. Entwicklungspotenziale liegen hier vor al-
lem im Grundschulbereich. Es gilt daher, alternative Formen fiir eine Anspra-
che und zur Motivation von Grundschdlern zu entwickeln.

Eine weitere Herausforderung liegt in der Intensivierung der Suche nach We-
gen, welche die von den Kindern und Jugendlichen gewlinschte offentliche
Anerkennung und Kritik in Zukunft sichert. Das Feedback durch Auf3enste-
hende soll als ein wichtiger Teil des Lernprozesses den Kindern und Jugend-
lichen helfen, die eigene Leistung einzuordnen und an den Bewertungen zu
wachsen.
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