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Projektleitfaden Musikvideo

Zielgruppe:

Zielsetzung:

Anmerkung:

Thema:
Musikvideo
(Video/Film/Fernsehen)

3. - 12. Klasse

In diesem Workshop setzen sich die Schiler mit dem Thema Mu-
sikvideo und den Gestaltungsmaoglichkeiten auseinander. Durch
Analysen lernen sie die verschiedenen Erfolgskonzepte von Video-
clips kennen. Darlber hinaus erhalten sie Einblicke in den Zusam-
menhang zwischen Kunst und Kommerz. Durch die Gestaltung ei-
nes eigenen Musikvideos durchlaufen sie den ganzen Produktions-
prozess und lernen, diesen zu hinterfragen. Zudem tragt der Work-
shop dazu bei (im Sinne einer langerfristigen generellen Zielsetzung
handlungsorientierter Medienpadagogik), soziale, kommunikative
und Lernkompetenzen zu fordern.

Der Leitfaden umfasst aufgrund des unterschiedlichen Alters eine
sehr groRe Zielgruppe. Unterschiede, die in der Durchfiihrung be-
achtet werden sollten, sind beispielsweise die Themenwahl jangerer
und alterer Schiler, mehr spielerische Auseinandersetzung fir Sch-
ler der 3., 4. und 5. Klassen, intensivere Auseinandersetzung alterer
Schiler und dadurch mehr Zeit fiir die Produktions- und Postproduk-
tionsphase.

1. TAG:
- je 6 Unterrichtsstunden -

Inhalte/Fragen Methoden Zeitaufwand

Wer ist wer?

Vorstellungsrunde mit der Videokamera: Der 30 min
Medienpadagoge stellt sich und die TLM vor.
AnschlieRend filmen die Teilnehmer ihre eigene
Vorstellung gegenseitig. Das aufgenommene
Material kann auf einem Monitor kurz ausge-
wertet werden.

Im Anschluss kann das Kennlernspiel ,Ich fliege | 15 min
zum Mond...” gespielt werden, um die Namen
der Schiler zu festigen.

Welche Medienangebo- | Heldenwascheleine: Aus einer Vielzahl von Bil- | 30 min

te sind fir die Schiler |dern prominenter TV-Figuren und -Personen
wichtig, welche nutzen | werden beliebte und unbeliebte herausgesucht,
sie? Haben sie Medien- |vorgestellt und die Wahl begriindet. Die entste-
helden? Was bedeuten |hende Diskussion hilft, die genannten Fragen
die Helden fir sie? aufzuwerfen und zu beantworten.
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Inhalte/Fragen Methoden Zeitaufwand
Welche Medienvorlie- Mediensteckbrief: In einem Formblatt werden 45 min
ben haben die Schiler, |persénliche Daten und medienbezogene Inte-
vor allem in Bezug auf |ressen abgefragt. Es dient als Grundlage fir die
Musik und Musikvide- | Diskussion Uiber Mediennutzung. Dabei soll vor
os? Welche Rolle spielt |allem der Stellenwert der Musik fir Schiler
fur sie die Musik in den | hinterfragt werden.

Medien? Uber welche
Medien empfangen die
Schiler am haufigsten
Musik? Wird die Musik
lieber auditiv oder audi-
ovisuell genutzt?
Was ist ein Sparten- Brainstorming mit Sender- und Stichwort- 15 min
kanal? Welche Musik- | kartchen: Die Schiler sollen durch das richtige
Fernsehsender gibt es? |Legen von Stichwortkarten die wichtigsten
Welche Griinde gab es |Eckdaten der Entwicklung des Musikfernsehens
fur die Entstehung von |in Deutschland nachvollziehen kénnen. Eine
Musiksendern? Wie Folie macht deutlich, welchen Medienkonzer-
finanzieren sie sich? nen welche Marktanteile an den deutschen
Welche Unterschiede Musiksendern gehoren.
gibt es zwischen pri-
vatem und 6ffentlich-
rechtlichem Rundfunk?
Welche Typen von Mu- | Analyse Musikvideos — Teil 1 (Arbeitsblatt 1): |45 min
sikvideos gibt es? Die Schiler sehen sich verschiedene Musik-
Durch welche Gestal- videoclips an und analysieren diese mit Hilfe
tungselemente unter- des Arbeitsblatts. Es stehen Clips aus unter-
scheiden sie sich? Wel- | schiedlichen Genres zur Verfligung: ein Prasen-
che Rolle spielen dabei |tations-Video (z. B. Live-Mitschnitt), ein narra-
die Kosten? tives Video (spielfilmartige Story) und ein abs-
traktes Video (mit Spezialeffekten und Compu-
teranimation).
Wie bedient man eine Einflihrung in die Video-Aufnahmetechnik: Ge- |15 min
Kamera? Was gibt es meinsam mit den Schiilern wird Uberlegt, aus
zu beachten? welchen Elementen eine Kamera besteht, wie
diese samt Zubehor aufgebaut ist und funktio-
niert. Ihr Wissen setzen die Schiler Schritt fur
Schritt an der Kamera um.
Worauf muss beim Fil- |Film ,Bildsprache im Videofilm“: Die Teilneh- 30 min

men geachtet werden?
Welche Gestaltungs-
mdglichkeiten gibt es?
Welche Wirkung koén-
nen diese erzielen und
wie mussen sie dafir
eingesetzt werden?

mer sollen verschiedene mediale und kiinstle-
risch-asthetische Gestaltungsmittel kennen ler-
nen. Dazu gehoren beispielsweise Einstellungs-
grélBen, Kamerabewegungen, Perspektiven,
Einsatz von Licht, Gerduschen, Musik oder
auch Schnittformen. Dieses neue Wissen soll
praktisch an der Kamera erprobt werden.
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Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Wie wirken die Schiler
vor der Kamera, wenn
sie Mimik und Gestik
zum Einsatz bringen?

Rollenspiel ,,Musikstar”: Die Schiler notieren
auf einem kleinen Zettel einen Musikstar ihrer
Wahl und eine seiner Besonderheiten bzw. Ei-
genheiten. Danach werden alle Zettel gemischt
und jeder Schiler zieht einen Star, den er ges-
tisch, mimisch oder verbal darstellen muss. Die
restliche Klasse versucht, die dargestellte Per-
son zu erraten. Dabei filmen die Schiiler sich
gegenseitig.

45 min

2. TAG:

Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Aufwéarmphase Ratsel: Der Spielleiter erzahlt eine Geschichte 15 min
mit ratselhaftem Ausgang. Die Schiler miissen
danach mit Ja-/Nein-Fragen herausfinden, was
passiert ist.
Was kdnnen Musikvi- Analyse und Vergleich: Zunachst wird ein Titel |30 min
deos bewirken? Wie (Musik ohne Bilder) abgespielt. Die Schiiler re-
wirkt die Musik, welche | flektieren die Wirkung der Musik und Gber-
Stimmung vermittelt legen, wie diese in einem Video umgesetzt
sie? Wie kdonnte das werden kénnte. AnschlieRend sehen sie das
Musikvideo dazu aus- dazugehorige Musikvideo. Es soll gezeigt wer-
sehen? Welche Rolle den, welche Funktion die Bilder in Musikvideos
spielen die Bilder im erfillen kénnen. Zudem soll ermittelt werden,
Musikvideo? Welche ob Text und Bilder zusammenpassen.
Grinde liegen in der
schnellen Schnittfolge?
Wie unterschiedlich Analyse Musikvideos — Teil 2 (Arbeitsblatt 2): |60 min
nehmen die Schiiler Die Schiiler sehen fiinf verschiedene Clips (so-
Musikvideos wahr? zialkritischer Clip, sexistisches Rapvideo, Video
Welche Botschaften zum Kinofilm, witziges Video, Dance Video)
kénnen Musikvideos und untersuchen diese mit Hilfe des Arbeits-
vermitteln? Sind Musik- | blattes auf bestimmte Aspekte. Gemeinsam
videos auch Werbung? |wird diskutiert, wie die Clips auf die Schiiler
Gibt es ein Erfolgs- wirken und welche Botschaften und Stimmun-
rezept? Wie werden gen mit dem jeweiligen Clip erzielt werden sol-
Frauen und Manner in len. Zudem sollen die Schiiler analysieren, ob
den Musikvideos dar- die Videos (versteckte) Werbebotschaften ent-
gestellt? halten und wie Frauen und Manner dargestellt
werden.
Welche Maoglichkeiten | Bilderratsel: Die Schuler werden in zwei Grup- | 30 min

gibt es, bestimmte
Bildausschnitte mit der
Kamera zu zeigen und
wie wirken diese?

pen aufgeteilt und sollen Detailaufnahmen (mit
Aufzoomen) von bestimmten Gegenstédnden
machen. Danach sollen die anderen erraten,
worum es sich dabei handelt. Die jeweilige Auf-
I6sung (Totale) wird gezeigt.
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Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Welche Idee soll in dem | Brainstorming zur Ideenfindung: Die Schiiler 30 min
Musikvideo umgesetzt |entwickeln ein Konzept fir ihr Musikvideo und

werden? Soll mit dem | wahlen selbst einen Song aus. Eine Hilfe zur

Clip eine Geschichte Ideenfindung kann die Methode ,Dreiecks-

erzahlt werden? Soll geschichte” sein. Das Handlungsgerlst wird an

der Song Tanzszenen der Tafel visualisiert.

enthalten?

Was ist ein Storyboard? | Storyboard: Die Schiler setzen in Gruppen- 45 min
Wie wird ein Story- arbeit die Idee fiir das Musikvideo in einem Sto-

board technisch und ryboard um.

gestalterisch umge-

setzt?

Welche verschiedenen | Aufgaben- und Rollenverteilung: Die Schiler 15 min
Aufgaben und Arbeits- |Uberlegen, welche Arbeitsbereiche zur Erstel-

bereiche beinhaltet die |lung eines Musikvideos notwendig sind. Die

Herstellung eines Mu- Rollen werden zwar verteilt, aber die Schuler

sikvideos (Kamera, sollen sich in der Auslibung der Aufgaben ab-

Ton, Schauspiel, Regie, | wechseln.

Klappe, Schnittliste,

Requisite, Schnitt)?

Was ist in der Pla- Vorbereitung der Dreharbeiten: Die Schiler ar- |45 min

nungsphase weiter zu
beachten (Requisiten,
Kulissen, Zeit)? Wie
wird ein Produktions-
team koordiniert?

beiten unter medienpadagogischer Anleitung
selbstédndig. Die Rollen kénnen besprochen und
erste (Probe-)Aufnahmen gemacht werden.
Dazu wahlen die Schiler Orte und Requisiten
aus und Uben den Drehablauf.

3. TAG:

Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Warum entstehen beim |Innere Bilder: Verschiedene Ausschnitte aus 25 min
Hoéren von Stimmen, Filmen werden ohne Bild vorgespielt. Dabei

Gerauschen oder Film- | entstehen Bilder im Kopf der Zuhorer. Diese

musik Bilder im Kopf? |werden beschrieben, gezeichnet oder einfach

Was fur Bilder sind erzahlt, ausgetauscht und diskutiert. Danach

das? Sind es bei jedem |kann der Ausschnitt mit Bild und Ton angese-

die gleichen? Welche hen werden.

Geflhle weckt z. B.

Filmmusik in uns und

warum?

Wie wird ein Story- Produktion - Dreharbeiten: Die Schiiler setzen 200 min

board technisch und
gestalterisch umge-
setzt? Warum wird eine
Szene mehrmals bzw.
aus unterschiedlichen
Perspektiven aufge-
nommen?

in ihren Rollen das Storyboard filmisch um. Da-
bei leitet der Regisseur die anderen Schiiler an.
Das geschieht am Anfang mit Unterstlitzung
des Medienp&dagogen, im Verlauf der Drehar-
beiten aber immer selbstandiger. AulRerdem ist
es moglich, im weiteren Hergang auch einmal
die Rollen zu tauschen oder in andere Rollen
hineinzuschlipfen. Zusatzlich kann die Musik
von den Schilern selbst produziert werden.
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Inhalte/Fragen

Methoden

Zeitaufwand

Wie und anhand wel-
cher Kriterien werden
Szenen fir den spéate-
ren Film ausgewahlt?

Sichten und Auswahl des Materials: Gemein-
sam wird das Filmmaterial gesichtet und aus-
gewertet. Eventuell missen Szenen wiederholt
aufgenommen werden.

45 min

4. TAG:
Inhalte/Fragen Methoden Zeitaufwand
Wie wird das Material Postproduktion — Schnitt: Die Schiiler schnei- 210 min
in die richtige Form und | den in Gruppen nach einer Einfiihrung in das
Reihenfolge gebracht? | Schnittprogramm das Musikvideo. Erst zu die-
Worin unterscheiden sem Zeitpunkt laufen alle Faden der Produk-
sich Roh- und Fein- tionsphase zusammen. Die Schiler erkennen
schnitt? die Bedeutung der verschiedenen Arbeits-
schritte im Aufnahmeprozess (Wiederholung
von Szenen, Wechsel der EinstellungsgréRRe fir
Umschnitt) und lernen weitere Gestaltungs-
maoglichkeiten und -elemente kennen.
Parallel zum Schnitt: In Gruppenarbeit kdnnen
der Abspann, ein CD-Cover, ein Pressebericht,
eine Dokumentation oder eine Wandzeitung zur
Projektwoche erstellt werden.
Welche Gerausche Parallel zum Schnitt bei Leerlaufphasen: Ge- 30 min
kénnen einander zuge- |rauschememory: Die Schiiler sollen kleine Film-
ordnet werden? Was dosen, die mit unterschiedlichem Inhalt gefillt
kénnte Inhalt der Film- |sind, einander zuordnen, denn zwei sind immer
dosen sein? gleich.
Wie kommt ein Film ins | Parallel zum Schnitt bei Leerlaufphasen: Film- 30 min
Kino? Wer produziert wirtschaft: Die Schiler legen Kartchen mit Be-
ihn? Wer setzt ihn um? | griffen wie ,Regisseur”, ,Kopierwerk”, ,Ver-
Wie und wo wird er an |kauf der Filmrechte”, Fernsehanstalten”, ,Kon-
Konsumenten herange- |sumenten” etc. wie ein Puzzle zu einer Uber-
tragen? sicht zusammen, um den Weg von der Filmidee
Uber die Herstellung und Vermarktung eines
Films kennen zu lernen.
Wie viel Arbeit und Zeit | Prasentation und Reflexion: Die Schiler schau- |60 min

stecken in einem Pro-
duktionsprozess? Erzielt
das Musikvideo die be-
absichtigte Wirkung?
Wo liegen Stéarken und
Schwéchen? Hat die
Klasse als Produktions-
team funktioniert? Was
hatte anders bzw. bes-
ser funktionieren mus-
sen?

en sich den entstandenen Clip an und diskutie-
ren und reflektieren den Produktionsprozess. Es
soll herausgearbeitet werden, was die Schiiler
Uber Musikvideos gelernt haben. Zudem sollen
sie Positives und Negatives an einer Wandzeii-
tung gegenuberstellen.
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Arbeitsblatt 1 — Analyse von Musikvideos

Clip 1

Clip 2

Clip 2

Was passiert im
Clip? Gibt es eine
Handlung?

Wie ist der Clip auf
der Bildebene gestal-
tet (Einstellungen,
Perspektiven, Bewe-
gung, Beleuchtung,
Farbgestaltung)?

Wie ist der Clip auf
der Tonebene gestal-
tet (Musik, Hinter-
grundgerdusche,
Sprache)?

Wie ist der Clip ge-
schnitten (Schnitt-
frequenz, Montage-
formen, Blenden,
Special Effects)?

Welchem Genre
kénnte dieser Clip
zugeordnet werden?
Denke dir notfalls
einen passenden
Namen fir dieses
Genre aus!




Projektleitfaden Musikvideo

—
[[LEe
Thisringer

Landesmedienanstalt

Arbeitsblatt 2 — Analyse von Musikvideos

Titel/ Welche Botschaft bzw. | Wird in dem Video fir |Wie werden Frauen,
Sangerin/ Stimmung vermittelt etwas geworben? wie Manner darge-
Band das Video? Wenn ja, woflr? stellt?

1.

2.

3.

4,




